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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh literasi keuangan syariah, promosi, 

dan teman sebaya terhadap keputusan menabung siswa-siswi SMP Muhammadiyah 1 

Prambanan dalam memilih Tabungan Cerdas pada PT. Bank Perekonomian Rakyat 

Syariah Harta Insan Karimah Mitra Cahaya Indonesia (BPRS HIK MCI) Yogyakarta. 

Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan sampel yang berjumlah 100 

responden yang dipilih menggunakan teknik non-probability sampling dengan metode 

purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner, kemudian 

dianalisis menggunakan regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

literasi keuangan syarah dan teman sebaya berpengaruh positif terhadap keputusan 

menabung siswa. Namun, promosi tidak berpengaruh signifikan terhdap keputusan 

menabung siswa. Nilai koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,772 menunjukkan 

bahwa 77,2% variasi keputusan menabung dapat dijelaskan oleh ketiga variabel 

independen, sedangkan sisanya 22,8% dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian 

ini. 

 

Kata kunci: Literasi Keuangan Syariah, Promosi, Teman Sebaya, Keputusan 

Menabung 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the influence of islamic financial literacy, 

promotion, and peer influence on the savings decisions of students at Muhammadiyah 

1 Prambanan Yogyakarta Junior High Scholl in choosing Smart Savings at PT. Bank 

Perekonomian Rakyat Syariah Harta Insan Karimah Mitra Cahaya Indonesia (BPRS 

HIK MCI) Yogyakarta. This type of research is quantitative with a sample of 100 

respondents selected using a non-probability sampling technique with a purposive 

sampling. Data collection wa carried out through questionnaires, then analyzed using 

multiple linear regression. The result showed taht islamic financial literacy and peers 

had a positive effect on student’s savings decisions. However, promotion did not have 

a significant effect on students’ savings decisions. The coefficients of determination (R 

Square) value of 0,772 indicates that 77,2% of the variation in savings decisions can 

be explained by the three independet variables, while the remaining 22,8% is 

influenced by other factors outside this study. 

 

Keywords: Islamic Financial Literacy, Promotion, Peers, Saving Decisions 
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BAB Ⅰ 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Perkembangan industri perbankan syariah di Indonesia mengalami 

pertumbuhan yang cukup signifikan dalam beberapa tahun terakhir. Perkembangan ini 

tidak terlepas dari peran aktif pemerintah dan regulator melalui inisiatif strategis, 

seperti Masterplan Ekonomi dan Keuangan Syariah (Tuzzuhro et al., 2023). 

Pertumbuhan tersebut didukung oleh meningkatnya pemahaman masyarakat, kualitas 

sumber daya manusia, kecukupan modal, serta infrastruktur pendukung termasuk 

teknologi informasi (Yudhira, 2023). Dalam suatu perusahaan, peningkatan akan lebih 

optimal apabila inovasi dilakukan secara terus-menerus oleh bank syariah dan 

stakeholder terkait, agar potensi yang dimiliki oleh bank syariah dapat diraih secara 

maksimal (Kurnilalis et al., 2022). 

Pesatnya pertumbuhan dalam industri keuangan syariah tercermin dari 

peningkatan aset yang terus terjadi dari tahun ke tahun. Hal ini menunjukkan bahwa 

layanan perbankan syariah semakin dipercaya oleh masyarakat. Tabel berikut 

menyajikan data pertumbuhan aset perbankan syariah di Indonesia selama periode 

2020 hingga 2023 yang mendeskripsikan peningkatan signifikan dalam partisipasi dan 

kepercayaan masyarakat terhadap sistem keuangan syariah. 

Tabel 1.1 Pertumbuhan Aset Perbankan Syariah tahun 2020-2023 

Tahun 
Aset perbankan syariah 

 (Rp Triliun) 
Pertumbuhan YoY (%) 

2020 608,90 13,11 % 

2021 693,80 13,94 % 

2022 802,26 15,63 % 

2023 892,17 11,21 % 



2  

 

 

Sumber data: Data diolah dari Laporan Perkembangan Keuangan Syariah di Indonesia 

 

Salah satu indikator pertumbuhan aset perbankan syariah yaitu dengan 

meningkatnya minat masyarakat terhadap produk atau jasa perbankan syariah. 

Menurut data laporan perkembangan keuangan syariah di Indonesia pada tahun 2020 

hingga 2023, aset perbankan syariah meningkat dari Rp 608,90 triliun menjadi Rp 

892,17 triliun, meskipun laju pertumbuhannya sempat melambat dari 15,63% pada 

tahun 2022 menjadi 11,21% pada tahun 2023. Tren ini menunjukkan kepercayaan 

masyarakat terhadap sistem keuangan syariah terus tumbuh. Namun, perlambatan 

tersebut juga menjadi sinyal perlunya pendekatan yang lebih strategis dalam 

memperluas jangkauan pasar perbankan syariah ke berbagai segmen masyarakat. 

Untuk menghadapi persaingan ini, perusahaan harus meningkatkan dan 

mengembangkan kualitas dan kuantitas mereka dalam hal pelayanan, kualitas produk, 

pengembangan teknologi, keefektifan dan keefisienan (Sundariani, 2023). 

Menabung merupakan kegiatan yang menyisihkan sebagian hartanya untuk di 

simpan, yang penarikannya dapat dilakukan menurut syarat-syarat tertentu yang 

disepakati, tetapi tidak dapat ditarik dengan cek, bilyet giro atau alat lainnya (Kasmir, 

2008). Budaya menabung di Indonesia telah ada sejak masa prasejarah dan terus 

mengalami transformasi seiring perkembangan peradaban. Sampai di era reformasi, 

transformasi budaya menabung semakin terlihat dengan berkembangnya perbankan 

syariah, diawali dengan berdirinya Bank Muamalat pada tahun 1991 dan 

diperkuat oleh Undang-Undang Nomor 21 Tahun 2008 tentang Perbankan Syariah 

(Raharjo et al., 2019). Perubahan ini menunjukkan bahwa budaya menabung terus 

beradaptasi dengan perkembangan sistem keuangan, dari metode tradisional hingga 

layanan perbankan modern yang lebih inklusif. 

Serangkaian tindakan yang diambil oleh seseorang atau kelompok untuk 

memilih, membeli dan menggunakan barang atau jasa dikenal sebagai proses 

pengambilan keputusan (Amirullah, 2022). Menurut james A.F.Stoner Pengambilan 

keputusan merupakan proses yang dipakai untuk memilih suatu tindakan sebagai cara 
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mengatasi masalah (Maylanie, 2022). Menurut H.Pasolong (2023) sepanjang hidup 

manusia terjadi pengambilan keputusan, hal ini berarti bahwa sepanjang kehidupan 

manusia selalu diisi oleh pengambilan keputusan. Pentingnya pengambilan keputusan 

merupakan kegiatan politik yang paling kompleks dalam suatu organisasi. Begitupun 

secara individu, karena mempertimbangkan baik secara rasional maupun emosional 

(Hidayat et al., 2024). Tidak hanya keputusan besar, seperti memilih lembaga keuangan 

tempat menyimpan dana, tetapi juga keputusan-keputusan yang tampak kecil seperti 

memilih jenis produk, waktu penggunaan, hingga besaran dana. Hal ini merupakan 

titik kritis yang menentukan keberhasilan seseorang dalam mengelola keuangan 

pribadi. 

Menurut Otoritas Jasa Keuangan (OJK), secara umum terdapat bentuk usaha 

bank syariah terdiri atas Bank Umum Syariah dan Bank Pembiayaan Rakyat Syariah 

(BPRS). Bank Umum Syariah dapat berbentuk bank syariah penuh (full-pledged) 

maupun Unit Usaha Syariah (UUS) dari bank konvensional, serupa dengan struktur 

pada bank konvensional dan sesuai dengan ketentuan dalam undang-undang 

perbankan. Sebagai salah satu BPRS dengan aset terbesar di wilayah Yogyakarta, 

BPRS HIK MCI berhasil meraih penghargaan infobank award “The Best Bank 

Perekonomian Rakyat Syariah 2024” untuk kategori aset di atas Rp 250 miliar. 

Penghargaan ini menunjukkan kinerja yang sangat baik dalam aspek aset, permodalan, 

rentabilitas, likuiditas, dan efisiensi sepanjang tahun 2023 

(https://bprshikmciyk.co.id). 

BPRS HIK MCI memiliki posisi yang strategis dan potensi besar dalam 

memperluas jangkauan layanan keuangan syariah kepada masyarakat. Salah satu 

produk yang baru digencarkan tahun 2024 adalah tabungan cerdas. Produk tabungan 

cerdas dari BPRS HIK MCI telah berkembang pesat dengan jumlah nasabah mencapai 

lebih dari 2000 pelajar, menunjukkan tingginya minat dan kepercayaan terhadap 

produk ini. salah satu contoh keberhasilannya adalah produk ini menjadi pilihan siswa 

siswi SMP Muhammadiyah 1 Prambanan untuk digunakan menyimpan dana merek, 

meskipun terdapat banyk produk tabungan pelajar dari bank lain di pasar. Hal ini 
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menimbulkan pertanyaan mengenai faktor apa yang membuat tabungan cerdas 

menjadi pilihan utama di sekolah tersebut. Beberapa faktor diduga menjadi daya tarik 

utama adalah kesesuaian produk dengan prinsip syariah yang sejalan dengan nilai-nilai 

skolah dan keluarga, sehingga memberikan rasa aman dan nyaman bagi siswa dan 

orang tua yang menginginkan produk bebas riba. 

Promosi dapat menjadi faktor penentu keputusan nasabah dalam memilih 

produk bank syariah karena dapat membantu bank tersebut memperkenalkan produk 

mereka kepada masyarakat luas. Menurut (Kristianingsih et al., 2022) promosi yang 

efektif dan menjangkau pelajar, termasuk di daerah, menjadi kunci dalam 

memperkenalkan produk tabungan syariah seperti Tabungan Cerdas. Strategi ini 

penting untuk mendorong minat siswa dalam menabung, serta mendukung 

peningkatan dana pihak ketiga dan pertumbuhan aset perbankan syariah secara 

keseluruhan. menyoroti keunggulan produk seperti keuntungan bagi hasil, layanan 

tanpa bunga, atau keadilan dalam akad syariah, mengurangi risiko ketidaktahuan dan 

sering kali dilengkapi dengan insentif seperti hadiah, diskon, biaya administrasi, atau 

program undian (Fauzi, 2020). 

Promosi yang efektif melalui berbagai media tidak hanya berfungsi sebagai 

alat pemasaran, tetapi juga sebagai sarana edukasi dan pembentukan kepercayaan, 

yang secara keseluruhan mendukung pertumbuhan dan pengaruh industri perbankan 

syariah (Kurniawan & Nurmalia, 2024). Penelitian yang dilakukan oleh Meldi (2024) 

menjelaskan bahwa promosi berpengaruh positif terhadap keputusan nasabah 

menggunakan Tabungan Pendidikan Ceria. Hal ini mengindikasikan bahwa semakin 

baik promosi yang diberikan oleh bank maka akan diikuti oleh peningkatan keputusan 

nasabah untuk menabung. Tetapi penelitian yang dilakukan oleh Eky dkk (2022) 

menjelaskan bahwa promosi tidak memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan nasabah memilih produk tabungan, hal ini menjelaskan bahwa produk 

tabungan cukup diminati oleh nasabah. 

Faktor selanjutnya yaitu literasi keuangan syariah. literasi keuangan syariah 

memegang peranan penting dalam membantu calon nasabah untuk memahami produk 



5  

 

 

perbankan yang sesuai dengan kebutuhannya (Yushita, 2017). Literasi keuangan tidak 

hanya mencakup pemahaman tentang konsep dasar keuangan, tetapi juga kemampuan 

untuk menganalisis dan membandingkan produk-produk perbankan yang ditawarkan 

(Fitriah, 2024). Dengan memiliki pengetahuan yang memadai dapat mendorong 

peningkatan perilaku menabung di kalangan generasi muda. Oleh karena itu, program 

literasi keuangan perlu diperkuat dan diintegrasikan ke dalam kurikulum pembelajaran 

di setiap jenjang pendidikan. Hal ini bertujuan untuk menumbuhkan sikap positif 

dalam pengelolan keuangan, seperti kebiasaan menabung, investasi, mengenali fitur 

serta layanan keuangan, hingga kemampuan dalam mengambil keputusan keuangan 

yang bijak (Hamidah et al., 2024). Menurut riset yang dilakukan oleh Raudhah dkk 

(2022) menyatakan bahwa terdapat pengaruh yang positif antara variabel literasi 

keuangan terhadap keputusan menabung di bank syariah pada masyarakat Kabupaten 

Bungo. Namun penelitian yang dilakukan oleh Ericka dkk (2022) menjelaskan bahwa 

tidak terdapat pengaruh literasi keuangan terhadap perilaku menabung. Hal ini 

dikarenakan bahwa tingkat literasi mahasiswa dapat digolongkan baik. 

Sering kali kita mendapatkan informasi itu berasal dari teman, terutama jika 

temannya sudah berpengalaman dalam penggunaan produk tersebut maka informasi 

dari teman dianggap lebih meyakinkan karena berbasis pengalaman langsung, 

sehingga informasi dari sosial media akan terkalahkan. Karena dalam kesehariannya 

mereka sering berdiskusi dan bertukar pandangan. Hal itu menciptakan rasa percaya 

dan motivasi untuk mencoba hal yang sama. Diskusi semacam ini menjadi semakin 

efektif karena dilakukan dalam lingkungan sosial yang nyaman, seperti di sekolah, 

sehingga lebih mudah diterima oleh seseorang yang mendengarkannya. Oleh karena itu 

teman sebaya tidak hanya menjadi sumber informasi tetapi juga agen yang 

memengaruhi keputusan, terutama pada usia remaja di mana opini sangat dihargai 

(Ninik Srijani, 2018). 

Salah satu teori yang dapat digunakan untuk menjelaskan keputusan nasabah 

adalah Theory of Planned Behavior. Theory of Planned Behavior (TPB) yang 

dikembangkan oleh Ajzen merupakan pengembangan dari Theory Reasoned Action 
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(TRA). Teori ini menjelaskan bagaimana keyakinan, sikap (attitude), norma subjektif 

(Subjective norms), serta kontrol perilaku yang dipersepsikan (perceived behavioral 

control) memengaruhi niat dan perilaku individu (Ikbal et al., 2018). Dengan 

menambah kontrol perilaku yang dipersepsikan sebagai determinan ketiga niat, teori 

ini mampu menghubungkan sikap, norma subjektif, dan persepsi kontrol terhadap 

perilaku secara lebih komprehensif, sehingga sangat relevan untuk memprediksi 

keputusan siswa dalam memilih produk keuangan seperti tabungan cerdas di BPRS 

HIK MCI. Pada penelitian ini, penulis mengembangkan Theory of Planned Behavior 

(TPB) dengan menambahkan variabel promosi, literasi keuangan syariah, dan teman 

sebaya. Penambahan variabel-variabel tersebut dilakukan untuk mencapai 

keseimbangan antara faktor internal dan eksternal yang memengaruhi keputusan 

nasabah memilih produk perbankan syariah. 

Berdasarkan hasil wawancara saya bersama Pak Faradays Muhammad selaku 

kepala divisi bisnis yang membawahi penyimpanan dan penyaluran dana pada BPRS 

HIK MCI, beliau menjelaskan bahwa dari berbagai produk yang ditawarkan oleh bank 

tersebut, seperti deposito, pembiayaan dan tabungan, produk yang menjadi unggulan 

adalah deposito. Meskipun secara jumlah nasabah, produk deposito di BPRS HIK MCI 

hanya memiliki 94 nasabah, sedangkan produk tabungan cerdas telah berhasil 

menjangkau 2.588 nasabah, keduanya memiliki karakteristik dan keunggulan yang 

berbeda. Deposito memang menarik karena menawarkan bagi hasil yang lebih tinggi 

dan pencairan yang fleksibel, meskipun tingkat bagi hasilnya fluktuatif. Hal ini 

membuat deposito menjadi produk unggulan bagi nasabah yang mengutamakan 

keuntungan investasi dalam jangka waktu tertentu.  

Namun, produk tabungan cerdas justru menunjukkan potensi besar sebagai 

produk simpanan yang sangat diminati oleh segmen pelajar. Dengan setoran awal yang 

ringan, bebas biaya administrasi, kemudahan pencairan dana kapan saja, serta layana 

pickup service, tabungan cerdas sangat sesuai dengan kebutuhan pelajar yang 

membutuhkan fleksibilitas dan kemudahan dalam menabung. Selain itu, produk ini 

juga berbasis prinsip syariah dengan akad wadiah, sehingga memberikan rasa aman 
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dan nyaman bagi siswa dan orang tua yang menginginkan produk yang sesuai dengan 

nilai-nilai keuangan syariah. (https://bprshikmciyk.co.id/). 

Fakta bahwa tabungan cerdas memiliki jumlah nasabah jauh lebih baik 

dibanding deposito menunjukkan tingginya minat dan potensi pengembangan produk 

ini, terutama dalam mendukung literasi keuangan syariah sejak dini. Hal ini menjadi 

alasan kuat untuk meneliti tentang produk tabungan cerdas lebih mendalam, guna 

memahami faktor-faktor yang mendorong pemilihan produk ini oleh pelajar dan 

bagaimana produk ini dapat dikembangakan lebih optimal untuk menjangkau lebih 

banyak nasabah di masa depan. Oleh karena itu, dengan mengkaji produk dari BPRS 

HIK MCI, yang belum banyak diteliti secara khusus terkait produk-produk 

syariahnya, khususnya dalam konteks Tabungan, hasil penelitian ini dapat 

memberikan rekomendasi untuk pengembangan produk dan layanan BPRS agar lebih 

sesuai dengan kebutuhan nasabah. Maka perlu dilakukan riset yang secara khusus 

membahas produk tabungan cerdas dengan judul “Determinan Keputusan Siswa-

Siswi SMP Muhammadiyah 1 Prambanan Memilih Tabungan Cerdas Pada PT . 

Bank Perekonomian Rakyat Syariah Harta Insan Karimah Mitra Cahaya 

Indonesia” 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian diatas, penulis mengumpulkan sejumlah rumusan masalah 

sebagai berikut: 

1. Apakah literasi keuangan syariah berpengaruh terhadap keputusan siswa- siswi 

SMP Muhammadiyyah 1 Prambanan Yogyakarta memilih tabungan cerdas? 

2. Apakah promosi berpengaruh terhadap keputusan siswa-siswi SMP 

Muhammadiyyah 1 Prambanan Yogyakarta memilih tabungan cerdas? 

3. Apakah teman sebaya berpengaruh terhadap keputusan siswa-siswi SMP 

Muhammadiyyah 1 Prambanan Yogyakarta memilih tabungan cerdas? 

https://bprshikmciyk.co.id/
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C. Tujuan Penelitian 

Dari uraian rumusan masalah yang dibahas dalam penelitian ini memiliki tujuan 

diantaranya: 

1. Untuk menganalisis bagaimana pengaruh literasi keuangan syariah terhadap 

keputusan siswa-siswi SMP Muhammadiyyah 1 Prambanan Yogyakarta memilih 

tabungan cerdas? 

2. Untuk menganalisis bagaimana pengaruh promosi terhadap keputusan siswa-siswi 

SMP Muhammadiyyah 1 Prambanan Yogyakarta memilih tabungan cerdas? 

3. Untuk menganalisis bagaimana pengaruh teman sebaya untuk menganalisis 

bagaimana pengaruh promosi terhadap keputusan siswa- siswi SMP 

Muhammadiyyah 1 Prambanan Yogyakarta memilih tabungan cerdas? 

D. Manfaat Penelitian 

Berdasarkan tujuan penelitian diatas, maka hasil penelitian ini diharapkan 

memiliki manfaat, diantaranya yaitu: 

1. Manfaat Teoritis 

Secara teoritis penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahuan dan 

informasi perkembangan ilmu mengenai literasi keuangan syariah, teman sebaya, dan 

promosi dikalangan siswa SMP sehingga dapat dijadikan acuan untuk penelitian 

selanjutnya. 

2. Manfaat Praktis 

Kegiatan menabung bukan hanya untuk orang dewasa saja, melainkan sejak 

usia dini juga penting untuk masa depan. Oleh karena itu, penelitian ini diharapkan 

dapat menjadi masukan bagi siswa SMP juga pihak bank yang terkait. 

 

E. Sistematika Pembahasan 

Penyusunan skripsi ini akan disusun dan disajikan dengan sistematis. 

Sistematika dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 
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Bagian awal dalam penelitian ini meliputi halaman sampul, halaman judul, 

halaman pengesahan tugas akhir, halaman persetujuan skripsi, halaman 

pernyataankeaslian, halaman persetujuan publikasi, halaman motto, halaman 

persembahan, pedoman transliterasi, kata pengantar, daftar isi, daftar tabel, daftar 

gambar, daftar lampiran, dan abstrak. 

Bab Ⅰ pendahuluan ini menguraikan latar belakang, rumusan masalah, tujuan 

penelitian, manfaat penelitian, dan sistematika pembahasan. 

Bab Ⅱ Kajian Pustaka yang berisi tentang penelitian terdahulu dan teori-teori 

dasar yang terkait dengan penelitian ini. Teori yang digunakan pada penelitian ini yaitu 

Theory of Planed Behavior (TPB). Serta kerangka teoritik dan pengembangan 

hipotesis yang menjelaskan tentang korelasi antar variabel dan memaparkan dugaan 

sementara pada penelitian ini. 

Bab Ⅲ Metode Penelitian meliputi jenis penelitian, variabel dan definisi 

operasional variabel penelitian, populasi dan sampel yang diterapkan, suber data dan 

Teknik pengumpulan data pada penelitian ini. Metode pengujian hipotesis 

menjelaskan alat analisis statistic yang digunakan serta hipotesa yang diterapkan untuk 

mengolah data dalam penelitian. 

Bab Ⅳ Hasil dan Pembahasan yang membahas mengenai hasil analisis dari 

pengolahan data penelitian baik analisis secara deskriptif maupun analisis pengujian 

hipotesis data yang telah dilakukan peneliti. 

Bab Ⅴ pada bab ini memaparkan Kesimpulan dan saran dari hasil analisis data 

penelitian. 

Bagian akhir penelitian ini terdiri dari daftar Pustaka yang menjadi acuan 

dalam penelitian ini, serta lampiran-lampiran berisi informasi atau data yang 

digunakan pada penelitian ini. 
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BAB Ⅴ 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, dapat disimpulkan bahwa: 

1. Literasi keuangan syariah berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan menabung siswa SMP Muhammadiyah 1 Prambanan. Hal ini 

menunjukkan bahwa semakin baik pemahaman siswa mengenai konsep 

keuangan syariah, semakin besar pula kecenderungan mereka untuk menabung 

sesuai prinsip syariah. 

2. Promosi berpengaruh signifikan namun negatif terhadap keputusan menabung 

siswa. Hasil ini menunjukkan bahwa promosi yang dilakukan belum sesuai 

dengan karakteristik siswa SMP sehingga kurang efektif dalam mendorong 

keputusan menabung mereka. 

3. Teman sebaya berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

menabung siswa. Lingkungan pertemanan yang mendukung kebiasaan 

menabung terbukti dapat memotivasi siswa untuk ikut menabung. 

B. Implikasi 

Implikasi dari temuan ini adalah perlunya peningkatan edukasi literasi 

keuangan syariah yang disesuaikan dengan karakter siswa, pemanfaatan peran teman 

sebaya sebagai agen penyebar informasi positif, serta penerapan strategi promosi yang 

mengedepankan pendekatan edukatif dan interaktif di sekolah. 

C. Keterbatasan Penelitian 

Peneliti telah berupaya untuk melakukan penelitian dengan cermat sehingga 

mendapatkan hasil yang terbaik. Namun pada penelitian ini ditemukan keterbatasan 

yang perlu diperhatikan. Yakni objek penelitian yang hanya terbatas pada pelajar 

sehingga hasilnya belum tentu dapat digeneralisasikan untuk seluruh pelajar di wilayah 

lain.



63  

 

 

Kemudian, variabel yang digunakan hanya mencakup literasi keuangan syariah, 

promosi dan teman sebaya, sehingga faktor lain yang mungkin memengaruhi 

keputusan menabung belum terakomodasi. 

D. Saran 

Berdasarkan keterbatasan yang ada, bagi penelitian selanjutnya disarankan 

untuk memperluas objek penelitian pada sekolah atau wilayah yang berbeda agar hasil 

yang diperoleh dapat lebih mewakili popoulasi secara luas. Selain itu, variabel 

penelitian dapat ditambah dengan faktor-faktor lain seperti kondisi ekonomi keluarga, 

motivasi pribadi, atau dukungan orang tua, sehingga analisis pengaruh terhadap 

keputusan menabung lebih komprehensif. 
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