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ABSTRAK 

Penelitian ini mengkaji pengaruh literasi keuangan, fluktuasi harga emas, locus of 

control, dan fear of missing out terhadap minat nasabah berinvestasi produk cicil 

emas Bank Syariah Indonesia. Menggunakan metode kuantitatif dengan 202 

responden yang berminat pada produk investasi cicil emas didapatkan melalui 

penyebaran kuesioner. Data analisis menggunakan metode Partial Least Squares 

Structural Equation Modeling (PLS-SEM). Dimensi literasi keuangan dan locus of 

control memiliki peran positif dalam minat berinvestasi produk cicil emas Bank 

Syariah Indonesia, sedangkan dua dimensi terdapat tidak memiliki pengaruh positif. 

Penting bagi Bank Syariah Indonesia untuk mempertimbangkan dan 

mengoptimalkan pada dimensi fluktuasi harga emas dan fear of missing out guna 

untuk selalu konsisten pada kualitas investasi produk investasi cicil emas. 

 

Kata kunci: Literasi Keuangan, Fluktuasi Harga Emas, Locus of Control, Fear of 

Missing Out (FOMO), Minat Investasi, Cicil Emas Bank Syariah Indonesia. 
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ABSTRACT 

This study examines the influence of financial literacy, gold price fluctuations, 

locus of control, and fear of missing out on customer interest in investing in gold 

installment products at Bank Syariah Indonesia. Quantitative methods were used, 

with 202 respondents interested in gold installment investment products collected 

through questionnaires. Data were analyzed using Partial Least Squares Structural 

Equation Modeling (PLS-SEM). The dimensions of financial literacy and locus of 

control play a positive role in interest in investing in gold installment products at 

Bank Syariah Indonesia, while the other two dimensions have no positive effect. It 

is important for Bank Syariah Indonesia to consider and optimize the dimensions 

of gold price fluctuations and fear of missing out to maintain consistent investment 

quality in gold installment products. 

 

Keywords: Financial Literacy, Gold Price Fluctuations, Locus of Control, Fear of 

Missing Out (FOMO), Investment Interest, Gold Installment at Bank Syariah 

Indonesia. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

 

Investasi merupakan kegiatan yang dilakukan mengalokasikan 

sejumlah dana dengan tujuan memperoleh laba dimasa yang akan datang. 

Investasi adalah salah satu proses menanamkan modal dalam jangka waktu 

yang tidak singkat dengan harapan membawa keuntungan dimasa yang akan 

datang (Nuzula & Nurlaily, 2020:56). Dalam hukum ekonomi, ada istilah 

investasi, atau penanaman modal, yang umumnya dilakukan untuk jangka 

panjang. Investasi sering kali berupa perolehan aset tetap perusahaan atau 

pembelian surat berharga dengan harapan menghasilkan keuntungan. 

Istilah "investasi" berasal dari kata bahasa Inggris "invest", yang 

berarti menanamkan modal. Investasi didefinisikan sebagai komitmen dana 

atau sumber daya lain saat ini dengan tujuan mencapai keuntungan di masa 

mendatang (Maharani, 2020:81). Investasi dapat dikategorikan menjadi dua 

jenis, yaitu investasi pada aset finansial yang dilakukan di pasar modal, 

contohnya meliputi saham, obligasi, warrant, dan opsi lainnya. Sementara 

itu, investasi pada aset riil dapat dilakukan melalui pembelian aset 

produktif, pendirian pabrik, serta pembukaan usaha di bidang 

pertambangan, perkebunan, dan sektor lainnya (Yuliana, 2010:97). 
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Gambar 1.1 Rekam Permintaan Emas di Indonesia 2024 

Sumber: Mustain (2024) 

Dari gambar 1.1 dapat disimpulkan minat masyarakat terhadap emas 

sebagai instrumen investasi masih terbilang sangat tinggi. Emas tetap 

menjadi pilihan investasi yang diminati masyarakat dikarenakan sifatnya 

yang safe haven dan kemampuan untuk melindungi nilai aset dari inflasi. 

Tahun 2021 hingga 2024, permintaan terhadap emas mengalami tren 

peningkatan. Pada kuartal ketiga ditahun 2024, permintaan emas mencapai 

12,7 ton, yang lebih tinggi dibandingkan dengan periode pada tahun 

sebelumnya. Dengan permintaan yang cenderung konsisten antara 12 

hingga 15 ton per kuartal dalam beberapa tahun terakhir, emas menjadi 

pilihan utama masyarakat Indonesia untuk mempertahankan stabilitas aset 

(Mustain, 2024).  
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Sumber:Setiawati, (2024) 

 Pada gambar 1.2 menunjukan harga emas logam mulia dari salah 

satu perusahaan PT Aneka Tambang Tbk (ANTM) mencetak rekor tertinggi 

sepanjang waktu. Pada gambar diatas jika dilihat track record lima tahun 

kebelakang harga emas logam mulia antam telah mencatatkan kenaikan 

sejak tahun 2019 yang tersentuh pada 5 September 2019 di harga 

Rp784.000/gram. Dari hal yang menunjukan diatas bahwa faktor 

dilapangan banyak masyarakat atau perorangan mulai minat dalam 

berinvestasi emas. Didukung dengan adanya data survei permintaan emas 

dan kenaikan harga emas menjadi bukti bahwa investasi emas tidak kalah 

menarik dengan investasi yang berjalan sesuai dengan kemajuan teknologi.  

 

 

Gambar 1. 2 Grafik Harga Emas Antam 
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Sumber: Otoritas Jasa Keuangan, (2023) 

Gambar 1.3 menunjukan kenaikan yang signifikan dari 10 tahun 

terakhir. Dari tahun 2013 menunjukan indeks literasi keuangan 21,84% 

persen. Sedangkan pada tahun 2023 indeks literasi keuangan mencapai 

65,43% persen. Dapat disimpulkan bahwa dari 10 tahun terakhir indeks 

literasi keuangan indonesia mengalami kenaikan yang apabila kenaikannya 

cenderung konsisten maka di lima tahun mendatang diperkirakan literasi 

keuangan masyarakat Indonesia akan dapat mencapai 100% persen. 

Berdasarkan data diatas peneliti tertarik menggunakan salah satu variabel 

penelitian ini yaitu literasi keuangan untuk menjadikan acuan untuk 

mewakili pengumpulan data dari penelitian ini.  

Investasi pada logam mulia seperti emas saat ini menjadi salah satu 

pilihan yang populer dan diidamkan oleh banyak orang. Hal ini tidak lepas 

dari berbagai keunggulan yang ditawarkan oleh jenis investasi ini. Salah 

satu alasan utama mengapa banyak orang memilih emas adalah stabilitas 

nilai yang cenderung  tidak terpengaruh oleh gejolak ekonomi (Chandra, 

Gambar 1. 3 Grafik Indeks Literasi Keuangan indonesia 
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2011). Penelitian dari Tambunan & Soemitra, (2023:9) yang mengatakan 

emas sudah cukup lama dikenal sebagai primadona dalam dunia investasi. 

Nilai yang stabil dan hampir tidak pernah turun, emas dianggap sebagai 

simbol kekuasaan dan kekayaan. Selain itu, investasi emas terbukti efektif 

dalam melindungi asset dari inflasi dan fluktuasi nilai tukar. Keunggulan 

lain dari emas adalah kemudahan untuk diuangkan atau ditukar dengan uang 

kapan dan dimana saja. Mengingat nilainya yang cenderung meningkat, 

investasi dalam bentuk emas hampir selalu memberikan keuntungan dengan 

resiko yang kecil. 

 

Sumber: (Rainer, 2024) 

Gambar 1.4 menjelaskan investasi menjadi salah satu tren yang 

sedang ramai digunakan masyarakat Indonesia. Pilihan investasi 

masyarakat Indonesia tertinggi ditujukan pada perhiasan dengan persentase 

67%, dan disusul pada investasi logam mulia dan emas dengan persentase 

66%, sedangkan minat investasi dengan angka diatas 50% ialah propeti 

Gambar 1. 4 Produk Investasi Diminati di Indonesia 
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dengan persentase 63%. Peningkatan minat masyarakat terhadap investasi 

emas yang kembali menjadi favorit tidak hanya dirasakan oleh para investor 

berpengalaman, tetapi juga telah menjangkau kalangan anak muda yang 

baru mulai mengenal dunia investasi. Menurut Sultani, (2025) mengatakan 

terdapat sebuah fenomena yang sedang ramai dimedia sosial, kejadian itu 

dipenuhi unggahan tentang unboxing logam mulia, portofolio emas digital 

dan testimoni influencer keuangan yang mengatakan investasi emas akan 

menjadi keuntungan yang besar. Hal tersebut menimbulkan pemikiran 

untuk selalu mengikuti pencapaian orang lain dengan melihat situasi yang 

sedang ramai atau peluang yang sedang popular tanpa melihat potensi 

terlebih dahulu. Dari penjelasan tersebut, dapat disimpulkan bahwa 

motivasi untuk membeli emas tidak muncul dari perencanaan atau 

kebutuhan investasi jangka panjang, melainkan dari rasa khawatir untuk 

tidak termasuk dalam kelompok tersebut. 

Minat dapat dijelaskan sebagai perasaan suka dan ketertarikan 

terhadap sesuatu hal yang muncul secara alami tanpa adanya paksaan dari 

orang lain. Secara fundamental, minat merupakan pengakuan terhadap 

hubungan antara individu dengan sesuatu yang berada di luar dirinya 

(Fadillah, 2016:116). Penelitian yang dilakukan oleh  Rahma & Canggih, 

(2021:106) mengatakan minat berinvestasi dapat diukur dari seberapa besar 

usaha yang dilakukan seseorang untuk mengumpulkan informasi, 

mempelajari berbagai aspek investasi, dan menerapkan pengetahuan 

tersebut dalam pratiknya. 
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Literasi keuangan individu mencerminkan tingkat pemahaman 

terhadap berbagai instrumen keuangan, yang meliputi pengetahuan 

mengenai tabungan, asuransi, dan investasi (Lusardi & Mitchell, 2007:207). 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Trisnaningsih et al., (2022:87) 

dan Pratiwi et al., (2023:252) pada literasi keuangan terdapat pengaruh 

signifikan terhadap minat investasi. Hal ini selaras dengan penelitian yang 

akan dilakukan dengan menggunakan variabel literasi keuangan yang akan 

mengkaji variabel dependent yaitu minat nasabah.  

Fluktuasi mengacu pada kondisi di mana harga emas berubah, baik 

naik maupun turun. Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI) 

fluktuasi adalah indikator perubahan harga yang dipengaruhi oleh faktor 

permintaan dan penawaran. Menurut Batten et al., (2014:102) mengatakan 

hubungan antara emas dan inflasi menunjukan bahwa sensitivitas emas 

terhadap inflasi sangat dipengaruhi suku bunga. Penelitian ini sejalan 

dengan studi yang akan dilakukan, karena menggunakan variabel bebas 

(independent) berupa fluktuasi harga emas, yang akan diuji terhadap 

variabel terikat (dependent) yaitu minat nasabah untuk berinvestasi. 

Penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Putra, (2022:92) dan Uswah et al., 

(2024:337) menemukan bahwa fluktuasi harga emas berpengaruh terhadap 

minat nasabah berinvestasi emas.  

Locus of control merujuk pada dimensi karakter yang mencerminkan 

tindakan seseorang. Menurut Rotter, (1990) hal ini mencerminkan seberapa 

jauh seseorang merasa yakin dan percaya diri dalam mengendalikan 
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berbagai peristiwa yang dapat mempengaruhi kehidupanya. Berdasarkan 

penelitian yang dilakukan oleh Solekhan & Setyorini, (2020:19) dan 

Heresti, (2017:48) yang mengatakan bahwa locus of control berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat nasabah berinvestasi. Hal ini sejalan 

dengan penelitian yang akan dilakukan dengan menggunakan variabel 

Locus of Control yang akan menguji variabel minat nasabah.  

Fenomena Fear Of Missing Out (FOMO) merujuk pada kecemasan 

dan ketakutan ini dapat muncul ketika seseorang merasa tidak mengikuti 

perkembangan terbaru, seperti berita, tren, atau berbagai hal lainnya. Hal ini 

sejalan dengan penelitian yang akan dilaksanakan dengan mengguankan 

variabel Fear of Misiing Out (FOMO) yang akan menguji variabel minat 

nasabah. Berdasarkan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Saputri et 

al., (2023) dan Tedianta & Purwaningrum, (2024) bahwa variabel FOMO 

berpengaruh signifikan positif terhadap minat nasabah berinvestasi.  

 Seseorang investor sebelum mengambil keputusan untuk 

berinvestasi harus mempertimbangkan beberapa faktor untuk memastikan 

keputusan investasinya. Penelitian yang dilakukan oleh ED et al., (2024) 

mengatakan bahwa keputusan investasi seseorang dapat dipengaruhi oleh 

faktor fluktuasi harga, literasi keuangan dan pendapatan. Penelitian yang 

dilakukan oleh Oda & Rohayati, (2023) juga menjelaskan bahwa literasi 

keuangan memiliki pengaruh signifikan terhadap minat investasi emas. 

Hasil dari penelitian yang dilakukan oleh Amanda et al., (2023) bahwa 



9 

 

 
 

literasi keuangan dan locus of control mempunyai pengaruh signifikan 

terhadap pengambilan keputusan investasi cicil emas.  

Dari penjelasan diatas dapat disimpulkan bahwa ada beberapa faktor 

atau penjelasan mengapa variabel ini digunakan dalam penelitian. Faktor 

pertama yang diduga menjadi mempengaruhi pengambilan keputusan 

investasi emas adalah literasi keuangan. Penelitian Sari & Pamikatsih, 

(2022) menjelaskan bahwa sebelum melakukan investasi, ada perlunya 

untuk memperhatikan literasi keuangan karena dapat menimbulkan acuan 

dalam menentukan jenis investasi. Faktor kedua yaitu fluktuasi harga emas 

dapat menjadikan seseorang minat dalam berinvestasi. Perubahan harga 

emas, baik yang meningkat maupun menurun, dapat memengaruhi 

keputusan seseorang dalam memilih produk investasi berupa cicilan emas 

(Putra, 2022). Faktor ketiga ialah locus of control dapat mempengaruhi 

seseorang dalam pengambilan keputusan investasi. Ketika seseorang 

memutuskan untuk memulai investasi, faktor psikologis yang berasal dari 

pengalaman dan keyakinan yang dimiliki dapat menjadi pertimbangan 

penting dalam proses pengambilan keputusan investasi. (Mualim et al., 

2023). Faktor yang keempat yaitu fear of missing out (FOMO) dapat 

mempengaruhi pengambilan keputusan investasi. Berikut faktor FOMO 

dari penelitian Alfan et al., (2022) yang mengatakan Fear of missing out 

(FOMO) sering mendorong para perilaku investor untuk selalu mengikuti 

tren pasar atau melakukan investasi tertentu karena merasa takut kehilangan 

keuntungan yang mungkin diperoleh orang lain. Dari beberapa faktor yang 
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dijelaskan disimpulkan bahwa ada beberapa faktor yang mempengaruhi 

seseorang untuk berinvestasi, maka peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian dengan mengganti faktor pengambilan keputusan menjadi minat 

nasabah dengan menambahkan variabel locus of control dan Fear of 

Missing Out (FOMO) yang menjadi acuan kebaruan.  

 

 

  

 

 

Sumber: (A. Putri, 2023) 

Gambar 1.5 menunjukan provinsi dengan nasabah terbanyak terletak 

pada DKI Jakarta dan disusul dengan provinsi jawa barat, jawa tengah, dan 

jawa timur. Sedangkan provinsi yang lain seperti yang diluar pulau jawa 

masih terbilang rendah jika dibandingkan dengan provinsi yang ada dipulau 

jawa. Oleh karena itu, alasan peneliti tertarik mengambil penyebaran data 

sebagai objek penelitian dengan menggunakan populasi nasabah Bank 

Syariah Indonesia yang berdomisili dipulau jawa dan pengambilan 

sampelnya meliputi nasabah yang berdomisili diprovinsi DKI Jakarta, 

Banten, Jawa barat, Jawa tengah, DI Yogyakarta, dan Jawa timur. 

Berdasarkan penjelasan diatas maka peneliti tertarik melakukan penelitian 

Gambar 1. 5 Provinsi Nasabah Terbanyak di Indonesia 
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yang berjudul “PENGARUH LITERASI KEUANGAN, FLUKTUASI 

HARGA EMAS, LOCUS OF CONTROL DAN FEAR OF MISSING 

OUT (FOMO) TERHADAP MINAT NASABAH BERINVESTASI 

PRODUK CICIL EMAS DI BANK SYARIAH INDONESIA”. 

B. Rumusan Masalah 

 

  Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka rumusan 

 permasalahan  pada penelitian ini sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh literasi keuangan terhadap minat nasabah 

untuk berinvestasi cicil emas? 

2. Bagaimana pengaruh fluktuasi harga emas terhadap minat nasabah 

untuk investasi cicil emas? 

3. Bagaimana pengaruh locus of control terhadap minat nasabah untuk 

berinvestasi cicil emas? 

4. Bagaimana pengaruh Fear of Missing Out terhadap minat nasabah 

untuk berinvestasi cicil emas? 

C. Tujuan Penelitian 

 

  Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan penelitian ini 

 dilakukan antara lain: 

1. Untuk menguji pengaruh literasi keuangan terhadap minat nasabah 

berinvestasi cicil emas di Bank Syariah Indonesia? 

2. Untuk menguji pengaruh fluktuasi harga terhadap minat nasabah 

berinvestasi cicil emas di Bank Syariah Indonesia? 
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3. Untuk menguji pengaruh locus of control terhadap minat nasabah 

berinvestasi cicil emas di Bank Syariah Indonesia? 

4. Untuk menguji pengaruh Fear of Misiing Out terhadap minat 

nasabah berinvestasi cicil emas di Bank Syariah Indonesia? 

D. Manfaat Penelitian 

 

 Penelitian ini memiliki beberapa manfaat, diantaranya yaitu: 

1. Manfaat Teoritis 

a) Bagi Peneliti 

Untuk menambah pengetahuan dalam bidang pemasaran dan 

perbankan syariah, serta dapat menjadi tempat penulis untuk 

menuangkan teori-teori dan menjadi tempat pengembangan 

landasan berfikir yang dikuatkan berdasarkan data. 

b) Bagi Akademisi 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadikan manfaat untuk 

dikembangkan, karena penelitian ini masih banyak kekurangan yang 

diperlukan untuk penyempurnaan kembali. Serta diharapkan hasil 

penelitian ini dapat memperluas pengetahuan terkait pengaruh 

literasi keuangan, fluktuasi harga, dan locus of control terhadap 

minat nasabah berinvestasi produk cicilan emas di Bank Syariah 

Indonesia. 
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2. Manfaat Praktisi 

a) Bagi pembaca 

Mengharapkan menambah pengetahuan atau informasi terkait 

perbankan syariah dan layanan yang tersedia. 

E. Sistematika Penelitian 

 

  Bertujuan untuk pemahaman yang lebih mudah dan pembahasan 

dalam penelitian ini menjadi lebih jelas, penulis akan menjelaskan 

sistematika pembahasan. Secara umum, penelitian ini memiliki lima bab, 

yang dijelaskan sebagaimana berikut: 

  BAB I PENDAHULUAN 

Bab pertama memberikan ringkasan umum mengenai penelitian dalam 

beberapa sub bab. Ini mencakup penjelasan terkait latar belakang, formulasi 

masalah, tujuan dari penelitian, manfaat yang diperoleh, dan cara penyajian 

pembahasan. 

 BAB II LANDASAN TEORI 

Bab dua memuat penjelasan teori yang akan digunakan dalam penelitian ini. 

Bab ini terdiri dari sub bab, antara lain landasan teori, kajian pustaka, 

pengembangan hipotesis dan kerangka teoritik. 

 BAB III METODE PENELITIAN 

Bab ketiga berisi tentang penjelasan metode penelitian yang terdiri dari sub 

bab, antara lain jenis penelitian, data dan sumber data, populasi, sempel, dan 

teknik pengambilan sampling, teknik pengumpulan data, operasional 

variabel, dan teknik analisis data. 
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 BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Dalam bab ini, terdapat sub bab yang memberikan ringkasan mengenai 

objek yang diteliti, serta menjelaskan hasil dari analisa data dan diskusi 

mengenai penelitian tersebut. 

 BAB V PENUTUP 

Bagian kesimpulan menyajikan ringkasan singkat mengenai hasil pengujian 

hipotesis dan membahas temuan yang telah diperoleh. Selanjutnya, pada 

bagian saran, terdapat informasi mengenai keterbatasan dan kelemahan, 

serta rekomendasi yang bisa diberikan untuk penelitian di masa mendatang 

dan penerapan hasil yang didapat.  
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 

 Penelitian ini menyimpulkan bahwa terdapat dua variabel yang tidak 

berpengaruh secara signifikan dan dua variabel yang berpengaruh signifikan 

dari hasil data kuesioner sebanyak 202 responden yang merupakan nasabah 

Bank Syariah Indonesia dengan mayoritas generasi z berjenis kelamin 

perempuan. Variabel yang tidak memiliki pengaruh signifikan yaitu 

fluktuasi harga emas dan fear of missing out, sedangkan variabel yang 

berpengaruh signifikan ialah literasi keuangan dan locus of control. 

 Hasil penelitian ini menegaskan bahwa literasi keuangan dan locus 

of control sangat berpengaruh terhadap minat responden untuk berinvestasi 

cicil emas dikarenakan pengetahuan investasi termasuk bagian dari literasi 

keuangan dan keyakinan diri yang kuat menjadi acuan responden untuk 

berminat investasi cicil emas di Bank Syariah Indonesia. Pada dimensi 

fluktuasi harga emas tidak berpengaruh dikarenakan fluktuasi harga emas 

tidak menjadi acuan minat responden mengingat harga emas Indonesia 

secara spesifik harganya tidak terlalu tinggi dan ketika mengalami 

penurunan tidak terlalu merosot turun. Sementara itu, fear of missing out 

tidak berpengaruh terhadap minat berinvestasi cicil emas dikarenakan selain 

dari keterbatasan pendapatan responden dan literasi keuangan yang kuat, 

responden lebih menyesuaikan potensi yang dimiliki, sehingga tidak dapat 

mengikuti budaya fear of missing out terhadap investasi cicil emas. 
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 Hasil yang diperoleh dari penelitian ini Bank Syariah Indonesia pada 

produk cicil emas perlu adanya pertimbangan terkait fluktuasi harga emas 

yang bukan menjadi faktor minat nasabah untuk berinvestasi emas. Pada 

dimensi fear of missing out tentunya tidak menjadi faktor minat nasabah 

berinvestasi cicil emas Bank Syariah Indonesia mengingat literasi keuangan 

masyarakat terkait investasi sudah meningkat menjadikan BSI perlu lebih 

mengutamakan untuk selalu memberikan pemahaman atau edukasi kepada 

masyarakat dengan tujuan menyelamatkan dari sesuatu yang tidak 

diinginkan seperti budaya fear of missing out. Sedangkan locus of control 

sangat diperlukan dalam investasi sehingga Bank Syariah Indonesia perlu 

adanya pertimbangan yang lebih kuat melalui operasional pelaksanaan 

investasi cicil emas dengan lebih memperhatikan potensi nasabah terlebih 

dahulu. 

B. Keterbatasan Peneliti 

 

 Dalam penyusunan skripsi ini, penulis telah berupaya secara optimal 

untuk memperoleh hasil yang diinginkan. Akan tetapi, selama proses 

penyelesaian tugas akhir ini, penulis menemui berbagai tantangan dan 

keterbatasan yang dapat mempengaruhi hasil penelitian. Keterbatasan yang 

ditemui pada penelitian ini ialah saat pada penyebaran kuesioner secara 

online. Target responden adalah nasabah Bank Syariah Indonesia yang 

tersebar di pulau jawa, mencangkup Provinsi DKI Jakarta, Banten, Jawa 

barat, Jawa tengah, DI Yogyakarta, Jawa timur. Akan tetapi, pada distribusi 

responden tidak merata disetiap provinsi dipulau jawa. Mayoritas responden 
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berasal dari golongan mahasiswa atau pelajar, yang kemungkinan besar 

dikarenakan keterjangkauan penulis dalam memperoleh responden di 

wilayah tersebut. Meskipun demikian, penulis telah berhasil mendapatkan 

responden dari setiap provinsi yang berada dipulau jawa, sehingga data yang 

dikumpulkan masih dapat mencerminkan kondisi nasabah Bank Syariah 

Indonesia, meskipun dengan distribusi yang tidak sepenuhnya seimbang. 

 Penelitian ini juga terbatas dalam mengukur beberapa variabel 

seperti fear of missing out dan fluktuasi harga emas yang menentukan hasil 

pada objek penelitian, dimana instrument atau indikator yang digunakan 

mungkin belum sepenuhnya menangkap persepsi nyata responden 

mengenai produk investasi cicil emas. Kemudian, karakteristik Generasi Z 

yang sepenuhnya belum memiliki penghasilan terbilang cukup tinggi yang 

dapat membuat hasil pada penelitian ini kurang begitu sempurna, sehingga 

pada variabel fluktuasi harga emas dan fear of missing out tidak berperan 

signifikan 

C. Saran 

 

 Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh literasi keuangan, 

fluktuasi harga emas, locus of control, dan fear of missing out terhadap 

minat nasabah dalam berinvestasi pada produk cicil emas di Bank Syariah 

Indonesia, peneliti menyampaikan beberapa saran yang dapat dijadikan 

bahan pertimbangan bagi berbagai pihak terkait. minat nasabah berinvestasi 

produk cicil emas Bank Syariah Indonesia, maka peneliti memberikan saran 

yang dapat dijadikan pertimbangan oleh berbagai pihak. 
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 Pertama, bagi nasabah dan masyarakat disarankan untuk terus 

meningkatkan pemahaman tentang keuangan khususnya pada pengetahuan 

investasi, mengingat bahwa hasil dari penelitian ini menunjukan literasi 

keuangan terbukti berpengaruh signifikan terhadap minat berinvestasi 

produk cicil emas. Selain itu, nasabah perlu meningkatkan sikap rasa 

percaya diri sebelum memulai berinvestasi cicil emas dengan melihat 

potensi terlebih dahulu. Mengingat locus of control pada penelitian ini 

memiliki pengaruh positif terhadap minat berinvestasi produk cicil emas. 

 Kedua, bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk melakukan 

pengembangan penelitian dengan memperbarui instrumen pada setiap 

variabel yang sesuai dengan objek yang dijadikan penelitian dan melakukan 

pengembangan penelitian dengan cara memperluas jangkauan wilayah dan 

demografi responden, misalnya dengan membandingkan antara nasabah 

antara kelompok usia yang berbeda seperti generasi milenial dan generasi z.  

 Dengan adanya saran ini, diharapkan pihak-pihak terkait dapat 

memberikan kontribusi yang lebih baik dalam sebuah kebaruan penelitian, 

dengan tujuan memperluas jangkauan dan memperbaiki kualitas dalam 

penelitian.  
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