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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

Transliterasi kata-kata arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 158/1987 dan 

0543b/U/1987. 

A. Konsonan Tunggal 
 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alīf Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba’ B Be ب 

 Ta’ T Te ت 

 ṡa’ Ṡ S (dengan titik di atas) ث 

 Jīm J Je ج

 Hâ’ Ḥ ح
Ha (dengan titik 

dibawah) 

 Kha’ Kh K dan h خ

 Dāl D De د

 Żāl Ż Z (dengan titik di atas) ذ

 Ra’ R Er ر

 Za’ Z Zet ز

 Sīn S Es س 

 Syīn Sy Es dan ye ش 

 Sâd Ṣ ص
Es (dengan titik di 

bawah) 

 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 
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 Dâd Ḍ ض
De (dengan titik di 

bawah) 

 Tâ’ Ṭ ط 
Te (dengan titik di 

bawah) 

 Zâ’ Ẓ ظ 
Zet (dengan titik di 

bawah) 

 Aīn ‘ Koma terbalik ke atas‘ ع

 Gaīn G Ge غ

 Fa’ F Ef ف 

 Qāf Q Qi ق 

 Kāf K Ka ك

 Lām L ‘el ل 

 Mīm M ‘em م

 Nūn N ‘en ن

 Wāwu W W و

 Ha’ H Ha ه

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya’ Y Ye ي

 

B. Konsonan Rangkap Karena Syaddah ditulis rangkap 
 

Huruf Arab Keterangan Huruf Latin 

 Ditulis Muta’addidah دةَ 'مُتعََد   

دَّة   Ditulis ‘iddah ع  

 

C. Ta’ Marbūtâh di akhir kata 

Semua ta’ marbuttah ditulis dengan h, baik berada pada kata tunggal atau berada di 

tengah penggabungan kata (kata yang diikuti oleh kata sandang “al”). Ketentuan ini 
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tidak diperlukan bagi kata-kata arab yang sudah terserap dalam bahasa Indonesia, 

seperti shalat, zakat dan sebagainya kecuali dikehendaki kata aslinya. 

Huruf Arab Keterangan Huruf Latin 

كْمَة   Ditulis ḥikmah ح  

زْيَة   Ditulis Jizyah ج  

ل  يَاء   كَرَامَةُ   ’Ditulis Karāmah al-auliyā الْوَْْ

 

D. Vokal Pendek dan Penerapannya 
 

--- ََ ََ --- Fathah Ditulis A 

---  َ ََ  َ --- Kasrah Ditulis I 

---  َُ ََ --- Dammah Ditulis U 

 Fathah Ditulis Fa’ala فعل

 Kasrah Ditulis Zukira ذكر 

 Dammah Ditulis Yazhabu يذهب 

 

E. Vokal Panjang 
 

Huruf Arab Keterangan Huruf Latin 

1. fathah + alif Ditulis A 

 Ditulis Jahiliyyah ة'جاهلي

2. fathah + ya‟ mati Ditulis A 

 Ditulis Tansa تنسى

3. kasrah + ya‟ mati Ditulis I 

 Ditulis Karim كريم 

4. dhammah + wawu mati Ditulis U 

 Ditulis Furud فروض 

 

F. Vokal Rangkap 
 

Huruf Arab Keterangan Huruf Latin 

1. fathah + ya’ mati Ditulis Ai 
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 Ditulis Bainakum بينكم

 

2. fathah + wawu mati Ditulis Au 

 Ditulis Qaul قول

 

G. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata yang Dipisahkan dengan 

Apostof 

Huruf Arab Keterangan Huruf Latin 

 Ditulis A’antum أأنتم

 Ditulis U’iddat ت 'أعد

 Ditulis La’in syakartum شكرتم   لئن

 

H. Kata Sandang Alīf + Lām 

1. Bila diikuti huruf qamariyyah maka ditulis menggunakan huruf awal “al” 
 

Huruf Arab Keterangan Huruf Latin 

 Ditulis Al-Quran القرآن 

 Ditulis Al-Qiyas القياس 

 

2. Bila diikuti huruf Syamsiyyah maka ditulis sesuai dengan huruf pertama 

Syamsiyyah tersebut 

Huruf Arab Keterangan Huruf Latin 

 ’Ditulis As-sama سماء '  ال 

 Ditulis Asy-syams شمس '  ال

 

I. Penyusunan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat 
 

Huruf Arab Keterangan Huruf Latin 

 Ditulis Zawi al-furud الفروض ذوي

 Ditulis Ahl as-sunnah سنة '  ال  أهل
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh pengetahuan, persepsi risiko, 

literasi keuangan, pendapatan, dan fluktuasi harga emas terhadap minat 

investasi emas pada Bank Syariah Indonesia di kalangan generasi Z 

Yogyakarta. Penelitian kuantitatif ini menggunakan metode survei dengan 

purposive sampling terhadap 116 responden. Analisis data dilakukan melalui 

regresi linier berganda dengan teknik Partial Least Square (PLS). Hasil 

penelitian menunjukkan pengetahuan dan fluktuasi harga emas berpengaruh 

signifikan terhadap minat investasi, sedangkan persepsi risiko, literasi 

keuangan, dan pendapatan tidak berpengaruh signifikan. 

Kata Kunci: Pengetahuan, Persepsi Risiko, Literasi Keuangan, 

Pendapatan, Fluktuasi Harga Emas, Minat Investasi, Bank Syariah 

Indonesia. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of knowledge, risk perception, 

financial literacy, income, and gold price fluctuations on the investment 

interest in gold at Bank Syariah Indonesia among Generation Z in 

Yogyakarta. This quantitative research employed a survey method with 

purposive sampling of 116 respondents. Data were analyzed using multiple 

linear regression with the Partial Least Square (PLS) technique. The findings 

reveal that knowledge and gold price fluctuations significantly affect 

investment interest, while risk perception, financial literacy, and income show 

no significant effect. 

Keywords: Knowledge, Risk Perception, Financial Literacy, Income, 

Gold Price Fluctuations, Investment Interest, Bank Syariah Indonesia. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Perbankan syariah telah menjadi salah satu pilar penting dalam sistem 

keuangan di negara-negara Islam. Konsep perbankan ini berlandaskan prinsip-

prinsip syariah yang menekankan keadilan, transparansi, dan etika dalam transaksi 

keuangan. Dalam konteks ini, perbankan syariah tidak hanya berfungsi sebagai 

lembaga keuangan, tetapi juga sebagai instrumen untuk meningkatkan 

kesejahteraan Masyarakat. Di Indonesia sendiri pada tahun 1991 berdiri Bank 

Muamalat Indonesia sebagai Bank Syariah pertama di Indonesia (Shandy Utama, 

2020: 291). Sejak diperkenalkan pada pertengahan abad ke-20, perbankan syariah 

telah mengalami perkembangan yang signifikan. Pertumbuhan ini tidak terlepas 

dari meningkatnya kesadaran masyarakat muslim terhadap produk-produk 

keuangan yang sesuai dengan ajaran agama. Dalam beberapa dekade terakhir, 

perbankan syariah telah menjadi alternatif yang menarik bagi masyarakat yang 

ingin menghindari riba dan melakukan praktik finansial yang dianggap haram 

(Saputra & Fasa, 2024: 8087). 

Di tahun 2021 pada tanggal 01 februari industri perbankan syariah 

melakukan merger tiga unit usaha bank syariah Badan Usaha Milik Negara yaitu 

Bank Syariah Mandiri, Bank BRI Syariah, Bank BNI Syariah, hasil dari merger 

ini menghasilkan Bank Syariah Indonesia. Adanya merger ini diharapkan bank 

syariah mampu meningkatkan efisiensi operasional, dapat mendorong inklusi 
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keuangan di indonesia terutama bagi kalangan masyarakat yang belum terjangkau 

oleh perbakan konvensional, memiliki kapasitas permodalan yang lebih baik 

sehingga dapat bersaing bukan hanya di tingkat nasional tetapi tingkat global serta 

menghadirkan produk-produk inovatif sesuai dengan kebutuhan masyarakat 

modern menggunakan prinsip-prinsip syariah seperti pembiayaan properti, 

layanan perbankan digital berbasis syariah, dan investasi syariah (Romadhon & 

Sutantri, 2004: 88).  

Era ini kemajuan teknologi telah menyentuh berbagai aspek kehidupan 

masyarakat termasuk dalam industri perbankan, Bank Syariah Indonesia juga 

menawarkan produk investasi emas digital yaitu E-Mas BSI Mobile. Fitur E-Mas 

merupakan layanan digital yang dikembangkan oleh Bank Syariah Indonesia, di 

mana kepemilikan emas nasabah tercatat dalam bentuk satuan gram dan dikelola 

melalui aplikasi BSI Mobile. Melalui fasilitas ini, nasabah dapat membuka 

rekening emas secara online, melakukan transaksi jual-beli maupun transfer ke 

sesama pemilik rekening emas, serta memiliki opsi untuk menarik emas dalam 

bentuk fisik, menggadaikan, atau menutup rekening emas tersebut. Selain itu, 

aplikasi ini juga menyediakan menu riwayat transaksi sehingga nasabah dapat 

memantau seluruh aktivitas yang dilakukan. (Nasution et al., 2023: 251). 

Ketika Ekonomi global sedang tidak baik-baik saja oleh berbagai macam 

permasalahan seperti kebijakan tarif Amerika yang baru atau yang kita kenal tarif 

trump, hal ini memberikan dampak yang sangat signifikan terhadap negara yang 

termasuk dalam kebijakan baru ini seperti indonesia. Dampak dari kebijakan ini 
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salah satunya melemahnya nilai mata uang rupiah terhadap dolar yang terus 

mengalami penurun sejak awal tahun 2025 hingga saat ini. Mengacu pada 

datawrapper, dimulai pada tanggal 15 januari 2025 ketika inflasi AS mengalami 

kenaikan dan puncaknya saat trump menyampaikan tarif resiprokal yang membuat 

nilai rupiah anjlok tajam menjadi Rp.16.860 per dolar AS pada 8 April 2025, 

tekanan ini dapat memperpanjang tren negatifnya bahkan hampir mendekati 

angka Rp.17.000 per dolar AS seperti yang terlihat di gambar berikut ini. 

 

Sumber: goodstats.id (2025) 

Gambar 1. 1 Pergerakan Rupiah pada Januari-April 2025 

 

Investasi emas merupakan salah satu bentuk investasi tertua yang telah 

digunakan masyarakat sejak zaman kuno untuk mempertahankan nilai kekayaan. 

Dalam ekonomi modern, emas dikenal sebagai aset lindung nilai (hedging) dan safe 

haven, terutama di masa ketidakstabilan ekonomi dan geopolitik (Juisin et al., 2023: 

3230). Emas dipilih karena kestabilan nilainya dalam jangka panjang dan 

ketahanannya terhadap inflasi. Di tengah meningkatnya ketidakpastian global, 
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banyak investor cenderung mengalihkan portofolionya ke emas sebagai bentuk 

perlindungan aset. Emas dipandang sebagai instrumen investasi dengan tingkat 

risiko yang relatif rendah, sebab pergerakan harganya tidak sefluktuatif saham. 

Dibandingkan dengan jenis investasi lainnya, emas termasuk kategori yang paling 

aman karena nilainya cenderung mengalami kenaikan dari waktu ke waktu. Dengan 

demikian, berinvestasi dalam bentuk emas umumnya dianggap menguntungkan, 

sejalan dengan risiko yang terbilang minim. (Fauziah, 2019: 67). Fenomena ini juga 

terlihat di Indonesia, khususnya pada kelompok masyarakat perkotaan yang 

semakin menyadari pentingnya investasi jangka panjang. 

 

Sumber: indogold.id (2025) 

Gambar 1. 2 Pergerakan Harga Emas 4 Juni 2024 -4 Mei 2025 

 

Tren positif investasi emas di Indonesia tercermin dari data World Gold 

Council di tahun 2023 yang menunjukkan peningkatan permintaan emas ritel 

sebesar 19% dibandingkan tahun sebelumnya. Pada gambar 1.2 terlihat harga 

emas mengalami fluktuasi harga  tetapi cenderung mengalami kenaikan yang 



5 
 

 
 

signifikan pada periode 4 Juni 2024 hingga 4 Mei 2025, Harga emas pada 22 April 

2025 mencapai Rp 1.961.659,-/gram sekaligus merupakan harga tertinggi emas 

dan mengalami penurunan yang cukup signifikan pada 4 mei 2025 menjadi 

Rp1.748.446,-/gram, berdasarkan grafik tersebut Emas dapat melindungi nilai dan 

kekayaan bagi mereka yang memilikinya. Emas dikenal sebagai instrumen 

investasi yang memiliki risiko sangat rendah bahkan sering dianggap bebas risiko. 

Salah satu fungsi utama investasi emas adalah menjaga nilai mata uang dari 

pelemahan. Emas juga memiliki karakteristik unik sebagai aset dengan sifat zero 

inflation, di mana pergerakan harganya umumnya sejalan dengan tingkat inflasi. 

Dengan demikian, ketika inflasi meningkat, harga emas cenderung ikut naik, 

sehingga emas tidak mudah tergerus oleh dampak inflasi (Rahma & Camggih, 

2021: 99). 

Islam memandang emas sebagai harta bernilai tinggi yang diperbolehkan 

untuk dimiliki dan dikelola, namun penggunaannya harus diarahkan pada 

kemaslahatan dan tidak bersifat penimbunan yang tidak produktif. Hal ini 

ditegaskan dalam Al-Qur’an pada QS. At-Taubah ayat 34 sebagai berikut: 

رْهُم بِعَذاَبٍ ألَِيمٍ  ِ فبَشَ ِ ةَ وَلََ ينُفِقوُنَهَا فِي سَبيِلِ اللََّّ   وَالَّذِينَ يكَْنِزُونَ الذَّهَبَ وَالْفِضَّ

“Dan orang-orang yang menimbun emas dan perak serta tidak 

menafkahkannya di jalan Allah, maka beritahukanlah kepada mereka azab yang 

pedih.’’ (QS. At-Taubah: 34) 

Ajaran Islam menempatkan emas sebagai bentuk kekayaan yang sah untuk 

dimiliki, namun penggunaannya dibatasi oleh larangan menimbun harta tanpa 
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memberikan kontribusi nyata bagi kemaslahatan sosial dan ekonomi. Atas dasar 

itu, praktik investasi emas dalam kerangka syariah seharusnya berorientasi pada 

pengelolaan harta yang bersifat produktif, terbuka, dan menjunjung prinsip 

keadilan. Prinsip normatif tersebut dalam praktik kontemporer dapat dijumpai 

pada layanan investasi emas digital E-Mas Bank Syariah Indonesia (BSI), yang 

dirancang untuk memfasilitasi masyarakat dalam mengelola emas secara aman, 

praktis, dan sesuai dengan ketentuan syariah. Melalui platform E-Mas BSI, emas 

tidak hanya disimpan sebagai aset pasif, tetapi dapat dikelola secara aktif melalui 

aktivitas jual beli, pemindahan kepemilikan, penarikan dalam bentuk fisik, serta 

pemanfaatannya sebagai instrumen pendukung perencanaan keuangan jangka 

panjang. Dengan demikian, E-Mas BSI merepresentasikan penerapan nilai-nilai 

Al-Qur’an dalam pengelolaan kekayaan, di mana kepemilikan emas diarahkan 

pada kemanfaatan dan tanggung jawab ekonomi, bukan sekadar akumulasi harta 

yang dilarang dalam perspektif Islam. 

Dalam Teori perilaku konsumen membahas bagaimana individu mengambil 

keputusan dalam memilih di antara berbagai alternatif yang tersedia dengan 

memanfaatkan sumber daya yang dimilikinya.. Salah satu model perilaku 

konsumen yang digunakan adalah Black box theory, model ini menyebutkan 

bahwa konsumen akan dipengaruhi stimulus yang kemudian menghasilkan respon 

yaitu keputusan pembelian berupa apa yang dibeli, kapan, dimana, dan berapa 

banyak yang dibeli. Konsep Black box memiliki 3 bagian yaitu rangsangan, 

buyer’s black box dan respon pembeli (Kotler & armstrong, 2012: 135). 

Peningkatan pembelian emas saat ini membuat harga emas melonjak sangat tinggi 
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di dunia. Hal ini membuktikan bahwa emas menjadi pilihan investasi yang banyak 

diminati oleh masyarakat saat ini. Serangkaian hal yang mempengaruhi dan 

mendasari konsumen dalam mengambil keputusan pembelian disebut dengan 

perilaku konsumen, mencakup stimulus pemasaran dan lainnya yang masuk 

dalam buyer’s black box. Black box mempunyai faktor internal dan eksternal yang 

mempengaruhi perilaku pembelian konsumen (Ulfa et al., 2024: 548). 

Berdasarkan fenomena yang terjadi pada Emas, memberikan dampak perubahan 

perilaku orang dalam berinvestasi. Oleh karena itu penelitian ini akan 

menganalisis minat menggunakan teori black box. pendekatan Black Box Model 

dari Kotler & Keller menyediakan penjelasan lebih kaya tentang bagaimana 

stimulus eksternal diproses sebelum menghasilkan respons. Dalam penelitian ini, 

faktor Internal price (Fluktuasi harga) dan faktor eksternal pengetahuan, literasi 

keuangan, pendapatan, persepsi risiko memasuki “kotak hitam” psikologis 

konsumen, lalu keluar sebagai minat investasi. 

Pengetahuan dapat dipahami sebagai informasi yang telah diolah dan 

disusun sedemikian rupa sehingga membentuk pemahaman, menghasilkan 

pembelajaran, serta mengakumulasi pengalaman yang pada akhirnya dapat 

diterapkan dalam pemecahan masalah maupun dalam aktivitas bisnis tertentu 

(Apriani et al., 2023: 233). Pemahaman yang memadai mengenai cara berinvestasi 

yang tepat sangat penting agar investor dapat meminimalisir risiko kerugian dalam 

berinvestasi. pada penelitian apriani dkk menyatakan bahwa pengetahuan 

memiliki pengaruh positif terhadap minat menabung emas pada Pegadaian 

Syariah UIN STS Jambi sedangkan menurut Rinwantin & Pujiastuti, (2020: 128) 
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pengetahuan investasi tidak berpengaruh terhadap minat mahasiswa di Semarang 

melakukan investasi. 

Persepsi risiko dapat diartikan sebagai ketidakpastian yang dirasakan 

konsumen ketika mereka tidak mampu memperkirakan konsekuensi yang 

mungkin timbul dari keputusan yang diambil (Arifudin et al., 2020: 4). Penelitian 

Amalia et al., (2022: 13) dan Cahyani et al., (2025: 49) Hasil penelitian tersebut 

menunjukkan bahwa persepsi risiko memiliki pengaruh positif terhadap minat 

investasi emas, namun temuan ini tidak sejalan dengan penelitian lain. Lailina et 

al., (2022: 44)  menyatakan persepsi risiko tidak berpengaruh kepada minat 

investasi Tabungan emas. 

Literasi keuangan adalah pengetahuan, keterampilan, serta keyakinan yang 

berperan dalam membentuk sikap dan perilaku individu sehingga mampu 

meningkatkan kemampuan mengelola keuangan dan mengambil keputusan yang 

tepat demi tercapainya kesejahteraan finansial (Ulum & Solekah, 2024: 70). pada 

penelitian Hoky & Safitri, (2025: 9) dan Pana & Ambarwati, (2023: 181) 

menyatakan Literasi Keuangan memiliki pengaruh terhadap minat investasi emas 

sedangkan pada penelitian Mulyadi & Susanti, (2024: 41) yang meneliti 

pendapatan, pengatahuan Investasi dan Literasi Keuangan menyatakan literasi 

keuangan tidak berpengaruh terhadap minat investasi Tabungan emas di 

pegadaian pada Gen Z di wilayah Solo Raya. 

Menurut (L. S. Arianti et al., 2025: 45) Pendapatan mencakup semua 

pekerjaan yang dihasilkan dari berbagai sumber, seperti penjualan, gaji 
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perusahaan, investasi, atau yang lainnya, baik berupa uang maupun barang.. 

menurut Hoky & Safitri, (2025: 4) dalam penelitiannya menyimpulkan bahwa 

semakin meningkatnya pendapatan seseorang, maka semakin meningkat 

keputusan berinvestasi. Artini & Darma (2024: 13) mengonfirmasi adanya 

korelasi positif pendapatan dengan keputusan membeli emas cicilan pada Gen Z 

Bali. Hal tersebut berbeda dengan penelitian yang dilakukan oleh (Apriani et al., 

2023: 239) menyatakan pendapatan tidak memiliki pengaruh terhadap minat 

investasi emas di pegadaian. Selain itu, rata-rata pendapatan generasi Z masih 

tergolong rendah karena sebagian besar dari mereka masih berstatus pelajar SMA 

atau mahasiswa. Namun, berdasarkan survei yang dilakukan oleh Deloitte, hampir 

setengah dari generasi Z saat ini telah memiliki pekerjaan sampingan. 

Fluktuasi harga emas Adalah ketika harga emas mengalami keaadan naik 

atau turun, Masyarakat umumnya memilih membeli emas ketika harga sedang 

menurun, karena dengan harga yang lebih rendah mereka dapat memperoleh 

jumlah emas yang lebih banyak. Sebaliknya, ketika harga emas meningkat, 

kecenderungan masyarakat adalah menahan kepemilikan atau bahkan menjual 

emas yang dimiliki. Fenomena ini mencerminkan pengaruh fluktuasi harga emas 

terhadap minat beli masyarakat.(Pamungkas, 2023: 501). Berdasarkan penelitian 

Maharani, (2020: 95) dan Alamiah et al., (2022: 77) menemukan hasil bahwa 

fluktuasi harga emas memiliki pengaruh terhadap minat investasi emas tetapi pada 

penelitian Uswah et al., (2024: 337) menyatakan sebaliknya bahwa fluktuasi harga 

emas tidak memiliki pengaruh terhadap minat investasi emas. 
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Menurut Nasution et al., (2023: 250) digitalisasi perbankan bukanlah pilihan 

melainkan kebutuhan untuk pengelolaan institusi keuangan. Hal ini disebabkan 

karena pelanggan menginginkan fleksibilitas, kecepatan, kenyamanan, dan 

ketersediaan layanan. Oleh karena itu, beberapa bank di Indonesia harus 

mempromosikan atau mengikuti tren transaksi digital. Bank Syariah Indonesia 

meluncurkan Fitur E-mas, Fitur E-Mas merupakan layanan digital yang 

ditawarkan oleh Bank Syariah Indonesia, di mana kepemilikan emas nasabah 

dicatat dalam bentuk gram dan dikelola melalui aplikasi BSI Mobile. Melalui fitur 

ini, nasabah dapat membuka rekening emas secara online, melakukan transaksi 

jual, beli, maupun transfer ke sesama pemilik rekening, serta memiliki opsi untuk 

menarik emas dalam bentuk fisik, menggadaikan, atau menutup rekening emas. 

Selain itu, aplikasi juga menyediakan menu riwayat transaksi yang memudahkan 

nasabah dalam memantau seluruh aktivitas terkait rekening emas mereka. 

Seiring dengan perkembangan teknologi dan informasi, pergeseran 

karakteristik investor juga terjadi. Generasi Z, yakni mereka yang lahir antara 

tahun 1997 hingga 2012, menurut data BPS di tahun 2023 generasi Z kini menjadi 

kelompok yang dominan dalam dunia keuangan digital. Indonesia sendiri 

mencatatkan basis demografi besar yang didominasi Generasi Z yang lahir di 

tahun 1997–2012 sebanyak ±74 juta jiwa atau 27 % populasi.. Karakteristik 

generasi ini mencakup kecakapan digital, akses informasi cepat, dan keterbukaan 

terhadap inovasi. Namun, generasi ini juga dihadapkan pada tantangan rendahnya 

pengalaman finansial, yang dapat mempengaruhi kualitas keputusan investasi 

(Artini & Darma, 2024: 2). Oleh karena itu, penting untuk memahami bagaimana 
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perilaku investasi emas dikonstruksi dalam konteks generasi Z. Dengan 

pendekatan syariah, BSI tidak hanya menjadi tempat bertransaksi, namun juga 

menjembatani nilai-nilai keislaman dan kebutuhan finansial generasi muda 

(Fahmi et al., 2024: 175). Keberadaan layanan ini menjadi peluang strategis untuk 

mengedukasi dan mendorong partisipasi generasi Z dalam investasi halal. 

Generasi Z menunjukan kecenderungan untuk memilih produk dan layanan yang 

sesuai dengan nilai-nilai pribadi, termasuk nilai religius dan etis.  

Berdasakan dari latar belakang dan beberapa penelitian di atas, masih 

terdapat perbedaan hasil penelitian yang menunjukan inkonsistensi dalam hasil 

penelitian. Maka dari itu, penulis melihat bahwa masih ada celah untuk melakukan 

penelitian ulang dengan adanya perbedaan temuan antara penelitian satu dan 

penelitian lainnya. penelitian ini mengisi gap literatur mengenai investasi emas 

syariah berbasis digital. Dengan menyasar segmen Gen Z, penelitian juga memilih 

Yogyakarta sebagai kebaruan objek data yang diteliti . Adopsi Black Box Model 

menawarkan sudut pandang berbeda dibanding Theory of Planned Behavior. 

Penggunaan empat variabel eksternal dan satu variabel internal memperkuat 

kompleksitas pada penelitian ini. 

Berdasarkan paparan di atas, tujuan utama penelitian ini untuk menganalisis 

pengaruh pengetahuan investasi, literasi keuangan, persepsi risiko, pendapatan, 

dan fluktuasi harga emas terhadap minat investasi E-mas di Bank Syariah 

Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta.  
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B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang tersebut, maka rumusan pemasalahan pada 

penelitian ini sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh pegetahuan terhadap minat investasi E-mas di 

Bank Syariah Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta? 

2. Bagaimana pengaruh persepsi risiko terhadap minat investasi E-mas di 

Bank Syariah Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta? 

3. Bagaimana pengaruh literasi keuangan terhadap minat investasi E-mas 

di Bank Syariah Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta? 

4. Bagaimana pengaruh pendapatan terhadap minat investasi E-mas di 

Bank Syariah Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta? 

5. Bagaimana pengaruh fluktuasi harga emas terhadap minat investasi     

E-mas di Bank Syariah Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta? 

C. Tujuan Penelitian 

Merujuk dengan adanya rumusan masalah yang dipaparkan peneliti, 

maka tujuan penelitian ini adalah 

1. Untuk menguji pengaruh pengetahuan terhadap minat investasi E-mas 

di Bank Syariah Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta? 

2. Untuk menguji pengaruh persepsi risiko terhadap minat investasi E-mas 

di Bank Syariah Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta? 

3. Untuk menguji pengaruh literasi keuangan terhadap minat investasi     

E-mas di Bank Syariah Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta? 
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4. Untuk menguji pengaruh pendapatan terhadap minat investasi E-mas di 

Bank Syariah Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta? 

5. Untuk menguji pengaruh fluktuasi harga emas terhadap minat investasi 

E-mas di Bank Syariah Indonesia pada Generasi Z di Yogyakarta? 

D. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini memiliki beberapa manfaat, diantaranya yaitu: 

1. Manfaat Teoritis 

a) Bagi Peniliti 

Untuk menambah pengetahuan dalam bidang pemasaran dan 

perbankan syariah, serta dapat menjadi tempat penulis untuk 

menuangkan teori-teori dan menjadi tempat pengembangan 

landasan berfikir yang dikuatkan berdasarkan data. 

b) Bagi Akademisi 

Penilitian ini diharapkan dapat dijadikan manfaat untuk 

dikembangkan, karena penelitian ini masih banyak kekurangan yang 

diperlukan untuk penyempurnaan Kembali. Serta diharapkan hasil 

penelitian ini dapat memperluas pengetahuan terkait pengaruh 

pengetahuan, persepsi risiko, literasi keuangan, pendapatan, 

fluktuasi harga emas terhadap minat investasi E-mas di bank syariah 

Indonesia pada generasi Z di Yogyakarta. 

2. Manfaat Praktisi 

a) Bagi pembaca 
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Diharapkan dapat menambah pengetahuan atau informasi terkait 

perbankan syariah dan layanan tersedia. 

E. Sistematika Penulisan 

Struktur pemulisan pada kajian penelitian ini mencakup lima bab yang 

saling berhubungan. Struktur pemulisan ini menunjukkan gambaran umum 

dan rincian penelitian. Adapun sistem pemulisan pada penelitian ini, yaitu: 

BAB I PENDAHULUAN 

Yaitu terdiri dari tujuh bagian yang saling berkaitan, yaitu gambaran umum 

penelitian, latar belakang masalah, ringkasan penelitian terdahulu, 

ringkasan objek penelitian, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat 

penelitian, dan sistematika penelitian 

BAB II LANDASAN TEORI 

Yaitu memaparkan teori dari variabel penelitian, penelitian terdahulu, 

hipotesis penelitian dan kerangka penelitian. 

BAB III METODE PENELITIAN 

Yaitu membahas tentang metode penelitian, termasuk jenis penelitian, 

objek dan waktu penelitian, populasi dan sampel, teknik pengumpulan 

data, skala pengukuran, definisi variabel, instrumen penelitian, dan alat 

analis 

BAB IV ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN  

Yaitu memaparkan gambaran umum objek penelitian, hasil uji model 

pengukuran, dan hasil uji model struktural. 

BAB V PENUTUP 

Yaitu mencakup kesimpulan dari hasil penelitian dan saran untuk peneliti 

selanjutnya
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BAB V 

KESIMPULAN DAN REKOMENDASI 

 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh. pengetahuan, 

persepsi risiko, literasi keuangan, pendapatan, fluktuasi harga emas 

terhadap minat investasi emas di bank syariah Indonesia (BSI) pada 

generasi Z di Yogyakarta. Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data 

yang telah dilakukan, diperoleh beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Pengetahuan memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 

minat  investasi emas di bank syariah Indonesia (BSI) pada generasi Z 

di Yogyakarta. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan 

bahwa variabel memiliki nilai T-Statistics lebih besar dari nilai T-table 

yaitu sebesar 3,010 > 1,66 sementara nilai P-Values 0,000 < 0,003.  

2. Pendapatan memiliki tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

minat investasi emas di bank syariah Indonesia (BSI) pada generasi Z 

di Yogyakarta. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan 

bahwa citra perusahaan memiliki nilai T- Statistics lebih besar dari nilai 

T-table yaitu sebesar 0,043 < 1,66 sementara nilai P-Values 0,966 yang 

lebih besar dari nilai signifikansi 0,05.  

3. Literasi Keuangan tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

minat investasi emas di bank syariah Indonesia (BSI) pada generasi Z 

di Yogyakarta. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan 

bahwa variabel efikasi diri memiliki nilai T-Statistics lebih kecil dari 
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nilai T-table yaitu 1,434 < 1,66 sementara nilai P-Values 0,152 yang 

lebih besar dari nilai signifikansi 0,05.  

4. Pendapatan tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat 

investasi emas di bank syariah Indonesia (BSI) pada generasi Z di 

Yogyakarta. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan bahwa 

variabel efikasi diri memiliki nilai T-Statistics lebih kecil dari nilai T-

table yaitu 0,693 < 1,66 sementara nilai P-Values 0,489 yang lebih 

besar dari nilai signifikansi 0,05.  

5. Fluktuasi Harga Emas memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 

terhadap minat  investasi emas di bank syariah Indonesia (BSI) pada 

generasi Z di Yogyakarta. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah 

dilakukan bahwa variabel memiliki nilai T-Statistics lebih besar dari 

nilai T-table yaitu sebesar 2,086 > 1,66 sementara nilai P-Values 0,037 

< 0,05.  

B. Keterbatasan dan Kelemahan Penelitian 

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang dapat menjadi 

pertimbangan untuk penelitian selanjutnya: 

1. Responden dalam penelitian ini terbatas hanya pada generasi Z di 

Yogyakarta, sehingga hasil penelitian ini belum dapat 

digeneralisasikan untuk seluruh generasi yang ada di Yogyakarta 

atau wilayah lainnya 

2. Penelitian ini hanya menggunakan lima variabel independen, yaitu 

pengetahuan, persepsi risiko, literasi keuangan, pendapatan dan 
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fluktuasi harga emas, Namun, ada faktor lain yang mungkin juga 

turut berpengaruh terhadap minat berkarir di perbankan syariah. 

3. Penelitian ini kurang variasi variabel penelitian, seperti 

menggunakan variabel interveing atau moderating yang dapat 

memberikan wawasan lebih mendalam terkait minat investasi emas 

generasi Z di Yogyakarta. 

C. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh, terdapat beberapa saran yang 

dapat diajukan: 

1. Untuk penelitian selanjutnya, disarankan untuk memperluas cakupan 

penelitian dengan melibatkan lebih banyak responden dari berbagai 

perguruan tinggi di Indonesia, sehingga hasil penelitian dapat 

digeneralisasi. 

2. Untuk penelitian mendatang, dapat menambahkan variabel lain yang 

berpotensi mempengaruhi minat mahasiswa dalam berkarir di 

perbankan syariah. 

3. Penelitian mendatang diharapkan dapat menggunakan metode 

penelitian kualitatif untuk mendapatkan pemahaman yang lebih 

mendalam mengenai alasan terkait berminat atau tidak berminat untuk 

mahasiswa dalam memilih karir di perbankan syariah. 
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