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ABSTRAK

Meisya Eva Wulansari, Pengaruh Konten Admisi dan Prospek Karier
terhadap Keputusan Memilih Prodi: Survei Mahasiswa PAI dan PIAUD FITK UIN
Sunan Kalijaga Yogyakarta Angkatan 2025. Skripsi, Yogyakarta: Program Studi
Manajemen Pendidikan Islam Fakultas [lmu Tarbiyah dan Keguruan Universitas
Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta, 2026.

Perkembangan media sosial yang kuat mendorong perguruan tinggi
memanfaatkan konten admisi sebagai alat komunikasi dan promosi bagi calon
mahasiswa. Dalam konteks ini, prospek karier sering menjadi pertimbangan penting
dalam pengambilan keputusan studi lanjut. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh konten admisi terhadap keputusan memilih program studi
pada mahasiswa Program Studi Pendidikan Agama Islam (PAI) dan Pendidikan
Islam Anak Usia Dini (PIAUD) angkatan 2025 serta peran prospek karier sebagai
variabel kontrol.

Penelitian menggunakan metode kuantitatif dengan variabel X yakni konten
admisi, variabel Y yakni keputusan memilih prodi, dan variabel Z yakni prospek
karier yang didasarkan pada Teori Pengambilan Keputusan (Decision Making
Theory) oleh Kotler dan Armstrong. Penelitian dilaksanakan di Prodi PAI dan
PIAUD UIN Sunan Kalijaga angkatan 2025 dengan perhitungan formula Slovin
diperoleh 104 sampel untuk PAI dan 58 sampel untuk PIAUD yang dipilih secara
simple random sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis
menggunakan korelasi bivariat, korelasi parsial, dan regresi linear berganda dengan
memenuhi uji prasyarat yaitu uji normalitas dan uji multikolinearitas. Instrumen
pengumpulan data dengan kuesioner dengan proses analisis data menggunakan
(Statistical Product and Social Sciences) SPSS 26.

Hasil menunjukkan adanya hubungan dan pengaruh yang positif dan
signifikan antara konten admisi dan keputusan memilih Prodi PAI dan PIAUD,
namun pengaruh tersebut terutama beroperasi melalui prospek karier yang
ditunjukkan dengan nilai korelasi bivariat 0.748 dan 0.739 lebih besar dari nilai
korelasi parsial 0.482 dan 0.304. Persamaan regresi untuk PAI adalah Y =2.917 +
0.268X + 0.5427. Sementara, persamaan regresi untuk PIAUD adalah Y = 6.885 +
0.168X + 0.634Z. Pengaruh Z lebih besar daripada X ke Y. Maka, Z benar-benar
menjadi mediator X ke Y. Implikasinya, hubungan X dan Y yang nampak ada
sebelumnya adalah spurious atau fake atau not real. Secara simultan (bersama-
sama) variabel-variabel tersebut menjelaskan 67.6% variasi keputusan memilih
Prodi PAI dan 68% variasi keputusan memilih Prodi PIAUD. Dari temuan ini dapat
disimpulkan bahwa konten admisi perlu diperkaya dengan bukti konkret tentang
peluang karier agar berdampak maksimal terhadap keputusan calon mahasiswa.

Kata Kunci : Keputusan Memilih Prodi, Konten Admisi, Prospek Karier.
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ABSTRACT

Meisya Eva Wulansari, The Influence of Admission Content and Career
Prospects on the Decision to Choose a Study Program: A Survey of Islamic
Education and Early Childhood Education Students of the Faculty of Islamic
Education and Teacher Training, Sunan Kalijaga State Islamic University,
Yogyakarta, Class of 2025. Thesis, Yogyakarta: Islamic Education Management
Study Program, Faculty of Tarbiyah and Teacher Training, Sunan Kalijaga State
Islamic University, Yogyakarta, 2026.

The rapid growth of social media has encouraged universities to utilize
admissions content as a communication and promotional tool for prospective
students. In this context, career prospects are often a key consideration in making
decisions about further study. This study aims to determine the influence of
admissions content on the decision to choose a study program among students in
the Islamic Religious Education (PAl) and Early Childhood Islamic Education
(PIAUD) study programs, graduating in 2025, and the role of career prospects as
a control variable.

The research uses a quantitative method with variable X namely admission
content, variable Y namely the decision to choose a study program, and variable Z
namely career prospects based on Decision Making Theory by Kotler and
Armstrong. The research was conducted in the PAI and PIAUD Study Programs of
UIN Sunan Kalijaga class of 2025 with the Slovin formula calculation obtained 104
samples for PAI and 58 samples for PIAUD selected by simple random sampling.
Data were collected through questionnaires and analyzed using bivariate
correlation, partial correlation, and multiple linear regression by fulfilling the
prerequisite tests namely normality test and multicollinearity test. The data
collection instrument was a questionnaire with the data analysis process using
(Statistical Product and Social Sciences) SPSS 26.

The results show a positive and significant relationship and influence
between admission content and the decision to choose PAI and PIAUD study
programs, but this influence mainly operates through career prospects as indicated
by the bivariate correlation values of 0.748 and 0.739 which are greater than the
partial correlation values of 0.482 and 0.304. The regression equation for PAl is Y
=2917 +0.268X + 0.542Z. Meanwhile, the regression equation for PIAUD is Y =
6.885 + 0.168X + 0.634Z. The influence of Z is greater than X to Y. Therefore, Z is
truly a mediator of X to Y. The implication is that the relationship between X and Y
that appeared previously was spurious or fake or not real. Simultaneously
(together) these variables explain 67.6% of the variation in the decision to choose
PAI study program and 68% of the variation in the decision to choose PIAUD study
program. From these findings, it can be concluded that admissions content needs
to be enriched with concrete evidence about career opportunities to have maximum
impact on prospective students' decisions.

Keywords : Admissions Content, Career Prospects, Decision to Choose a Major.



DAFTAR ISI

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI ...cccoooiiiiiiiiniiiceieeeeceeen i
SURAT PERNYATAAN BERJILBABA.......cooiiiiieeeeceeeeeeee e il
SURAT PERSETUJUAN SKRIPSI DARI PEMBIMBING ........cccccccevienieienn. il
PENGESAHAN ...ttt ettt st e sneeneeneas v
IMOTTO ..ttt ettt ettt b e s e e se e teeneesseeseensanneensas v
PERSEMBAHAN ..ottt sttt sttt sae e st e b vi
KATA PENGANTAR ......ceoeeeeeeee ettt st vii
ABSTRAK ......ccco.... PP ... SRV B W@ ...........ccoeevvecurrnncreonaenens ix
ABSTRACT ...ttt sttt sttt te e st ettt e st e st e st e st e s e ste st essaesesssasseenss X
DN 1N 2 () P TS Xi
DAFTAR TABEL.....ooiioiiieeee ettt ettt sneens Xiv
DAFTAR GAMBAR ..ottt e e e e e eaae e e Xvil
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt Xviil
BAB I PENDAHULUAN ..ottt ettt st siteste e eee st saeenseeeesseenees 1
A. Latar Belakang Masalah..........cc.cooiiriiiiiiniiiccecce e 1
B.  Rumusan Masalah .........ccoccooiiiiiiiiiiieee e 13
C. Tujuan dan Kegunaan Penelitian.............ccccceeevviieeniieeniieeniie e, 13

1. Tujuan Penelitian ............ccooervienieniiiiieniinieeccceeeceeeee e 13

2. Keennaan-Penelifial o coe 2 v e s it oo vivesaniraresnass 14

D. Talagh BOStaka. . o, an . eeee e gtee e e R oo 2™+l oveeereneonnasses 15
E. Stdipatifa Rephbghgsl.... BN/ QA B BT BTN 24
BAB II LANDASAN TEORI .....coiiiiiiiitiiinete sttt 26
Y (€1 T 1 <T0 ) o RS 26

1. Teori Pengambilan Keputusan (Decision Making Theory)................. 26

2. KONEN AQMIST .eeiutiiiiiiiiieiieeiie ettt s 27

3. Prospek Karier .......cccueeviiiiiiiiiciece e 31

4. Keputusan Memilih Jurusan di Perguruan Tingg@i ........ccccceeeveevvennnnnne 32

5. Hubungan Antar Variabel............ccccoeiieiiiniiiniiiiieec e, 37

B.  Kerangka PiKir .......ccooiiiiiiiiiiicciieecee e 38
C. Hipotesis Penelitian............cccoeeieiiieiiiniieiieeie et 39

Xi



BAB Il METODE PENELITIAN......eiiiiiiiiiitteeeee et 40

A, Jenis Penelitian.........oceevuiiiiriiiiiiienieeeeseeee e 40
B.  Variabel Penelitian ..........ccccoooeeviiiinieniiiienieeeeeeeeeeeeee e 41
C. Definisi Operasional...........ccceeciieeiiieeiiieeiie et eeiee e e e 42
1. Konten Admisi (X)....occeeeiieeiieeeiieeeiee e eeieeesreeeereeeeveeesereeeeaee e 42

2. Keputusan Memilih Program Studi (Y).....ccccceeeeieieiiiieieeee e 45

3. Prospek Karier (Z) ..c...oooveeeiiieeiee ettt 48

D. Lokasi dan Waktu Penelitian...........ccoocoeoieviininiinieniiieeeeeesceiee 51
E. Populasi dan Sampel Penelitian ...........cccoeeveviieviieniiiiiecieeeecie e 51
1. Populasi...B.o... B 4. ... WK . ... 51

2. Sampel . TN A DA T e 52

F. Instrumen dan Teknik Pengumpulan Data .............c.ccccovveeiieciieenieeeeen. 56
Validitas dan Reliabilitas INStrumen ............ccoceevieniiiniiiiienieeeeieeee 61

1. Validitas INStUMEN ........coceieiiiiiiiiiieiieeee e 61

2. Reliabilitas INStUMEN .......coociiiiiiiiiiiiiee e 64

H. Teknik Analisis Data ..........cccccoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiict e 66
1. Analisis Statistik Deskriptif.......ccccoooiieniiiiniiiiiiecee e 66

2. Analisis Statistik Inferensial ... 67
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ...cc.oiiiiiiereeeeeee e 73
A. Gambaran Umum Program Studi PAI dan PIAUD............ccccccenieennnene 73
1. Letak Geografis.....ccoieiiriiriiiiiiieieeieriteeeee e 73

2. Data Mahasiswa PAl dan PIAUD ..........cccoiiiiiiiiieeee 73

3. Sejarah Singkat PAI dan PIAUD .........cccoooiiiiiiiiiiiieiieeeeeeeeeeen 74

4. Visi, Misi, Tujuan PAI dan PIAUD ........ccccooiiiiiiiiiieeeeeeee 75

5. StruktecOrganisasill.... 28 AN O AN R O, 80

B. Analisis Statistik Deskriptif........cccccceeiiiiiiniiieiiececee e 81
1. Komposisi SAMPE].......cccvieeiiiiiiiieeiieeeiie e e 81

2. Distribusi Frekuensi Data ..........cccoooiiiiiiiiiiiiiiiieceecee 84

30 CFOSSIADS ..ottt e 88

C. Uji Asumsi KIasiK .....cccoooiiiiiiiiiiiiiiieeee e 131
L. Uji NOTMALIEAS. ..cuvieiieeiieiie ettt ettt e e seae e ns 131

2. Uji MultikoliN@aritas.........c.eevveeeieerienieeiieeie et 133

xii



D.  Analisis Statistik ParametriK........ooooviiiiiiiiiiiiiiiieeeee 134

1. Analisis Korelasi Bivariat........c.cccoceeverieniininienienienienceceeeeeeen 134

2. Analisis Korelasi Parsial..........ccccooeeviriiniininienieieeeeeee, 138

3. Regresi Linear Berganda ..........cccoocvveeiiieeiiiicieeeece e 142

E. Pembahasan Hasil Temuan dengan Penelitian Sebelumnya ................... 152

BAB V PENUTUP......ooiiiieeeteteeee ettt 158

AL SIMPUIAN e e 158

B. Saran............... R . T o rrecrerrere s 159

C.  Kata PenutUp ..cccveieiiiieieeeieeeie ettt et 160

DAFTAR PUSTAKA ...ttt sttt 162
LAMPIRAN

xiil



DAFTAR TABEL

Tabel 3.1 Interpretasi Variabel X Konten Admisi ........ccccveeveveeeeciieenciieieiee e 44
Tabel 3.2 Interpretasi Variabel Y Keputusan Memilih Prodi...........ccccceuveeennnennnee. 47
Tabel 3.3 Interpretasi Variabel Z Prospek Karier.........cccccoeeeveeeiiieieciieicieecieeee, 50
Tabel 3.4 Timeline Penelitian ...........cccocouiiiiieiiiiiiiiiiiiee e 51
Tabel 3.5 Daftar Jumlah Sampel ..........cccoviieiiiiiiiiieeee e 54
Tabel 3.6 Daftar Random Sampling Mahasiswa Prodi PAI Angkatan 2025 ......... 55
Tabel 3.7 Daftar Random Sampling Mahasiswa Prodi PIAUD Angkatan 2025 ... 56
Tabel 3.8 Pemberian Skor (Skala LiKert)..........cccueeeviiieriiiieciieecee e 57
Tabel 3.9 Kisi-kisi Variabel X Konten Admisi.........cccceecveveererieneenenieneeienene 58
Tabel 3.10 Kisi-kisi Variabel Y Keputusan Memilih Prodi...........c.ccccoeviennnnnnnn. 59
Tabel 3.11 Kisi-kisi Variabel Z Prospek Karier ..........cccocceeviieriiicieniieiienieeiens 60

Tabel 3.12 Hasil Uji Validitas Variabel X (perbandingan nilai signifikansi)........ 62
Tabel 3.13 Hasil Uji Validitas Variabel Y (perbandingan nilai signifikansi) ........ 63
Tabel 3.14 Hasil Uji Validitas Variabel Z (perbandingan nilai signifikansi) ........ 63

Tabel 3.15 Hasil Rekap Uji Validitas Variabel X, Y, dan Z.........ccccoevvenieennene. 64
Tabel 3.16 Kategori Instrumen Berdasarkan Cronbach’s Alpha.............cc.c....... 65
Tabel 3.17 Statistik Reliabilitas Variabel X, Y, dan Z...........ccooveeeoviiieieiiiineenen, 65
Tabel 3.18 Kategori Berdasarkan Nilai Korelasi ...........cceevvveeriiiiniiieinieecieenne, 70
Tabel 4.1 Komposisi Sampel PAI Berdasarkan Jenis Kelamin............c...cocceeeee. 81
Tabel 4.2 Komposisi Sampel PIAUD Berdasarkan Jenis Kelamin....................... 82
Tabel 4.3 Komposisi Sampel PAI Berdasarkan Kelas .........ccccccoeviiiiiniiinnninen. 82
Tabel 4.4 Komposisi Sampel PIAUD Berdasarkan Kelas ............cccccceevieninnnien. 83
Tabel 4.5 Komposisi Sampel PAI Berdasarkan Jalur Masuk..............cccccceeeenee. 83
Tabel 4.6 Komposisi Sampel PIAUD Berdasarkan Jalur Masuk......................... 84
Tabel 4.7 Distribusi Frekuensi Variabel Konten Admisi (PAI)...........ccccceiieniee. 84
Tabel 4.8 Distribusi Frekuensi Variabel Konten Admisi (PIAUD)....................... 85
Tabel 4.9 Distribusi Frekuensi Variabel Prospek Karier (PAI) .......ccceevieiinnien. 85
Tabel 4.10 Distribusi Frekuensi Variabel Prospek Karier (PIAUD)..................... 86
Tabel 4.11 Distribusi Frekuensi Variabel Y (PAI) .....c..coovvvieiieiiiiiiiivie e, 86
Tabel 4.12 Distribusi Frekuensi Variabel Y (PIAUD)........cccovvviiiiiiiiiiieeiee 87
Tabel 4.13 Crosstabs Jenis Kelamin dan Konten Admisi (PAI) ..........ccceeenneenee. 88
Tabel 4.14 Chi-Square Jenis Kelamin dan Konten Admisi (PAI).........cccccue... 89
Tabel 4.15 Crosstabs Jenis Kelamin dan Konten Admisi (PIAUD) ..................... 89
Tabel 4.16 Chi-Square Jenis Kelamin dan Konten Admisi (PIAUD)................... 90
Tabel 4.17 Crosstabs Kelas dan Konten Admisi (PAI) ......cccoveeeeieiicieiniiiiieee 91
Tabel 4.18 Chi-Square Kelas dan Konten Admisi (PAI)........cccccveevcieicieeeineenne, 92
Tabel 4.19 Crosstabs Kelas dan Konten Admisi (PIAUD) .......cccceevvvvvieieeeiienee. 92
Tabel 4.20 Chi-Square Kelas dan Konten Admisi (PIAUD) .......cccccevveveeennennee. 93
Tabel 4.21 Crosstabs antara Jalur Masuk dan Konten Admisi (PAI).................... 94
Tabel 4.22 Chi-Square Jalur Masuk dan Konten Admisi (PAI).........cccccveeennnnnee. 95
Tabel 4.23 Crosstabs antara Jalur Masuk dan Konten Admisi (PIAUD).............. 95

X1V



Tabel 4.24 Chi-Square Jalur Masuk dan Konten Admisi (PIAUD)...................... 96

Tabel 4.25 Crosstabs Jenis Kelamin dan Prospek Karier (PAI).........cccccvevvrnnene 97
Tabel 4.26 Chi-Square Jenis Kelamin dan Prospek Karier (PAI) .........ccceeeveenneene 98
Tabel 4.27 Crosstabs Jenis Kelamin dan Prospek Karier (PIAUD) ..................... 98
Tabel 4.28 Chi-Square Jenis Kelamin dan Prospek Karier (PIAUD)................... 99
Tabel 4.29 Crosstabs Kelas dan Prospek Karier (PAI) ......ccccoevvveviiiiiiniieieenee. 100
Tabel 4.30 Chi-Square Kelas dan Prospek Karier (PAID)......c.ccoccvveeeiieicieeinens 101
Tabel 4.31 Crosstabs Kelas dan Prospek Karier (PIAUD) ......cccceeevvveecvieennenns 101
Tabel 4.32 Chi-Square Kelas dan Prospek Karier (PIAUD)........ccccveevveeennenns 102
Tabel 4.33 Crosstabs Jalur Masuk dan Prospek Karier (PAI)..........ccceevveennens 103
Tabel 4.34 Chi-Square Jalur Masuk dan Prospek Karier (PAI) ..........cccvveeuneene 104
Tabel 4.35 Crosstabs Jalur Masuk dan Prospek Karier (PIAUD)....................... 105
Tabel 4.36 Chi-Square Jalur Masuk dan Prospek Karier (PIAUD) .................... 106
Tabel 4.37 Crosstabs Jenis Kelamin dan Variabel Y (PAD).......ccccooevviveivieennenn. 106
Tabel 4.38 Chi-Square Jenis Kelamin dan Variabel Y (PAI) .....c.cooovveevveeennenns 107
Tabel 4.39 Crosstabs Jenis Kelamin dan Variabel Y (PIAUD)........c.cccccvveenneenne 108
Tabel 4.40 Chi-Square Jenis Kelamin dan Variabel Y (PIAUD) .........cccceeuennee 109
Tabel 4.41 Crosstabs Kelas dan Keputusan Memilih Prodi PAIL.......................... 110
Tabel 4.42 Chi-Square Kelas dan Keputusan Memilih Prodi PAI....................... 110
Tabel 4.43 Crosstabs Kelas dan Keputusan Memilih Prodi PIAUD ................... 111
Tabel 4.44 Chi-Square Kelas dan Keputusan Memilih Prodi PIAUD................. 111
Tabel 4.45 Crosstabs Jalur Masuk dan dan Variabel Y (PAI) .........cccevevveeienns 112
Tabel 4.46 Chi-Square Jalur Masuk dan Variabel Y (PAI).......cccceeviiiiiiiieenienns 113
Tabel 4.47 Crosstabs Jalur Masuk dan Variabel Y (PIAUD)........ccccvivivvenienn. 114
Tabel 4.48 Chi-Square Jalur Masuk dan Variabel Y (PIAUD) ........cccccecvvvennennns 115
Tabel 4.49 Crosstabs Variabel X dan'Y (PAD).....ccccoovvieviieiiiiiieeeeeeee, 115
Tabel 4.50 Chi-Square Variabel X dan Y (PAID) ...c.ccooiiiiiiiiiieeeeeee e 117
Tabel 4.51 Crosstabs Variabel X dan Y (PIAUD)......ccccovviieviiiniiiiiiiieieeeen 117
Tabel 4.52 Chi-Square Variabel X dan' Y (PTIAUD).....ccoociiiiiiiiiiiiieee, 119
Tabel 4.53 Crosstabs Variabel Z dan'Y (PAIL) ......oooiviiiiiiiiiit e, 120
Tabel 4.54 Chi-Square Variabel Z dan'Y (PAID).....ccoociiiiiiiiiiiieeeeee, 121
Tabel 4.55 Crosstabs Variabel Z dan' Y (PIAUD) ....ccccocciiiiniiiviiieciieciee e 122
Tabel 4.56 Chi-Square Variabel Z dan'Y (PIAUD) ....c.ccooviiiiiiiiiiiieeeeee, 123
Tabel 4.57 Crosstabs Variabel X, Y, dan Z (PAI).....ccccoooveeeiiiieiiiecieeeeeee 124
Tabel 4.58 Chi-Square Variabel X, Y, dan Z (PAI) .....ccooovveviieiieiiiieeeeee, 127
Tabel 4.59 Crosstabs Variabel X, Y, dan Z (PIAUD) ......cooovvieviiieiiieeieeee 128
Tabel 4.60 Chi-Square Variabel X, Y, dan Z (PIAUD) .....cccccoevieviiiiiiiieieeee. 130
Tabel 4.61 Uji Normalitas Residual (PAI) .......cccovveeiiiieeiiieieeeeeeeee e 131
Tabel 4.62 Uji Normalitas Residual (PIAUD) .......ccccoevviiieiiiieeieeiee e 132
Tabel 4.63 Uji Multikolinearitas (PAI) .......ccccoeeviieeiiieeieeceeeee e 133
Tabel 4.64 Uji Multikolinearitas (PIAUD) .......cccceeviiieiiieieeeee e 133
Tabel 4.65 Hasil Uji Korelasi Bivariat (PAIL) ........ccocoviveiiiiiiieiecee e 134
Tabel 4.66 Hasil Uji Korelasi Bivariat (PIAUD) ........ccccoveeiiiiiiniieeciie e 136

XV



Tabel 4.67 Hasil Uji Korelasi Parsial (PAI) .......cccocvvviieiieniieieceeeeeeeee e, 138

Tabel 4.68 Hasil Uji Korelasi Parsial (PIAUD) .......ccccoeiieeiiieiienieeieeeeeeee, 140
Tabel 4.69 Model Summary Regresi Berganda (PAI)........ccccoevveviiiiieniieienee. 142
Tabel 4.70 Model Summary Regresi Berganda (PIAUD)..........ccccceevvevveenennee. 143
Tabel 4.71 ANOVA Regresi Berganda (PAD) ........cccovvvieiiiiiieiieceeeeeeeeee, 143
Tabel 4.72 ANOVA Regresi Berganda (PIAUD) ........ccoovieviievieniieieieeieeee, 144
Tabel 4.73 Koefisien Regresi Berganda (PAI) .......ccccoeeeeiiieiiieeiieeieeee e 144
Tabel 4.74 Koefisien Regresi Berganda (PIAUD) .......ccccceevciiiviiieiniiieeiee e 148

Xvi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Pendaftar Prodi PAI Berdasarkan Jalur Masuk ................ccccceeenneee. 10
Gambar 1.2 Pendaftar Prodi Keagamaan di FITK ............ccccoieiiiiiiiiiiieeee, 11
Gambar 2.1 Kerangka Pemikiran...........ccccoeoviiiiiiiniiieciecceeeee e 38
Gambar 3.1 Skema Hubungan Variabel X, Y, dan Z..........cccccoeeevveeiiiicieeeieene, 41

Xvil


file:///C:/Users/Windows/Downloads/PROSKI/skripsi/SKRIPSI_MEISYA%20EVA%20WULANSARI%20-%20Revisi.docx%23_Toc221175538
file:///C:/Users/Windows/Downloads/PROSKI/skripsi/SKRIPSI_MEISYA%20EVA%20WULANSARI%20-%20Revisi.docx%23_Toc221175539
file:///C:/Users/Windows/Downloads/PROSKI/skripsi/SKRIPSI_MEISYA%20EVA%20WULANSARI%20-%20Revisi.docx%23_Toc221175714
file:///C:/Users/Windows/Downloads/PROSKI/skripsi/SKRIPSI_MEISYA%20EVA%20WULANSARI%20-%20Revisi.docx%23_Toc221175735

Lampiran I
Lampiran I1
Lampiran 11
Lampiran IV
Lampiran V
Lampiran VI
Lampiran VII
Lampiran VIII
Lampiran [X
Lampiran X
Lampiran XI
Lampiran XII
Lampiran XIII
Lampiran XIV
Lampiran XV
Lampiran XVI
Lampiran XVII
Lampiran XVIII
Lampiran XIX
Lampiran XX
Lampiran XXI
Lampiran XXII
Lampiran XXIII
Lampiran XXIV
Lampiran XXV

DAFTAR LAMPIRAN

Rekap Data Peminat FITK

Rekap Data Peminat PAI

Rekap Data Peminat PIAUD

Instrumen Penelitian

Hasil Uji Validitas Variabel X, Y, dan Z
Hasil Uji Reliabilitas Variabel X, Y, dan Z
Tabulasi Jawaban Responden Variabel X
Tabulasi Jawaban Responden Variabel Y
Tabulasi Jawaban Responden Variabel Z
Tabel Random Sampling PAI & PIAUD
Surat Penunjukkan Pembimbing

Surat Izin Penelitian

Bukti Seminar Proposal

Sertifikat KKN

Sertifikat PLP

Sertifikat Magang

Sertifikat [CT

Sertifikat TOEFL

Sertifikat PBAK

Sertifikat User Education

Sertifikat PKTQ

Surat Keterangan Plagiasi

Kartu Bimbingan

Dokumentasi

Curriculum Vitae

XViii



BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Media sosial di Indonesia telah mengalami peralihan fungsi secara
signifikan dari sekadar alat eksistensi diri dan jejaring pertemanan yang terbatas
pada awal kemunculannya. Seiring pesatnya perkembangan teknologi dan
budaya digital, media sosial bahkan sudah mulai digunakan sebagai sarana
pemasaran, penjualan hingga ke dunia politik. Media sosial saat ini mampu
menembus komunikasi secara global yang dimanfaatkan oleh masyarakat,
termasuk institusi pendidikan.? Dalam konteks pendidikan, perubahan ini
menempatkan media sosial sebagai "pintu depan" dalam perencanaan kuliah.
Sebanyak 56% siswa mengaku bahwa media sosial berpengaruh besar pada
tahap awal ketika mereka mulai mempertimbangkan pilihan kampus, bahkan
sebelum melakukan kunjungan atau meminta brosur.® Mereka tidak hanya
mencari informasi resmi, tetapi lebih pada gambaran kehidupan nyata dari
mahasiswa yang sudah melakukan studi, untuk menilai apakah kampus tersebut

sesuai dengan diri mereka. Keterbukaan akses terhadap konten yang autentik

2 Sanjay Krishnapratap Pawar, “Media Sosial dalam Pemasaran Pendidikan Tinggi:
Tinjauan Literatur Sistematis dan Agenda Penelitian,” Cogent Business & Management 11, no. 1
(2024): 2423059, https://doi.org/10.1080/23311975.2024.2423059.

3 Raquel Bermejo, “Bagaimana Media Sosial Membentuk Perencanaan Kuliah bagi Siswa,”
Ruffalo Noel Levitz, September 24, 2025, https://www.ruffalonl.com/blog/enrollment/scrolling-for-
success-how-social-media-shapes-college-planning-for-students/.



dan personal inilah yang kemudian mendorong media sosial menjadi faktor
krusial dalam proses pengambilan keputusan.*

Era digital telah membentuk dinamika baru dalam interaksi dan
pertukaran informasi. Transformasi ini memiliki karakteristik yang khas pada
generasi Milenial dan Generasi Z, yang tidak hanya sebagai pengguna pasif
tetapi sebagai native di dunia digital.> Generasi ini mengkonsumsi konten
dengan durasi perhatian yang lebih singkat, lebih menyukai format video, dan
sangat terpengaruh oleh rekomendasi dari sesama pengguna maupun micro-
influencer yang dianggap autentik.® Mereka menjadikan platform-platform di
media sosial sebagai mesin pencari utama untuk mengeksplorasi minat dan
masa depan mereka, termasuk dalam memilih perguruan tinggi dan program
studi.”

Menurut laporan ITU (International Telecommunication Union), pada
tahun 2024 terdapat 5,5 miliar orang yang menggunakan internet secara global,
atau sekitar 68% dari populasi dunia. Berdasarkan laporan media (mengutip
APIJII), per 2025, jumlah pengguna internet di Indonesia mencapai 229,43 juta
orang, yakni sekitar 80,66% dari populasi. Dari studi psikologi (Character

Journal, Unesa) juga disebutkan bahwa sekitar 49,9% penduduk Indonesia aktif

4 Heri Prabowo et al., “Daya Tarik Konten Media Sosial Dalam Menumbuhkan Online
Engagement Yang Berdampak Pada Minat Memilih,” Jurnal llmu Hukum, Humaniora dan Politik
5, no. 3 (2025): 2414-21, https://doi.org/10.38035/jihhp.v5i3.3490.

5 Chin-Wen Chang and Sheng-Hsiung Chang, “Dampak Disrupsi Digital: Pengaruh Media
Digital dan Jejaring Sosial dalam Membentuk Sikap Generasi Digital,” Sage Open 13, no. 3 (2023):
21582440231191741, https://doi.org/10.1177/21582440231191741.

® Marijke De Veirman et al., “Pemasaran melalui Influencer Instagram: Dampak Jumlah
Pengikut dan Perbedaan Produk terhadap Sikap Merek,” Jurnal Periklanan Internasional 36, no. 5
(2017): 798-828, https://doi.org/10.1080/02650487.2017.1348035.

7 Anas et al., Penggunaan Media Sosial sebagai Sarana Dakwah dan Pendidikan Agama
Islam bagi Generasi Milenial, 2024.



menggunakan media sosial, dengan platform populer: WhatsApp (34,8%),
Instagram (19,6%), TikTok (17,7%), Facebook (11,6%).8

Studi di Indonesia oleh Sekarrini (dalam IJPH — Jurnal Kesehatan
Masyarakat) melaporkan remaja usia 15-24 tahun menggunakan smartphone
rata-rata 10,22 jam per hari, dengan kuota internet rata-rata 16,67 GB per
bulan.’ Pengunaan internet dan medsos di Indonesia sangat tinggi dan terus
meningkat, sejalan tren global. Ini menunjukkan potensi besar media sosial
sebagai saluran komunikasi dan pengaruh, terutama di kalangan generasi muda.
Rata-rata waktu penggunaan gadget cukup tinggi, khususnya di kalangan
remaja atau dewasa, waktu layar bisa mencapai 10 jam lebih per hari dalam
konteks tertentu, dan sebagian besar dari waktu itu digunakan untuk medsos.
Ini relevan untuk memahami “eksposur konten” yang berpotensi membentuk
preferensi.'”

Pemanfaatan media sosial sebagai sarana promosi program studi
menghadapi potensi strategis yang besar dan tantangan implementasi yang
kompleks.'! Di satu sisi, media sosial menawarkan jangkauan yang luas kepada
Generasi Z, yang merupakan pengguna digital native dengan preferensi konten
visual dan interaktif seperti video pendek, livestream, dan konten yang

dipersonalisasi dengan bantuan Artificial Intelligence (Al). Preferensi ini

8 Meir Tasya Ilza Shafira and Vania Ardelia, “Hubungan Self-Esteem dengan Online
Disinhibition pada Emerging Adult Pengguna Media Sosial X,” . . Karakter 12 (2025).

® Loveria Sekarrini, “Dampak Penggunaan Smartphone pada Remaja Usia 15-24 Tahun di
Wilayah Jabodetabek,” Jurnal Kesehatan Masyarakat Indonesia 15, no. 1 (2020): 103,
https://doi.org/10.20473/ijph.v15i1.2020.103-111.

10“Pemanfaatan Media Sosial Dalam Pandangan Islam Sebagai Media Dakwah,” n.d.

' Anas et al., Penggunaan Media Sosial sebagai Sarana Dakwah dan Pendidikan Agama
Islam bagi Generasi Milenial.



dihadirkan dengan platform media sosial seperti TikTok, Instagram, dan
YouTube Shorts, dengan Indonesia menjadi salah satu negara dengan durasi
akses tertinggi, yaitu rata-rata 3 jam 8 menit per hari.'? Tren digital marketing
2025 menunjukkan bahwa strategi semacam ini sangat efektif untuk
membangun keterlibatan dan kepercayaan individu.

Namun, di sisi lain, transformasi digital yang pesat juga membawa
tantangan tersendiri bagi lembaga pendidikan, termasuk tuntutan untuk
memiliki Sumber Daya Manusia (SDM) yang memadai, tuntutan terus
berinovasi agar tetap eksis dan dapat bersaing dalam arus digital.!* Dari segi
kesiapan SDM, perguruan tinggi dituntut untuk memiliki SDM yang tidak
hanya menguasai literasi digital, tetapi juga mampu berinovasi secara konsisten
agar tetap eksis dalam persaingan. Peralihan dari metode promosi konvensional
ke digital seringkali menimbulkan hambatan dari tim media internal, yang
membutuhkan pembinaan dan pelatihan literasi digital yang berkelanjutan.
Transformasi ini bukan sekadar perubahan alat, tetapi juga pergeseran pola pikir
seluruh pelaku promosi.

Di sisi lain, membangun konten yang bermakna dan relevan bukanlah hal
sederhana. Perguruan tinggi harus mampu membuat konten yang tidak hanya

menarik secara visual, tetapi juga mampu menunjukkan nilai dan kredibilitas

12 Thorsten Otto, “Haruskah Para Pendidik Khawatir? Dampak Video Pendek terhadap
Pemikiran Rasional dan Pembelajaran: Analisis Komparatif,” Komputer & Pendidikan 234
(September 2025): 105330, https://doi.org/10.1016/j.compedu.2025.105330.

3 Lina Pina Uljannah and Adi Santoso, “Pengaruh Daya Tarik Konten, Keamanan
Informasi, Dan Kemudahan Penggunaan Terhadap Minat Beli Ulang Pada Pengguna Aplikasi
Shopee,” J-CEKI:  Jurnal Cendekia  Illmiah 3, no. 4 (2024): 1499-510,
https://doi.org/10.56799/jceki.v3i4.3829.



institusi, serta membangun komunitas belajar, yang memerlukan strategi konten
yang matang dan konsisten. Seperti ditunjukkan dalam kolaborasi riset antara
Universitas Brawijaya dan University of Tsukuba, pendekatan yang strategis
dan berbasis data sangat penting untuk menciptakan konten yang berdampak.
Implementasinya di tingkat prodi membutuhkan kolaborasi yang solid antara
prodi, fakultas, dan tingkat universitas serta seluruh tim media dalam institusi.
Dukungan infrastruktur digital juga berperan penting dalam transformasi digital
ini.

Di tengah dinamika tersebut, lembaga pendidikan tinggi sebagai pusat
inovasi dan pengembangan ilmu pengetahuan tidak hanya dituntut memiliki tata
kelola yang efisien dan akuntabel, tetapi juga harus memanfaatkan teknologi
untuk menciptakan peluang baru. Pernyataan ini didukung oleh penelitian yang
dilakukan oleh Ahmad Juhaidi yang menyelidiki bagaimana lembaga
pendidikan tinggi Islam di Indonesia memanfaatkan media sosial untuk tujuan
pemasaran dan hasilnya studi ini menyoroti perlunya pendekatan yang lebih
sistematis dan seimbang pada manajemen konten untuk meningkatkan
efektivitas pemasaran media sosial.'* Penelitian oleh Bagus Oktavian, Anjar
Safitri, dan Melli Andini juga menyoroti bahwa media sosial adalah alat penting

bagi universitas untuk menarik calon mahasiswa, terutama melalui konten

14 Ahmad Juhaidi, “Pemasaran Media Sosial Institusi Pendidikan Tinggi Islam di Indonesia:
Perspektif Bauran Pemasaran,” Cogent Business & Management 11, no. 1 (2024): 2374864,
https://doi.org/10.1080/23311975.2024.2374864.



otentik yang dihasilkan pengguna yang membentuk persepsi dan memengaruhi
keputusan. '

Penelitian yang dilakukan Hajatina mengungkapkan bahwa temuan dari
penelitian sangat mendukung bahwa promosi media sosial secara positif dan
signifikan memengaruhi keputusan siswa ketika memilih lembaga pendidikan
tinggi dan saran dari penelitian ini universitas harus secara strategis
memanfaatkan media sosial untuk menarik calon mahasiswa dan meningkatkan
posisi kompetitif mereka.!® Dari ketiga penelitian tersebut dapat disimpulkan
media sosial bukan hanya sebagai sarana komunikasi, tetapi juga faktor yang
memengaruhi keputusan calon mahasiswa, terutama jika konten dikelola secara
sistematis, dan strategi promosi dilakukan secara terencana.

Berangkat dari kesadaran akan pentingnya kemampuan ini, Admisi UIN
Sunan Kalijaga yang merupakan sub unit kampus pada objek penelitian sebagai
penyedia informasi-informasi seputar penerimaan mahasiswa baru sudah
memanfaatkan platform media sosial seperti Instagram, TikTok, YouTube, dan
Telegram sebagai sarana promosi universitas. Konten-konten yang
dipublikasikan dirancang untuk menjawab kebutuhan informasi para siswa
Sekolah Menengah atau Madrasah Aliyah yang sedang mempertimbangkan
studi lanjut ke perguruan tinggi. Dengan demikian, peneliti akan meninjau

penelitian pada akun tersebut karena relevan dengan topik penelitian. D1 sisi

15 Bagus Oktavian et al., Pemanfaatan Media Sosial sebagai Sarana Menjaring Calon
Mahasiswa dalam Memilih Perguruan Tinggi, n.d.

16 Hajatina, “Strategi Promosi Media Sosial Dan Pengaruhnya Terhadap Keputusan
Mahasiswa Dalam Memilih Institusi Pendidikan Tinggi,” Jurnal Manajemen dan Bisnis 2, no. 3
(2024): 136—46, https://doi.org/10.36490/jmdb.v2i3.1143.
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lain, peneliti sudah melakukan observasi pada akun media sosial Prodi PAI,
namun akun prodi tersebut kurang memenubhi kriteria penelitian karena akun
tersebut tidak dikelola dengan maksimal dan baru aktif di tahun 2024 yang
terlihat pada postingan pertamanya. Sedangkan di Prodi PIAUD tidak secara
konsisten melakukan promosi karena lebih banyak mempublikasikan kegiatan-
kegiatan prodi yang sudah terlaksana.

Prospek karier, yang merujuk pada peluang dan harapan pekerjaan di
masa depan, merupakan salah satu pertimbangan mahasiswa dalam mengambil
keputusan studi lanjutnya. Hal ini dibuktikan oleh penelitian pada mahasiswa
Program Studi Pendidikan Ekonomi bahwa prospek lapangan kerja mampu
menjelaskan variasi minat masuk mahasiswa sebesar 92.6%, menunjukkan
korelasi yang sangat kuat.!” Temuan serupa dari penelitian terhadap siswa SMK
menunjukkan bahwa 73% responden mempertimbangkan prospek karier
sebagai landasan utama pada keputusan memilih.'® Meskipun demikian, peran
prospek karier merupakan hal kasuistik dan tidak selalu bersifat langsung.
Sebagai contoh, pada pemilihan Program Studi Pendidikan Akuntansi, prospek
kerja tidak secara signifikan memperkuat pengaruh faktor minat, dukungan

orang tua, dan reputasi program studi dalam proses pengambilan keputusan.'”

17 Devi Fitriani and M. Igbal Lubis, “Pengaruh prospek lapangan kerja terhadap minat
masuk mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif
Kasim Riau,” Multiplier Effect : Jurnal Riset Mahasiswa Pendidikan Ekonomi 2, no. 1 (2025): 1-9,
https://jom.uin-suska.ac.id/index.php/ME/article/view/4257.

'8 Inda Tri Mardiani et al., “Pertimbangan Siswa Dalam Mengambil Keputusan Karir Serta
Implikasinya Terhadap Bimbingan Dan Konseling,” Journal of Innovative and Creativity 5, no. 2
(2025): 18420-27, https://doi.org/10.31004/joecy.v5i2.2684.

1 Widhya Nur Khasanah and Kardiyem Kardiyem, “Peran Prospek Kerja dalam
Memoderasi Pengambilan Keputusan Mahasiswa Memilih Program Studi Pendidikan Akuntansi,”
Jurnal Pendidikan Akuntansi Indonesia 20, no. 2 (2022): 155-75,
https://doi.org/10.21831/jpai.v20i2.54524.



Hal tersebut mengindikasikan bahwa meski menjadi aspek yang krusial,
keputusan akhir mahasiswa merupakan hasil pertimbangan menyeluruh yang
didasarkan pada faktor internal dan eksternal seperti ekspektasi karier dan
motivasi diri.?

Di tengah terjadinya ketimpangan antara penawaran dan permintaan
tenaga kerja di Indonesia, dimana kebutuhan lapangan kerja jauh melampaui
jumlah lowongan yang tersedia, sehingga menciptakan persaingan yang sangat
ketat termasuk di kalangan sarjana.?! Kondisi ini memperkuat asumsi bahwa
mahasiswa dalam menempuh pendidikannya berusaha mencari peluang karier
yang dapat dipertimbangkan saat memilih program studi, karena mereka
berharap pendidikan tinggi dapat menjadi jembatan yang efektif menuju dunia
kerja. Maka tidak heran, jika institusi pendidikan dalam mempromosikan
pendidikan melibatkan jejak para alumni yang sudah berhasil dalam jenjang
kariernya, karena hal ini dapat membangun persepsi positif calon mahasiswa
terhadap jurusan tersebut. Penelitian oleh Ali menunjukkan bahwa harapan akan
hasil karier (career outcome expectations) memang memengaruhi pengambilan

keputusan mahasiswa, termasuk dalam memilih jurusan yang secara sosial

20 Dadi Hartanto and Ahmad Nurkhin, “Pengaruh Dukungan Orang Tua Dan Hubungan
Saudara Terhadap Pengambilan Keputusan Memilih Program Studi Pendidikan Akuntansi Di
Universitas Negeri Semarang Dengan Prospek Kerja Sebagai Variabel Moderasi,” Business and
Accounting Education Journal 6, no. 1 (2025): 25-44, https://doi.org/10.15294/baej.v6il.14475.

2l Caecilia Mediana- caecilia.mediana@kompas.com, “Mengapa Sampai Muncul
Ungkapan ”Lebih Baik Capek Kerja daripada Capek Cari Kerja”?,” Kompas.id, December 10, 2025,
https://www.kompas.id/artikel/mengapa-sampai-muncul-ungkapan-lebih-baik-capek-kerja-
daripada-capek-cari-kerja.



memiliki stereotipe gender tertentu, misalkan Prodi PAUD yang mayoritas
mahasiswanya adalah perempuan.?

Fokus penelitian ini adalah mahasiswa Program Studi Pendidikan Agama
Islam (PAI) dan Pendidikan Islam Anak Usia Dini (PIAUD) program sarjana
FITK UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta angkatan 2025. Pemilihan populasi ini,
didorong oleh sejumlah pertimbangan akademis. Secara akademis, Prodi PAI
menjadi salah satu prodi unggulan sekaligus paling banyak diminati, sedangkan
Prodi PIAUD merupakan prodi paling sedikit peminat dari kelima prodi
keagamaan di FITK UIN Sunan Kalijaga berdasarkan data dari Tim Admisi.
Sebagai prodi keagamaan di PTKIN penelitian ini bermaksud menguji pada
prodi yang sering dianggap memiliki peluang karier yang lebih terbatas
dibanding prodi umum.

Selain itu, penelitian ini berupaya melakukan comparing (perbandingan)
antara prodi keagamaan yang paling diminati dan prodi dengan sedikit peminat
agar dapat meminimalisir terjadinya faktor koesidensi atau bias kebetulan dari
temuan. Sasaran penelitian adalah mahasiswa angkatan 2025 karena
memastikan data yang dikumpulkan mencerminkan kondisi, opini, atau tren
terkini dalam populasi. Selain itu, peneliti berasumsi bahwa angkatan baru akan
memungkinkan peneliti memperoleh data dengan cepat karena jangkauan

individu yang lebih mudah.

22 Muhammad Ali, “Relevansi Pengambilan Keputusan Memilih Jurusan PAUD
Mabhasiswa Laki-Laki Dengan Career Outcome Expectations,” WISDOM: Jurnal Pendidikan Anak
Usia Dini 5, no. 1 (2024): 60-81, https://doi.org/10.21154/wisdom.v5i1.8820.
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Gambar 1.1 Pendaftar Prodi PAI Berdasarkan Jalur Masuk
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Sumber : Diolah dan Diadaptasi dari Data Admisi

Berdasarkan diagram, Program Studi PAT masih menjadi tujuan favorit
calon mahasiswa terutama di lingkup FITK. Hal ini dibuktikan oleh lonjakan
pendaftar pada jalur Seleksi Prestasi Akademik Nasional Perguruan Tinggi
Keagamaan Islam Negeri (SPAN-PTKIN) tahun 2025 dan peningkatan jumlah
pendaftar Ujian Masuk Perguruan Tinggi Keagamaan Islam Negeri (UM-
PTKIN) dari 1.400 menjadi 1.500 orang. Data dari tim admisi membuktikan
keunggulan ini. Selama satu dekade terakhir (2016 — 2025), jumlah peminat
Prodi PAI mencapai 63.296, jauh melampaui delapan prodi lainnya di FITK.

Capaian ini menjadikan UIN Sunan Kalijaga memperoleh prestasi nasional
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pada seleksi UM-PTKIN tahun 2025, dimana Prodi PAI masuk jajaran 10 besar

prodi dengan peminat terbanyak pada jalur seleksi yang sama.?

Gambar 1.2 Pendaftar Prodi Keagamaan di FITK
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Sumber : Diolah dan Diadaptasi dari Data Admisi

Diagram di atas menunjukkan bahwa dalam periode 2020 — 2025,
Program Studi PIAUD mencatatkan jumlah pendaftar terendah dibandingkan
empat prodi keagamaan lainnya di FITK UIN Sunan Kalijaga. Prodi Pendidikan
Agama Islam (PAI) menempati posisi teratas, diikuti Pendidikan Guru
Madrasah Ibtidaiyah (PGMI), Manajemen Pendidikan Islam (MPI), Pendidikan
Bahasa Arab (PBA), dan terakhir Pendidikan Islam Anak Usia Dini (PTAUD).
Secara kumulatif, total pendaftar untuk masing-masing prodi adalah PAI

(35.631), PGMI (4.871), MPI (11.850), PBA (9.278), dan PIAUD (4.897). Hal

2 “UIN Sunan Kalijaga,” accessed December 16, 2025, https://uin-
suka.ac.id/id/show/berita/1837-1/berjaya-di-um-ptkin-2025-uin-sunan-kalijaga-torehkan-berbagai-
prestasi-gemilang.
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ini memperjelas selisih yang signifikan antara PIAUD dengan PAI. Sehingga
dapat disimpulkan berdasarkan data bahwa Program Studi PIAUD secara
konsisten menempati posisi paling bawah dalam hal jumlah peminat di antara
prodi-prodi keagamaan FITK sejak tahun 2020.

Dengan demikian, bermula dari perkembangan teknologi digital, realitas
kehidupan generasi sekarang, dan pertimbangan harapan karier di masa depan,
terdapat kesenjangan secara empiris untuk diteliti lebih lanjut, yaitu bagaimana
konten media sosial yang dalam hal ini konten admisi dapat memengaruhi
keputusan memilih program studi dengan pertimbangan prospek karier sebagai
faktor eksternal yang memengaruhi, terutama di konteks tertentu seperti
Mahasiswa PAI dan PIAUD FITK UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta Angkatan
2025.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis temuan dari dua objek yang
memiliki karakteristik berbeda dan merumuskan strategi promosi yang lebih
adaptif dan efektif bagi tim media, khususnya dalam memanfaatkan konten
sebagai sarana komunikasi persuasif. Temuan penelitian ini diharapkan dapat
memberikan kontribusi empiris bagi pengembangan strategi komunikasi
pemasaran pendidikan yang lebih efektif dan kontekstual bagi prodi-prodi
keagamaan di lingkungan PTKIN, khususnya Program Studi Pendidikan
Agama Islam dan Pendidikan Islam Anak Usia Dini Fakultas [lmu Tarbiyah dan

Keguruan UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta.

12



B. Rumusan Masalah

Uraian latar belakang yang sudah dipaparkan menjadi dasar bagi peneliti
untuk merumuskan pokok-pokok permasalahan yang menjadi fokus penelitian.
Berikut adalah rumusan pertanyaan yang akan diteliti lebih lanjut:

1. Apakah terdapat pengaruh positif dan signifikan antara konten admisi
terhadap keputusan memilih program studi mahasiswa PAI dan PIAUD

FITK UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta Angkatan 2025?

2. Apakah terdapat pengaruh signifikan antara konten admisi terhadap
keputusan memilih program studi mahasiswa PAI dan PIAUD FITK UIN

Sunan Kalijaga Yogyakarta Angkatan 2025 jika dikontrol oleh prospek

karier?

C. Tujuan dan Kegunaan Penelitian

Penelitian ini memiliki tujuan serta kegunaan yang hendak dicapai
berdasarkan rumusan masalah sebelumnya.

1. Tujuan Penelitian

Berdasar pada rumusan masalah di atas, maka tujuan dari penelitian
ini ialah:

a. Memahami pengaruh konten admisi terhadap keputusan memilih
program studi mahasiswa PAI dan PIAUD FITK UIN Sunan Kalijaga
Yogyakarta Angkatan 2025.

b. Memahami pengaruh konten admisi terhadap keputusan memilih
program studi mahasiswa PAI dan PIAUD FITK UIN Sunan Kalijaga

Yogyakarta Angkatan 2025 jika dikontrol oleh prospek karier.
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2. Kegunaan Penelitian

Penelitian ini diharapkan dapat memiliki kegunaan dalam dua aspek,

yaitu secara teoritis dan praktis yang akan diuraikan sebagai berikut:

a. Kegunaan Teoritis

1)

2)

3)

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi bagi
pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya dalam bidang
pemasaran pendidikan dan perilaku konsumen.

Penelitian ini diharapkan dapat memperkaya pemahaman mengenai
peran konten media sosial dalam strategi promosi lembaga
pendidikan tinggi.

Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan rujukan bagi
peneliti lain yang ingin mengeksplorasi topik seputar konten media

sosial, prospek karier, dan proses pengambilan keputusan.

b. Kegunaan Praktis

1y

2)

Bagi Peneliti

Penelitian ini diharapkan memberikan pengalaman langsung
bagi peneliti dalam menganalisis dan mengevaluasi efektivitas
konten promosi digital serta kaitannya dengan prospek karier oleh
mahasiswa, sehingga dapat meningkatkan kompetensi di bidang
pemasaran pendidikan.

Bagi Program Studi
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Hasil penelitian ini dapat menjadi dasar empiris bagi tim
media dan humas Program Studi PAI dan PIAUD untuk merancang
strategi promosi yang lebih terarah dan efektif.

3) Bagi Fakultas dan Institusi

Strategi promosi efektif yang dirumuskan dari penelitian ini
dapat diadaptasi dan diterapkan oleh program studi lain di
lingkungan UIN Sunan Kalijaga maupun lembaga pendidikan tinggi
lainnya.

4) Bagi Calon Mahasiswa

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pandangan yang

relevan, sehingga membantu calon mahasiswa dalam proses

pengambilan keputusan untuk memilih program studi.

D. Telaah Pustaka

Kemampuan lembaga pendidikan tinggi untuk menarik minat calon
mahasiswa melalui konten promosi di media sosial kini menjadi hal yang sangat
penting. Di era digital saat ini, mahasiswa tidak hanya mencari informasi
melalui brosur atau sosialisasi offline, tetapi juga melalui konten interaktif di
platform-platform media sosial. Penelitian yang dilakukan oleh Opat dan Sari
dengan judul “Pengaruh Daya Tarik Konten Marketing Akun Tiktok
@Somethincofficial Terhadap Keputusan Pembelian Produk Somethinc”
membahas dampak konten pemasaran dari akun TikTok @somethincofficial
pada keputusan pembelian konsumen untuk produk Somethinc. Hasil penelitian

menemukan pengaruh positif yang signifikan, menunjukkan bahwa konten
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pemasaran yang menarik dapat secara efektif meningkatkan minat konsumen
dan mendorong penjualan.®* Kajian ini kurang adanya analisis komparatif
antara TikTok dengan platform media sosial lainnya serta objek yang diteliti
pada lingkup perusahaan, sehingga kurang memberi wawasan pada
implementasinya di lingkungan pendidikan.

Studi yang menganalisis tentang “The Role of Social Media in Shaping
Gen Z's Perception About The World of Work and its Influence on IT Job Search
Process” oleh Novitasari & Muludin menganalisis bagaimana media sosial
memengaruhi proses pencarian kerja Generasi Z dan persepsi dunia kerja.
Penelitian menemukan bahwa media sosial secara signifikan berdampak pada
perilaku pencarian kerja dan menyoroti pentingnya strategi branding lembaga
atau perusahaan yang efekif untuk menarik sasaran.?> Studi ini memiliki fokus
penelitian pada Generasi Z secara umum, sedangkan penelitian selanjutnya
akan menggali persepsi pada Generasi Z secara spesifik di sebuah lembaga
pendidikan tinggi dengan melakukan eksplorasi lebih lanjut dengan satu
variabel tambahan.

Studi oleh Widiputera dkk dengan topik “The Attractiveness of
programmes in higher education: an empirical approach” menyelidiki faktor-
faktor yang memengaruhi daya tarik program studi di pendidikan tinggi, dengan

fokus penelitian pada jarak ke lembaga terdekat dan persaingan antara jurusan

24 Priska Gozzolini Opat et al., Pengaruh Daya Tarik Konten Marketing Akun Tiktok
@Somethincofficial Terhadap Keputusan Pembelian Produk Somethinc, 2, no. 8 (n.d.).

25 Devi Novitasari and Hanif Mauludin, “The Role of Social Media in Shaping Gen Z's
Perception About The World of Work and Its Influence on IT Job Search Process,” Journal of
Industrial Engineering 6, no. 5 (n.d.).
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serupa. Hasil menunjukkan bahwa jarak dan persaingan berdampak negatif
pada pendaftaran calon mahasiswa, sehingga berbeda dari hipotesis awal.?
Maka, penelitian ini akan menyelidiki faktor-faktor lain yang berpengaruh pada
keputusan mahasiswa memilih program studi yang lebih relevan dengan realitas
kehidupan generasi sekarang.

Penelitian yang dilakukan oleh Regita dkk di Universitas Jenderal
Soedirman dengan judul “Pengaruh Ekspektasi Karier, Biaya Pendidikan, dan
Minat Memilih Program Studi terhadap Keputusan Memilih Program Studi
Pendidikan Ekonomi” menunjukkan bahwa faktor-faktor ini berdampak positif
pada pemilihan jurusan dan menunjukkan bahwa promosi yang efektif dan
informasi transparan dapat meningkatkan minat siswa.?’ Maka, penelitian ini
akan menyelidiki terkait strategi promosi menggunakan media sosial oleh unit
kampus dengan menempatkan harapan karier sebagai variabel yang memediasi
hubungan tersebut.

Penelitian yang berjudul “Strategi Promosi Media Sosial dan
Pengaruhnya Terhadap Keputusan Mahasiswa Dalam Memilih Institusi
Pendidikan Tinggi” oleh Hajatina menyelidiki dampak promosi media sosial
pada keputusan calon mahasiswa mengenai institusi pendidikan tinggi.
Ditemukan bahwa iklan media sosial secara signifikan memengaruhi pilihan

siswa, menyoroti keefektifannya sebagai strategi promosi untuk universitas

26 Ferdi Widiputera et al., “The Attractiveness of Programmes in Higher Education: An

Empirical Approach,” European Journal of Higher Education 7, no. 2 (2017): 153-72,
https://doi.org/10.1080/21568235.2016.1275976.

27 Dyastari Cahya Regita and Ramita Kholifaturrohmah, Pengaruh Ekspektasi Karier,

Biaya Pendidikan, dan Minat Memilih Program Studi terhadap Keputusan Memilih Program Studi
Pendidikan Ekonomi, 9 (2025).
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dalam lanskap pendidikan yang kompetitif.?® Dalam penelitian ini, faktor
demografis pada pengambilan keputusan perguruan tinggi belum diselidiki
secara menyeluruh, meninggalkan celah dalam memahami bagaimana faktor-
faktor ini dapat memengaruhi tanggapan siswa terhadap promosi media sosial.

Penelitian Juhaidi yang membahas tentang “Social media marketing of
Islamic higher education institution in Indonesia: a marketing mix perspective”
menyelidiki strategi pemasaran media sosial dari lembaga pendidikan tinggi
Islam di Indonesia, dengan fokus pada konten Facebook dan Instagram mereka
dari Januari 2020 hingga Juni 2023. Ini menyoroti pentingnya menyeimbangkan
elemen bauran pemasaran untuk meningkatkan keterlibatan dan meningkatkan
reputasi kelembagaan dalam lanskap digital.>” Dengan menggunakan perspektif
bauran pemasaran perlu adanya uji coba dengan perspektif teori lain untuk
mengungkap sisi yang berbeda.

Penelitian oleh Sriyanto dkk yang dikemas dalam judul “From Instagram
to Campus: The Impact of Social Media Marketing on Students’ Interest through
Trust and Band Recognition”, meneliti bagaimana kegiatan pemasaran media
sosial memengaruhi niat calon siswa untuk memilih lembaga pendidikan tinggi,
menyoroti peran penting kepercayaan dan pengenalan merek.*® Penelitian ini

hanya fokus pada Instagram, sehingga hasilnya belum tentu mewakili pengaruh

28 Hajatina, “Strategi Promosi Media Sosial Dan Pengaruhnya Terhadap Keputusan

Mahasiswa Dalam Memilih Institusi Pendidikan Tinggi.”

2% Ahmad Juhaidi, “Pemasaran Media Sosial Institusi Pendidikan Tinggi Islam di Indonesia:

Perspektif Bauran Pemasaran,” Cogent Business & Management 11, no. 1 (2024): 2374864,
https://doi.org/10.1080/23311975.2024.2374864.

30 Agus Sriyanto et al., “From Instagram to Campus: The Impact of Social Media Marketing

on Students’ Interest through Trust and Brand Recognition,” Kalijaga Journal of Communication 6,
no. 2 (2024): 139-70, https://doi.org/10.14421/kjc.62.02.2024.
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platform media sosial lainnya. Perlu penelitian lebih lanjut mengenai peran
berbagai platform media sosial dalam memengaruhi minat calon mahasiswa
dalam memilih universitas, lebih spesifik pada pemilihan prodi.

Dalam artikel yang berjudul “Media Sosial Sebagai Strategi Baru Dalam
Dakwabh Islam: Studi Analisis Pada Platform “Belajariah’ yang disusun oleh
Achmad dkk, membahas platform 'Belajariah’ sebagai aplikasi online untuk
pembelajaran agama Islam yang meningkatkan kegiatan dakwah melalui
teknologi.’! Penelitian ini belum secara detail menyoroti konteks media sosial,
namun, peneliti mendapat dukungan literatur terkait bagaimana platform online
dapat menjadi strategi dalam melakukan dakwah Islam, secara kontekstual
dalam penelitian ini sebagai cara pemanfaatan media sosial dalam
menumbuhkan minat untuk masuk ke perguruan tinggi keislaman.

Literatur yang berjudul “The Role of Social Media in Shaping Career
Choices of Asian American Students” oleh Diem Nguyen meneliti bagaimana
media sosial memengaruhi pilihan karier siswa Asia-Amerika. Penelitian ini
mengidentifikasi pengaruh positif dan negatif dari media sosial terhadap
pilihan, namun tidak menyelidiki bagaimana mekanisme pengaruh ini
beroperasi.*? Sedangkan dalam penelitian ini, peneliti akan mengidentifikasi
mekanisme pengaruh pada variabel terikat yang berbeda berdasarkan topik

penelitian. Ukuran sampel penelitian tersebut kecil (12 peserta), sehingga

31 Maulana Achmad et al., “Media Sosial Sebagai Strategi Baru Dalam Dakwah Islam:
Studi Analisis Pada Platform ‘Belajariah,”” Dakwatuna: Jurnal Dakwah Dan Komunikasi Islam 9,
no. 1 (2023): 1-15, https://doi.org/10.54471/dakwatuna.v9i1.2109.

32 Diem Nguyen, “The Role of Social Media in Shaping Career Choices of Asian American
Students,” The Turkish Online Journal of Educational Technology 23, no. 4 (2024).
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membatasi generalisasi temuan. Maka, penelitian ini akan menggeneralisasi
temuan yang lebih luas menggunakan metode penelitian kuantitatif dalam
penelitiannya.

Studi tentang “Peran Prospek Kerja dalam Memoderasi Pengambilan
Keputusan Mahasiswa Memilih Program Studi Pendidikan Akuntansi” oleh
Khasanah & Kardiyem di Universitas Negeri Semarang meneliti bagaimana
minat, dukungan orang tua, dan reputasi program studi memengaruhi keputusan
siswa dalam memilih program studi, dengan prospek kerja bertindak sebagai
variabel moderasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa sementara faktor
minat, dukungan orang tua, dan reputasi program memengaruhi pengambilan
keputusan dengan dampak yang tidak konsisten artinya relatif bagi setiap
individu.*® Penelitian yang dilakukan akan mengidentifikasi prospek kerja atau
karier sebagai variabel mediasi dan melibatkan variabel lain untuk
mengeksplorasi lebih lanjut variabel yang mungkin memainkan peran penting
pada keputusan memilih jurusan.

Studi oleh Hartanto & Nurkhin tentang “Pengaruh Dukungan Orang Tua
dan Hubungan Saudara Terhadap Pengambilan Keputusan Memilih Program
Studi Pendidikan Akuntansi di Universita Negeri Semarang dengan Prospek
Kerja sebagai Variabel Moderasi” menunjukkan hasil bahwa sementara
dukungan orang tua tidak berdampak signifikan pada keputusan ini dan

hubungan saudara kandung memiliki pengaruh positif.** Penelitian ini tidak

3 Widhya Nur Khasanah and Kardiyem, “Peran Prospek Kerja dalam Memoderasi
Pengambilan Keputusan Mahasiswa Memilih Program Studi Pendidikan Akuntansi,” Vol ., 2022.

3% Dadi Hartanto and Ahmad Nurkhin, “Pengaruh Dukungan Orang Tua dan Hubungan
Saudara Terhadap Pengambilan Keputusan Memilih Program Studi Pendidikan Akuntansi di
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membahas dampak potensial dari faktor eksternal lainnya di luar dukungan dan
saudara kandung, sehingga akan diselidiki faktor eksternal lain yang peneliti
anggap paling relevan dengan kondisi saat ini.

Penelitian tentang “Pengaruh Prospek Kerja terhadap Minat Masuk
Mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Universitas Islam Negeri
Sultan Syarif Kasim Riau” oleh Fitriani & Lubis meneliti pengaruh prospek
pekerjaan terhadap minat siswa untuk mendaftar pada jurusan. Hasil koefisien
korelasi adalah 0.962 dan tingkat probabilitas 0.000 menunjukkan hubungan
yang kuat antara variabel.>> Penelitian ini memberikan bukti empiris untuk
mendukung sebagian klaim penelitian yang akan dilakukan. Peneliti akan
mengisi kesenjangan dalam memahami faktor eksternal yang tidak termasuk
dalam penelitian, juga dapat memengaruhi keputusan mahasiswa.

Studi oleh Acilar dkk terkait “Exploring The Differences Between
Students in IS and Other Disciplines in The Perceptions of Factors Influencing
Study Program Choice: A survey Study in Norway” yang mengeksplorasi
perbedaan persepsi faktor-faktor yang memengaruhi pilihan program studi
antara mahasiswa program studi Sistem Informasi dan disiplin ilmu lain di
Universitas Negeri Norwegia. Temuan utama penelitian menunjukkan bahwa

ketersediaan pekerjaan, keamanan kerja, dan peluang karier secara signifikan

Universitas Negeri Semarang Dengan Prospek Kerja Sebagai Variabel Moderasi,” Business and
Accounting Education Journal 6, no. 1 (2025): 25-44, https://doi.org/10.15294/baej.v6il.14475.

35 Devi Fitriani and M. Igbal Lubis, Pengaruh Prospek Kerja terhadap Minat Masuk

Mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau,

21



berpengaruh pada keputusan memilih prodi.*® Studi ini relevan dengan topik
penelitian, namun hanya berfokus pada faktor-faktor terkait karier.

Penelitian oleh Brown dkk yang berjudul “On My Head About It: College
Aspirations, Social Media Participation, and Community Cultural Wealth”
mengeksplorasi dampak transformatif media sosial pada akses perguruan tinggi,
terutama untuk siswa yang kurang terwakili dengan menganalisis data
wawancara dari siswa sekolah menengah kulit hitam di Detroit.>” Penelitian
menunjukkan temuan sementara bahwa siswa menggunakan media sosial untuk
ekspresi identitas aspirasional, mekanisme dan hasil spesifik belum diselidiki
lebih lanjut. Meninggalkan celah bagi peneliti untuk mengkaji penggunaan
media sosial dalam memengaruhi keputusan memilih jurusan di perguruan
tinggi, tentu pada objek penelitian yang berbeda.

Penelitian dengan judul “The effect of attitude, subjective norm and
perceived behavioral control on students’intention to choose sharia economics
study programs” oleh Igbal dkk meneliti bagaimana sikap, norma subjektif, dan
kontrol perilaku memengaruhi niat siswa untuk memilih program studi ekonomi
Syariah. Hasilnya menunjukkan bahwa faktor intrinsik seperti kepercayaan diri
dan keyakinan terhadap agama berpengaruh signifikan terhadap niat tersebut,

sementara norma subjektif sebagai faktor ekstrinsik yaitu dukungan orang tua

36 Ali Acilar et al., “Exploring the Differences Between Students in IS and Other Disciplines

in the Perceptions of Factors Influencing Study Program Choice: A Survey Study in Norway,” 35
Th Bled eConference Digital Restructuring and Human (Re)Action, 2022, 393-402,
https://doi.org/10.18690/um.fov.4.2022.24.

37 Michael Brown et al., ““On My Head About It’: College Aspirations, Social Media

Participation, and Community Cultural Wealth,” Social Media + Society 8, no. 2 (2022):
20563051221091545, https://doi.org/10.1177/20563051221091545.
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dan teman sebaya tidak berpengaruh.’® Dari hasil temuan ini perlu dilakukan
penelitian lebih lanjut terkait eksistensi pengaruh eksternal seperti media sosial
dan harapan karier dalam memengaruhi keputusan ketika memilih prodi.

Berdasarkan review dari lima belas literatur di atas maka dapat
disimpulkan bahwa masih terdapat celah dari penelitian sebelumnya yang dapat
dikaji lebih lanjut dengan penelitian ini. Secara garis besar, belum terdapat
penelitian yang secara spesifik mengkaji terkait pemanfaatan media sosial,
prospek karier, dan pengambilan keputusan pada program studi di suatu objek
penelitian tertentu. Eksplorasi konten di platform media sosial yang beragam
belum ada yang melakukan penelitian secara lebih lanjut karena beberapa
penelitian hanya fokus pada satu atau dua platform saja. Sebagai contoh,
penelitian oleh Sriyanto berfokus pada Instagram serta penelitian oleh Juhaidi
berfokus pada Instagram dan Facebook.

Dengan demikian, penelitian ini berupaya melakukan kajian komparatif
menggunakan teori yang relevan terkait topik penelitian dengan harapan dapat
mengungkap temuan dari sudut pandang lain pada objek yang berbeda.
Penelitian berkaitan erat dengan realitas kehidupan generasi zaman sekarang
yang sangat dipengaruhi oleh perkembangan teknologi digital, terutama
generasi Z sebagai objek dalam penelitian dan bagaimana pertimbangan
prospek karier dapat memediasi pengaruh dalam keputusan memilih

mahasiswa.

38 Igbal Imari et al., “The Effect of Attitude, Subjective Norm and Perceived Behavioral
Control on Students’ Intention to Choose Sharia Economics Study Programs,” Management Science
Letters 10, no. 13 (2020): 3119-26, https://doi.org/10.5267/j.msl.2020.5.011.

23



E. Sistematika Pembahasan

Sistematika penulisan skripsi ini dirancang dalam suatu kerangka
pembahasan yang mencakup gambaran menyeluruh setiap bab. Secara
keseluruhan, skripsi ini disusun dalam lima bab*’:

BAB I berupa pendahuluan. Diawali dengan latar belakang masalah
untuk menjelaskan pentingnya topik penelitian. Selain uraian latar belakang, di
dalamnya juga terdapat rumusan masalah, tujuan serta kegunaan penelitian,
tinjauan pustaka, dan gambaran sistematika penulisan.

BAB II adalah landasan teori. Berisi subbab kajian teori, kerangka pikir,
dan hipotesis penelitian. Kajian teori menguraikan teori yang digunakan,
menjelaskan setiap variabel penelitian, dan hubungan antar variabel.
Selanjutnya terdapat kerangka pikir berupa alur pemikiran dari olahan peneliti
berdasarkan sumber terkait dan selanjutnya terdapat perumusan hipotesis yang
akan diuji.

BAB III merupakan metode penelitian. Dalam bab ini menjabarkan jenis
penelitian yang digunakan, variabel penelitian, definisi operasional setiap
variabel dan indikator pengukurannya, lokasi dan waktu penelitian
dilaksanakan, populasi dan perhitungan sampel penelitian, instrumen dan teknik
pengumpulan data, uji validitas dan reliabilitas instrumen, dan teknik dalam
melakukan analisis data yang terdiri dari analisis statistik deskriptif dan analisis

statistik inferensial.

3% Hannah Snyder, “Literature Review as a Research Methodology: An Overview and
Guidelines,”  Journal of Business Research 104  (November 2019): 333-39,
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.07.039.
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BAB IV adalah bagian hasil dan pembahasan. Memuat gambaran umum
tentang Program Studi PAI dan PIAUD FITK UIN Sunan Kalijaga sebagai
lokasi penelitian dan pemaparan hasil olah data kuantitatif yang mencakup
komposisi responden, distribusi frekuensi, dan tabel hubungan (crosstabs) serta
hasil dari uji asumsi klasik, analisis korelasi bivariat, analisis korelasi parsial
dan uji hipotesis menggunakan regresi linear berganda. Selanjutnya adalah
pembahasan dari hasil temuan untuk membuktikan hipotesis dan menjawab
rumusan masalah yang telah ditentukan sebelumnya.

BAB V berupa penutup. Merangkum temuan penelitian dalam bentuk
simpulan, masukan dan saran untuk pihak terkait ataupun penelitian selanjutnya
dengan topik serupa, dan diakhiri dengan pernyataan penulis berupa kata

penutup sebagai akhir dari keseluruhan skripsi.
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BAB YV

PENUTUP

A. Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dijabarkan pada bab sebelumnya,

maka kesimpulan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1.

Secara parsial, terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara variabel
konten admisi (X) terhadap keputusan memilih prodi (Y) pada tingkat
kepercayaan 95%. Karena nilai koefisien regresi untuk variabel konten
admisi dan prospek karier pada Prodi PAI adalah 0.268 dan 0.542.
Sementara, nilai koefisien regresi untuk variabel konten admisi dan prospek
karier pada Prodi PIAUD adalah 0.168 dan 0.634. Nilai tersebut memiliki
arti bahwa pengaruh variabel prospek karier memiliki kontribusi yang lebih
besar dibandingkan variabel konten admisi karena 0.268 < 0.542 dan 0.168
< 0.634. Dengan kata lain, pengaruh Z lebih besar daripada X ke Y. Maka,
Z benar-benar menjadi mediator X ke Y. Implikasinya, hubungan X dan Y
yang nampak ada sebelumnya adalah spurious atau fake atau not real.
Sehingga dapat dituliskan persamaan regresinya untuk Program Studi PAI
adalah Y = 2.917 + 0.268X + 0.542Z sedangkan Program Studi PIAUD
adalah Y = 6.885 + 0.168X + 0.634Z.

Secara simultan, pada tingkat kepercayaan sebesar 95% terdapat pengaruh
yang signifikan antara konten admisi terhadap keputusan memilih program
studi mahasiswa PAI dan PIAUD FITK UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta

angkatan 2025 jika dikontrol oleh prospek karier. Karena tabel nilai
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signifikansi (p) yang dihasilkan dalam pengujian, baik Prodi PAI maupun
PIAUD yaitu 0.000 < 0.05. Berdasarkan nilai koefisien determinasi,
variabel konten admisi dan prospek karier memiliki kontribusi terhadap
variabel keputusan memilih Prodi PAI sebesar 67.6%. Sisanya sebesar
32.4% keputusan mahasiswa dalam memilih Prodi PAI dipengaruhi oleh
variabel atau faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Sedangkan,
variabel konten admisi dan prospek karier memiliki kontribusi terhadap
variabel keputusan memilih Prodi PIAUD sebesar 68%. Sisanya sebesar
32% keputusan mahasiswa dalam memilih Prodi PIAUD dipengaruhi oleh

variabel atau faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

B. Saran

Bagi penelitian akademis selanjutnya, direkomendasikan untuk
memperluas cakupan variabel dengan memasukkan faktor lain yang
kemungkinan dapat menjelaskan 32.4% varians keputusan pada Program Studi
PAI dan 32% varians pada Program Studi PIAUD (misalnya, pengaruh orang
tua, biaya pendidikan, reputasi prodi, ataupun faktor lainnya). Untuk
menangkap mekanisme pengaruh prospek karier yang bersifat kontekstual
diperlukan kombinasi desain survei kuantitatif dan wawancara mendalam atau
fokus grup. Sementara, untuk mengetahui platform mana yang paling efektif
dalam konteks prodi keagamaan, maka diperlukan studi perbandingan pengaruh
antar platform media sosial. Selain itu, berdasarkan hasil uji Chi-Square antara

jenis kelamin dan konten admisi pada tabel 4.16, perlu diteliti lebih lanjut terkait
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faktor yang memengaruhi perbedaan penilaian atau preferensi antara responden
laki-laki dan perempuan pada mahasiswa PIAUD.

Temuan penelitian ini menunjukkan bahwa prospek karier memperkuat
hubungan konten admisi terhadap keputusan memilih prodi baik mahasiswa
PAI maupun PIAUD. Maka, strategi promosi media sosial yang adaptif dan
efektif yang bisa diimplementasikan oleh tim media yakni dengan menyajikan
konten-konten yang menonjolkan prospek karier, seperti jejak emas alumni,
data penyerapan lulusan, testimoni alumni, track record alumni, ataupun mitra

kampus dengan industri atau instansi.

. Kata Penutup

Sebagai penutup, penulis mengucapkan syukur kepada Allah Swt karena
berhasil menyelesaikan tugas akhir ini. Penulis menyadari bahwa skripsi ini
masth memiliki keterbatasan, baik dari aspek ruang lingkup penelitian,
pemilihan variabel, maupun metode yang digunakan. Meskipun demikian, hasil
penelitian ini diharapkan dapat memberikan gambaran empiris mengenai peran
konten admisi dan pertimbangan prospek karier dalam proses pengambilan
keputusan mahasiswa memilih program studi, khususnya di lingkungan
perguruan tinggi keagamaan. Penulis berharap hasil temuan penelitian ini dapat
memberikan kontribusi bagi pengembangan kajian manajemen pendidikan,
sekaligus menjadi bahan pertimbangan praktis bagi pihak terkait dalam
merumuskan strategi promosi dan pengelolaan program studi yang lebih adaptif
terhadap dinamika generasi digital. Akhir kata, penulis berharap bahwa skripsi

ini dapat memberikan manfaat bagi pembaca dan menjadi pijakan awal bagi
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penelitian selanjutnya dengan topik serupa untuk dilakukan penelitian lebih

mendalam dan komprehensif.
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