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ABSTRAK

Kesadaran terhadap produk halal (halal awareness) menjadi aspek
penting bagi umat Muslim, tidak hanya dari sisi keagamaan tetapi juga
terkait kualitas, kebersihan, dan keamanan produk. Mahasiswa sebagai
generasi muda Muslim merupakan kelompok strategis dalam
pembentukan kesadaran halal, namun tingkat halal awareness dapat
berbeda berdasarkan latar belakang pendidikan. Penelitian ini bertujuan
untuk mengidentifikasi tingkat halal awareness mahasiswa UIN Sunan
Kalijaga Yogyakarta secara umum, membandingkan perbedaan halal
awareness antara mahasiswa Fakultas Ilmu Umum dan Fakultas Ilmu
Agama, serta menentukan dimensi halal awareness (pengetahuan,
sikap, dan perilaku) yang paling dominan pada masing-masing
kelompok. Mengacu pada teori perilaku konsumen dan konsep halal
awareness yang terdiri dari pengetahuan, sikap, dan perilaku, penelitian
ini menggunakan pendekatan kuantitatif komparatif dengan instrumen
kuesioner skala Likert yang valid dan reliabel. Sampel terdiri dari 155
mahasiswa aktif yang telah mengunjungi Halal Food Court kampus.
Analisis statistik deskriptif menunjukkan tingkat halal awareness
mahasiswa secara umum tinggi (mean=98,96; SD=9,60). Uji t
independen mengungkapkan tidak ada perbedaan signifikan antara
mahasiswa Fakultas [lmu Agama dan Ilmu Umum (p=0,472 > 0,05).
Dimensi sikap merupakan yang paling dominan di kedua kelompok,
diikuti pengetahuan, dengan perilaku sebagai dimensi terendah,
menunjukkan adanya kesenjangan antara kesadaran dan implementasi
perilaku konsumsi halal. Penelitian ini memberikan kontribusi teoritis
dalam memperkaya literatur halal awareness lintas bidang studi dan
secara praktis merekomendasikan pengembangan program edukasi
halal lintas disiplin serta penguatan literasi halal di lingkungan
perguruan tinggi.

Kata kunci: halal awareness, perbandingan, pengetahuan, sikap,
perilaku
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ABSTRCK

Halal awareness is an essential aspect for Muslim consumers,
not only from a religious perspective but also in terms of quality,
hygiene, and product safety. University students, as the young
Muslim generation, play a strategic role in shaping halal
consumption trends. This study investigates the level of halal
awareness among students at UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta
and compares it between students of Religious Sciences and
General Sciences faculties. Drawing upon theories of consumer
behavior and halal awareness—which encompass knowledge,
attitude, and behavior—this research adopts a quantitative
comparative approach. Data were collected from 155 active
students who had visited the campus Halal Food Court, using a
validated Likert-scale questionnaire. Descriptive analysis
indicated that students generally exhibited a high level of halal
awareness (mean = 98.96, SD = 9.60). Independent samples t-
test results revealed no significant difference in halal awareness
between the two faculties (p = 0.472), suggesting that academic
background does not significantly affect halal awareness.
Dimension analysis showed that attitude is the most dominant
dimension in both faculty groups, followed by knowledge, with
behavior scoring lowest—highlighting a gap between awareness
and actual practice. This research contributes theoretically by
enriching the literature on halal awareness among students with
varied educational backgrounds and practically by providing
recommendations for developing effective, cross-disciplinary
halal education strategies and campus policies to strengthen
halal literacy.

Keywords: halal awareness, comparative study, faculty,
knowledge, attitude, behavior

Xiii



DAFTAR ISI

COVER ......ucutrtiittictintinnensscssesssssssssssssssssssssssnns 1
HALAMAN PENGESAHAN 11
SURAT PERSETUJUAN TESIS......cccceevevruecrursunae iii
SURAT PERNYATAAN KEASLIAN ....ccccceeueeueene iv
HALAMAN PERSEMBAHAN ........cooieveenensuccsennns \4
MOTTO....ERR...0.0... . ¥WA.................... vi
KATA PENGANTAR.......ueterticneninccnecnnes vii
ABSTRAK ....uiiuueiiiiniinicsiissninsnnssnnesnecssnesssennne xii
ABSTRCK .......cuuunuevuicnensrensanseensaesnnssessassassassssessens xiii
DAFTAR ISL.....uuiiiiiisiiicninnnennnncsssisssnesecssnsessesens Xiv
DAFTAR TABEL ........ccovervuinniicnicnencnnesnnnsnnne xviii
DAFTAR LAMPIRAN......cccovinnnicsnnrcssicsnissasessasens Xix
DAFTAR GAMBAR.......cccevviisninsnenscaressissanesansns XXi
BAB I PENDAHULUAN.....ccccesueesuisecseecncssessaecsneans 1
1.1 Latar Belakang 1
1.2 Rumusan Masalah ....cecececsseicsnncssnicsnnsssnncssnssnnens 6
1.3 Tujuan Penelitian ccueeceeeeecsssecssssnessenssssnssssanssssases 6
1.4 Manfaat Penelitian ...ceeeceecseecsesssnccseccsnecsencnnens 7




1.5 Batasan Penelitian ceccceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseseseseseeens 7

1.6 Sistematika Penulisan Penelitian ......cceceeveesueeneane 8
BAB II TINJAUAN PUSTAKA 10
2.1 Penelitian Terdahulu c...ceeceeserccneesserssnecssnsssneesanss 10
2.2 Landasan Teori 26
2.2.1 Halal AWATENESS ceveressssressssssssssssssssssssssssssassssnns 27
2.2.2 Perilaku KONSUMEN c.uceeueesnicsnncsercsnessnnnssnecsanes 29

2.2.3 Hubungan antara Halal Awareness dan Perilaku

KONSUIMEN 1ereeneeeereeneecereeneecerseneecersssescessssessossssessossanes 32

2.2.4 Uji t Independen (Independent Sample t-Test) 35

BAB III METODE PENELITIAN........cccccceveuee 39
3.1 Metode Penelitian ...cceeecsecesseccseecssesssnecsnnccseecnnes 39
3.2 Tempat dan Waktu Penelitian coeeeeeseeeccercscnercsnns 39
3.3 Objels BGREI AR eposp gorm e ops 1R FAF TR @ [ Trogssovesssoses 39
3.4 Teknik Pengumpulan Data.....ccceeessenrcscnesssssenescnns 40
3.5 Teknik Analisis Data....ciceeciseccsencsenssnesssnecseecsanes 41
3.6 Diagram Alir Penelitian ...cceeeeseeeseeseecsaccsessaecsnee 42
3.7 Desain KUESIONET weeueerseesseeeessecssecsessancsseesnessecsnees 46
3.7.1 Relevansi dengan tujuan penelitian.................. 47

3.7.2 Hubungan Antar Aspek dalam Pengelompokan
48

XV



BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN........... 54

4.1 Uji Validitas dan Reliabilitas 54
4.1.1 Uji Validitas .......cooceevveenienieeiienieeeeeee e 54
4.1.2 Uji Reliabilitas ........cccceevieeieeniienieeiiecieeeene 56
4.2 Karakteristik Responden ... 58

4.3 Analisis Deskriptif Tingkat Halal Awareness
MahaSISWaeueeessresseessenssancsssncssessssnsssnessssssesssssssseasss 60

4.4 Analisis Perbedaan Halal Awareness Berdasarkan

Fakultas.......Ba8...0%. . S€d...................... 61
4.4.1 Uji Normalitas.........cceeeveeeriieeiieeniieeeiieesieeenns 61
4.4.2 Uji Homogenitas ...........cceevuveesiveeesveenineencneennns 62
443 Hasil Ui t.ocooveeiiiiiiiiieieeeeceie e 63

4.5 Analisis Dimensi Dominan Halal Awareness pada

Mabhasiswa Fakultas [lmu Umum dan Fakultas [lmu

AZAMA euereuersueeisressnrcsaesssnessseessanssansssassssesssssssassssassss 67
4.6 Pembahasan...ccceeccssecsssrcsncssascsesssssosassssnsssssssans 72
BAB V PENUTUP 85
5.1 Kesimpulan 85
5.2 Implikasi 86
5.3 Keterbatasan Penelitian.....cceecseecseesseecsneccseecnnnes 88
5.4 Saran Bagi Peneliti Selanjutnya 920

Xvi



DAFTAR PUSTAKA . ....ccouverrnnrnnecnnensnnecsaesssneenee 91

LAMPIRAN 101

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 116

xvii



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 penelitian terdahulu ............ccccoeeeviiinniennnnn. 17
Tabel 2.2 Identifikasi Variabel Halal Awareness.......... 24
Tabel 3.1 Pertanyaan Kuesioner............cccceeevveruveennennne. 50
Tabel 4.1 Hasil Uji Validitas........c..ccceeevvevienieeiiiennnnns 55
Tabel 4.2 Hasil Uji Reliabilitas..........cocceeveeniiiinnn. 57
Tabel 4.3 Analisis Deskriptif..........cccovveeeiieeciiiiniieenne, 60
Tabel 4.4 Hasil Uji Normalitas ...........ccccoevvvervrenirennnnnns 61
Tabel 4.5 Hasil Uji Homogenitas.............cccceeveevrennnnn. 62
Tabel 4.6 Statistik Deskriptif.........ccoceeveriiiniiiinicnnne. 64
Tabel 4.7 Hasil Uji T....oooveviiniiiiniicceeeeeeeee 65

Tabel 4.8 Dimensi Halal Awareness Pada Mahasiswa

Fakultas Ilmu Umum Dan Fakultas [Imu Agama......... 68

XViii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Sertifikat Penghargaan BI Award 2024.... 101
Lampiran 2 Ruangan Halal Food Court UIN Sunan

Kalijaga.....ccoveeiieiieeieeieece e 102
Lampiran 3 Pengunjung Halal Food Court UIN Sunan
Kalijaga.....ccoooiieiiiiiieceee e 103
Lampiran 4 Gedung Halal Food Court UIN Sunan
KaliJaga.....ccveviieiieeiieiecie ettt 104

Lampiran 5 Kuesioner Analisis Halal Awareness
Mahasiswa UIN Sunan Kalijaga ........cccccoceviivinicnenne 105
Lampiran 6 Hasil Kuesioner Analisis Halal Awareness
Mahasiswa UIN Sunan Kalijaga .........ccccevvveeniieennnnn, 106
Lampiran 7 Hasil Uji Validitas dimensi Pengetahuan. 107
Lampiran 8 Hasil Uji Validitas dimensi sikap............. 107
Lampiran 9 Hasil Uji Validitas dimensi perilaku........ 108
Lampiran 10 Tabel 7...........occcviiiiii e 109
Lampiran 11 Hasil Uji Realibilitas Tiga Dimensi ....... 110
Lampiran 12 Analisis Deskriptif Tingkat Halal
Awareness MahasiSWa..........ccceevuevienienenieneeneneenneenns 111
Lampiran 13 Uji Normalitas Kolmogorof-Smirnov..... 111
Lampiran 14 Hasil Uji Homogenitas dan Hasil Ujit.. 112
Lampiran 15 Hasil Uji T Statsistika Deskriptif ........... 112
Lampiran 16 Dimensi Pengetahuan Halal Awareness

Pada Mahasiswa [lmu Umum Dan [Imu Agama........... 113

XiX



Lampiran 17 Dimensi Sikap Halal Awareness Pada
Mahasiswa [Imu Umum Dan [lmu Agama....................
Lampiran 18 Dimensi Perilaku Halal Awareness Pada

Mahasiswa [lImu Umum Dan [lmu Agama....................

XX



DAFTAR GAMBAR

Gambar 3.1 diagram alir penelitian............ccceeevveeenennns 43
Gambar 3.2 kerangka konseptual halal awaress

berdasarkan tiga dimensi: pengetahuan, sikap, dan perilaku

xx1



BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kesadaran terhadap produk halal (Halal Awareness)
menjadi aspek penting dalam kehidupan umat Muslim,
tidak hanya dari sisi keagamaan, tetapi juga terkait dengan
kualitas, kebersihan dan keamanan produk. Hal ini sejalan
dengan penelitian yang menunjukan bahwa kehalalan
produk pangan merupakan hal penting bagi umat muslim
dan setiap muslim wajib mengonsumsi makanan yang
halal (Nadia Sebrina Putri dkk., 2023), Mahasiswa sebagai
generasi muda Muslim menjadi peran penting dalam tren
ini. Namun tingkat halal awareness di kalangan
mahasiswa dapat bervariasi tergantung pada latar belakang
pendidikan (Putri dkk., 2023). Oleh karena itu, penting
untuk mengetahui bagaimana tingkat kesadaran terhadap
produk halal di kalangan mahasiswa.

Maraknya kampanye dan edukasi mengenai gaya
hidup halal berdampak pada perubahan perilaku
masyarakat secara nyata, khususnya dalam aspek makanan,
fashion, keuangan dan kosmetik (Ardiansyah, 2024).
Menurut Murhanjati S (2020) di dalam penelitian nya Putri
dkk. (2023) ada berbagai faktor mempengaruhi keputusan
dalam memilih pangan halal, seperti adanya sertifikasi

halal pada kemasan, persepsi individu terhadap kesadaran
1



diri, serta tingkat pengetahuan mengenai makanan halal
dan non-halal. Faktor-faktor ini dapat mendorong
meningkatnya minat konsumen untuk membeli produk
halal. Oleh sebab itu, penting untuk mengetahui tidak
hanya seberapa tinggi tingkat halal awareness, tetapi juga
dimensi mana yang paling menonjol di kalangan
mahasiswa, seperti aspek pengetahuan, sikap, atau
perilaku mereka terhadap produk halal.

Mahasiswa, sebagai generasi muda yang berada
dalam lingkungan pendidikan tinggi, merupakan
kelompok yang strategis untuk diteliti dalam konteks Aalal
awareness. Mereka berada pada fase pembentukan nilai
dan sikap yang sangat dipengaruhi oleh lingkungan
akademik dan sosial. Perbedaan latar belakang keilmuan,
pengalaman belajar, dan paparan terhadap nilai-nilai
keagamaan dapat memengaruhi tingkat pemahaman dan
perilaku mahasiswa terhadap produk halal. Mahasiswa
dari Fakultas [lmu Agama umumnya mendapatkan materi
pembelajaran yang lebih banyak berkaitan dengan syariat
Islam, termasuk konsep halal dan haram. Sementara itu,
mahasiswa dari Fakultas Ilmu Umum cenderung lebih
banyak memperoleh wawasan dari sudut pandang sains
dan teknologi yang tidak secara langsung membahas
prinsip-prinsip kehalalan (Nurhayati & Hendar, 2020).
Kajian yang dilakukan oleh Sari dkk. (2023) juga

mengungkapkan bahwa tingkat pengetahuan dan sikap
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mahasiswa terhadap isu kehalalan sangat dipengaruhi oleh
perbedaan latar belakang Pendidikan yang dimiliki.
Mahasiswa Universitas Islam Sunan Kalijaga Yogyakarta
mayoritas beragama Islam, juga mendasari ilmu-ilmu dan
konsep Agama Islam. Maka dari itu kebutuhan suatu yang
halal sudah menjadi sebuah kewajiban untuk para
mahasiswa memilih apa yang akan dikonsumsi. Namun,
belum diketahui secara pasti apakah perbedaan latar
belakang keilmuan tersebut berpengaruh secara signifikan
terhadap tingkat halal awareness mereka secara
keseluruhan maupun terhadap setiap dimensi halal
awareness yang dimiliki.

UIN Sunan Kalijaga sebagai perguruan tinggi Islam
telah menyediakan Halal Food Court untuk mendukung
konsumsi yang sesuai syariah bagi seluruh warga kampus.
Namun, meskipun Halal Food Court ini menyediakan
produk yang sudah pasti memenuhi standar halal,
kesadaran mahasiswa akan konsep halal dan dampaknya
terhadap pilihan konsumsi mereka masih perlu dipelajari
lebih lanjut. Sampai saat ini masih sedikit penelitian yang
membahas sejauh mana mahasiswa, baik dari Fakultas
Agama maupun umum, mengetahui dan memahami fungsi
serta pentingnya food court tersebut. Sebagai bentuk
realisasinya, sebagian mahasiswa minim memahami
konsep yang mendalam terkait kehalalan, baik

pengetahuan atau preferensinya.



Dalam berbagai penelitian sebelumnya, ditemukan
bahwa halal awareness dipengaruhi oleh berbagai faktor,
antara lain pengetahuan, religiusitas, norma sosial, dan
sikap individu terhadap produk halal. Sebagai contoh,
penelitian oleh (Ahmad dkk., 2015) menunjukkan bahwa
pengetahuan dan religiusitas memiliki  hubungan
signifikan dengan kesadaran terhadap produk halal.
Penelitian oleh (Nurhayati & Hendar, 2020) juga
menunjukkan bahwa konsumen yang memiliki religiusitas
tinggi cenderung memiliki Halal Awareness yang lebih
baik. Penelitian (Iranmanesh dkk., 2022) menegaskan
pentingnya edukasi halal untuk membentuk perilaku
konsumen yang bertanggung jawab dan berkelanjutan.
Oleh karena itu, dimensi halal awareness seperti
pengetahuan, sikap, dan perilaku penting untuk diukur
secara terpisah guna mengetahui kecenderungan yang
paling menonjol pada masing-masing  kelompok
mahasiswa.

Mahasiswa dipilih sebagai subjek penelitian karena
mereka merupakan generasi muda Muslim yang berada
dalam fase pembentukan nilai, sikap, dan perilaku,
termasuk dalam hal kesadaran terhadap produk halal.
Lingkungan akademik dan sosial di perguruan tinggi
secara langsung memengaruhi pemahaman dan praktik
konsumsi halal. Selain itu, perbedaan latar belakang

pendidikan antara mahasiswa Fakultas Ilmu Agama dan
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Fakultas Ilmu Umum memungkinkan analisis
perbandingan tingkat Halal Awareness yang relevan.
Mahasiswa juga merupakan konsumen aktif di lingkungan
kampus, sehingga penelitian terhadap kelompok ini dapat
memberikan gambaran nyata mengenai pengetahuan,
sikap, dan perilaku terkait produk halal, serta menjadi
dasar untuk perencanaan edukasi halal yang lebih tepat
sasaran.

Penelitian ini menjadi penting karena hingga saat ini
masih sedikit studi yang secara spesifik membandingkan
tingkat Halal Awareness antara mahasiswa Fakultas [lmu
Umum dan Fakultas [lmu Agama di lingkungan perguruan
tinggi Islam. Padahal, mengetahui adanya perbedaan
tingkat Halal Awareness di antara kedua kelompok ini
dapat menjadi dasar dalam merancang kebijakan edukasi
halal yang lebih efektif dan tepat sasaran. Selain itu,
penting juga untuk menganalisis lebih jauh dimensi halal
awareness mana yang paling dominan pada masing-
masing kelompok mahasiswa, sebagai dasar pertimbangan
intervensi pendidikan yang lebih tepat. Dengan demikian,
hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan
kontribusi tidak hanya secara teoritis tetapi juga secara
praktis bagi pengelola kampus dan instansi terkait dalam

upaya meningkatkan literasi halal di kalangan mahasiswa.



1.2 Rumusan Masalah

1. Bagaimana tingkat halal awareness mahasiswa
Universitas Islam Negeri (UIN) Sunan Kalijaga
Yogyakarta secara umum?

2. Apakah terdapat perbedaan signifikan dalam tingkat
halal awareness antara mahasiswa Fakultas Ilmu
Umum dan Fakultas [Imu Agama?

3. Dimensi halal awareness apa paling dominan pada
masing-masing kelompok mahasiswa Fakultas [lmu

Umum dan Fakultas [lImu Agama?

1.3 Tujuan Penelitian

1. Mengukur tingkat halal awareness mahasiswa
Universitas Islam Negeri (UIN) Sunan Kalijaga
Yogyakarta secara umum.

2. Menganalisis perbedaan tingkat halal awareness
antara mahasiswa dari Fakultas ilmu keagamaan dan
ilmu umum.

3. Mengidentifikasi ~ dimensi  halal  awareness
(pengetahuan, sikap, dan perilaku) yang paling

dominan pada masing-masing kelompok mahasiswa.



1.4 Manfaat Penelitian
1. Manfaat Teoritis

Penelitian ini diharapkan dapat menambah
khasanah literatur mengenai halal awareness di
kalangan mahasiswa, khususnya dalam konteks
perbedaan latar belakang pendidikan.

2. Manfaat Praktis:

Hasil penelitian ini dapat menjadi dasar bagi
pihak kampus, khususnya pengelola Halal Food
Court dan pihak terkait, dalam merancang strategi
edukasi halal yang lebih efektif dan sesuai dengan
karakteristik mahasiswa berdasarkan latar belakang
Fakultas mereka.

3. Manfaat Sosial:

Meningkatkan pemahaman mahasiswa terhadap

pentingnya memilih produk halal sebagai bagian

dari gaya hidup Islami.

1.5 Batasan Penelitian
Penelitian ini memiliki beberapa batasan, yaitu:

1. Subjek penelitian dibatasi hanya pada mahasiswa
Universitas Islam Negeri (UIN) Sunan Kalijjaga
Yogyakarta. Responden dalam penelitian ini
terbatas pada mahasiswa aktif dari Fakultas Umum

dan Fakultas Agama.



2. Penelitian juga membatasi pada mahasiswa yang
sudah mengunjungi halal food Hourt Universitas
Islam Negeri (UIN) Sunan Kalijaga Yogyakarta,
guna melihat keterkaitan pengalaman tersebut
dengan Tingkat halal awareness.

3. Instrumen pengumpulan data menggunakan
kuesioner skala Likert, sehingga hasil bersifat
berdasarkan persepsi responden.

1.6 Sistematika Penulisan Penelitian
Adapun sistematika penulisan dalam penelitian ini
disusun sebagai berikut:

1. BAB I: PENDAHULUAN, Berisi latar belakang,
rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat
penelitian, batasan penelitian, dan sistematika
penulisan.

2. BAB II: TINJAUAN PUSTAKA, Membahas
teori-teort yang relevan dengan topik penelitian,
seperti konsep halal awareness (pengetahuan, sikap,
dan perilaku), teori perilaku konsumen, serta
hubungan antara halal awareness dengan perilaku
konsumen. Selain itu, bab ini juga mencakup kajian
penelitian terdahulu, pengembangan hipotesis, dan
kerangka pemikiran penelitian.

3. BAB III: METODOLOGI PENELITIAN,

Menjelaskan metode penelitian, lokasi dan waktu,



objek penelitian, teknik pengumpulan dan analisis
data, serta desain kuesioner dan kerangka penelitian.
. BAB 1V: HASIL DAN PEMBAHASAN,
Menyajikan hasil uji validitas dan reliabilitas,
deskripsi responden, analisis tingkat halal
awareness, perbedaan antar Fakultas, dimensi
dominan, serta pembahasan hasil penelitian.

. BAB V: PENUTUP Berisi kesimpulan, implikasi,
keterbatasan penelitian, dan saran untuk penelitian

selanjutnya.



BAB YV
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan,
dapat ditarik kesimpulan pada penelitian ini yakni sebagai

berikut.

1. Tingkat Halal Awareness Mahasiswa UIN Sunan
Kalijaga Yogyakarta secara Umum
Mahasiswa UIN Sunan Kalijaga memiliki tingkat
halal awareness yang tinggi, dengan skor rata-rata
98,961 pada skala 24-120. Nilai ini menunjukkan
kategori kesadaran halal yang baik dan konsisten di
antara responden, ditunjukkan pula oleh standar deviasi
yang relatif kecil (9,599), menandakan persepsi yang
merata di kalangan mahasiswa.
2. Perbedaan Tingkat Halal Awareness antara
Fakultas [lmu Umum dan Fakultas Ilmu Agama
Berdasarkan hasil uji Independent Samples t-test,
tidak terdapat perbedaan signifikan dalam tingkat halal
awareness antara mahasiswa Fakultas Ilmu Umum
(mean = 98,14) dan Fakultas Ilmu Agama (mean =
99,34), dengan p = 0472 (p > 0,05). Hal ini
mengindikasikan bahwa latar belakang fakultas tidak
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mempengaruhi tingkat kesadaran halal mahasiswa
secara statistik.
3. Dimensi Halal Awareness Paling Dominan pada
Masing-Masing Fakultas
Ketiga dimensi halal awareness (pengetahuan,
sikap, dan perilaku) menunjukkan pola yang sama,
yaitu dimensi sikap sebagai yang paling dominan.
Mahasiswa Fakultas [lmu Umum mencatat rata-rata
skor sikap sebesar 4,270, sedangkan Fakultas Ilmu
Agama sebesar 4,349. Dengan demikian, sikap positif
terhadap produk halal merupakan penggerak utama
dalam internalisasi kesadaran halal di kedua kelompok

mahasiswa.

5.2 Implikasi
Berdasarkan kesimpulan di atas, implikasi yang

dapat diambil meliputi:

1. Pengembangan = Kurikulum dan Program Non-
Kurikuler
Perguruan tinggi dapat memasukkan materi literasi
halal secara lintas disiplin dalam kurikulum maupun
kegiatan ekstrakurikuler. Misalnya, seminar, lokakarya,
dan pengabdian masyarakat berbasis nilai halal dapat
diintegrasikan ke dalam berbagai mata kuliah dan unit

kemahasiswaan.
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2. Penguatan Media dan Platform Digital
Pemanfaatan platform digital seperti webinar, modul e-
learning, dan aplikasi mobile tentang halal dapat
diperluas. Konten interaktif dan multimedia akan
menarik  minat mahasiswa dan memfasilitasi

internalisasi nilai halal melalui jalur afektif dan kognitif.
3. Peningkatan dan Pembinaan Halal Awareness

Mengingat kesadaran halal mahasiswa sudah tinggi,
fokus selanjutnya adalah membina dan meningkatkan
kesadaran ini menjadi perilaku konsumsi halal yang

konsisten. Ini bisa dilakukan melalui:

a. Mendorong Perilaku Aktif: Kampanye atau program
yang mengajak mahasiswa aktif memeriksa label
halal dan memilih produk bersertifikat, misalnya
melalui tantangan atau kolaborasi dengan Halal

Food Court kampus.

b. Pemberdayaan Mahasiswa: Melibatkan mahasiswa
sebagai duta halal (halal ambassadors) untuk
mengedukasi teman dan masyarakat tentang halal

lifestyle melalui komunitas atau workshop.

c. Koneksi dengan Industri Halal: Memfasilitasi
interaksi mahasiswa dengan pelaku industri halal

(misalnya kunjungan atau magang) untuk

87



pemahaman praktis dan mendorong kontribusi di

ekosistem halal.

d. Menciptakan Lingkungan Halal
Kampus: Memastikan ketersediaan produk dan
layanan halal yang mudah diakses di kampus, agar
mahasiswa lebih mudah menerapkan kesadaran

halalnya sehari-hari.

4. Monitoring dan Evaluasi Berkala
Unit penelitian dan pengembangan di kampus perlu
melakukan survei dan evaluasi secara berkala untuk
menilai efektivitas program literasi halal. Data ini dapat
menjadi  dasar  perbaikan  berkelanjutan  dan

penyesuaian strategi sesuai kebutuhan mahasiswa.

5.3 Keterbatasan Penelitian
Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang
perlu menjadi perhatian dalam interpretasi hasil dan

pengembangan studi selanjutnya:

1. Populasi Terbatas
Subjek penelitian hanya mencakup mahasiswa aktif di
Universitas Islam Negeri (UIN) Sunan Kalijaga
Yogyakarta, khususnya dari Fakultas [lmu Umum dan

Fakultas Ilmu Agama. Hal ini membatasi generalisasi
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temuan pada populasi mahasiswa di institusi atau

wilayah lain.

. Pengalaman Khusus Responden

Responden  dipilih  berdasarkan  kriteria  telah
mengunjungi Halal Food Court UIN Sunan Kalijaga
Yogyakarta. Keterbatasan ini dapat mempengaruhi
hasil karena pengalaman langsung di food court
mungkin berbeda dengan pengalaman konsumsi di luar

lingkungan kampus.

. Metode Pengukuran Persepsi

Instrumen pengumpulan data berupa kuesioner dengan
skala Likert yang mengukur persepsi responden. Hasil
penelitian bergantung pada kejujuran dan interpretasi
responden, sehingga berpotensi mengandung bias

subjektif.

. Desain Penelitian

Penelitian ini bersifat cross-sectional, sehingga hanya
menangkap kondisi kesadaran halal dan variabel terkait
pada satu titik waktu. Studi longitudinal dapat
memberikan wawasan lebih mendalam mengenai

perubahan kesadaran dan perilaku halal seiring waktu.

. Variabel Luar
Studi ini tidak mempertimbangkan faktor-faktor

eksternal seperti pengaruh media sosial, kebijakan
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institusi, atau dinamika ekonomi yang mungkin turut
memengaruhi tingkat halal awareness dan perilaku

pembelian.

5.4 Saran Bagi Peneliti Selanjutnya

Penelitian selanjutnya sebaiknya melibatkan sampel
mahasiswa dari berbagai universitas dan fakultas di luar
UIN Sunan Kalijjaga untuk meningkatkan generalisasi
temuan serta membandingkan konteks urban dan rural.
Selain itu, desain longitudinal dapat digunakan untuk
memantau perkembangan halal awareness dan perilaku
konsumen dari waktu ke waktu, sehingga memberikan
wawasan dinamis tentang proses internalisasi nilai halal.
Selain itu, pendekatan campuran yang menggabungkan
survei kuantitatif dengan wawancara mendalam atau fokus
grup juga dianjurkan agar persepsi dan motivasi
mahasiswa tersampaikan lebih kaya. Peneliti selanjutnya
dapat menambahkan variabel eksternal seperti pengaruh
media sosial, kebijakan kampus, dan kondisi ekonomi,
serta menguji peran intervensi edukasi berbasis digital dan

non-kurikuler dalam meningkatkan kesadaran halal.
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