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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh
Social Media Influencer (SMI), dimensi Islamic Financial
Literacy yang meliputi, Islamic Financial Knowledge (IFK),
Islamic Financial Attitude (IFA), dan Islamic Financial Skill
(IFS) terhadap Intention to Adopt Islamic Capital Market
(INT). Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan desain survei eksplanatori dan metode analisis Partial
Least Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM)
melalui perangkat lunak SmartPLS 4.0. Data dikumpulkan
melalui kuesioner daring dengan teknik purposive sampling,
dan diperoleh 193 responden. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa SMI berpengaruh positif dan signifikan terhadap IFK,
IFA, dan IFS. Selanjutnya, IFK, IFA, dan IFS terbukti
berpengaruh positif dan signifikan terhadap /ntention to Adopt
Islamic Capital Market. Model penelitian mampu menjelaskan
43,7% variasi Intention to Adopt Islamic Capital Market di
Indonesia. Temuan  ini menegaskan bahwa proses
pembelajaran observasional melalui figur influencer efektif
meningkatkan literasi keuangan syariah yang berimplikasi
langsung pada peningkatan Intention to Adopt Islamic Capital
Market. Pemerintah dan pelaku industri sekuritas disarankan
berkolaborasi 4 7idengan 11 1dnfluencer-1; < kredibel ~ untuk
mengakselerasi edukasi dan inklusi pasar modal syariah.

Kata Kunci; Secial. Media Influencer, -dslamic Financial
Knowledge," Islamic” Financial - Attitude, "Islamic Financial
Skill, Intention to Adopt Islamic Capital Market, Social
Cognitive Theory.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effects of Social Media
Influencers (SMI) and the dimensions of Islamic Financial
Literacy encompassing Islamic Financial Knowledge (IFK),
Islamic Financial Attitude (IFA), and Islamic Financial Skill
(IFS)on the Intention to Adopt Islamic Capital Market (INT).
This study employs a quantitative approach with an
explanatory survey design, utilizing Partial Least Squares
Structural Equation Modeling (PLS-SEM) executed via
SmartPLS 4.0 software for data analysis. Data were gathered
through an online questionnaire using a purposive sampling
technique, obtaining 193 valid respondents. The results
indicate that SMI has a positive and significant effect on IFK,
IFA, and IFS. Furthermore, IFK, IFA, and IF'S are proven to
have a positive and significant effect on the Intention to Adopt
Islamic Capital Market. The research model accounts for
43.7% of the variance in the Intention to Adopt Islamic Capital
Market in Indonesia. These findings confirm that the
observational learning process through influencer figures
effectively enhances Islamic financial literacy, which directly
implies an increase in the Intention to Adopt Islamic Capital
Market. Consequently, governments and securities industry
players are adyised tocollaboraterwithicredible influencers to
accelerate education rand linclusion!in thesIslamic capital
market.

Keywords: Social Media Influencer, Islamic Financial
Knowledge, Islamic Financial Attitude, Islamic Financial
Skill, Intention to Adopt Islamic Capital Market, Social
Cognitive Theory
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Media sosial telah banyak dimanfaatkan sebagai
sarana saluran komunikasi pemasaran modern karena
popularitasnya digunakan oleh berbagai kelompok usia,
mulai dari kalangan generasi muda hingga kalangan
generasi tua. Ekosistem digital pada platform media sosial
sangat memungkinkan untuk memaparkan konsumen pada
berbagai aktivitas pemasaran yang dirancang dan
diterapkan oleh perusahaan dengan cepat, tanpa adanya
batasan ruang dan waktu (Firmansyah & Sriyono, 2024).
Kondisi ini sejalan dengan kemajuan teknologi yang
mendorong - terjadinya inovasi di sektor keuangan,
khususnya. , dengan , , munculnya , teknologi finansial
(Financial ‘Technology) atau FinTech (Putri dkk., 2025).
Perkembangan teknologiseperti perangkat seluler, jaringan
nirkabel, dan teknologi berbasis web telah membawa
transformasi signifikan dalam industri keuangan. FinTech
mengintegrasikan berbagai bidang, termasuk sektor
keuangan, dengan cakupan layanan yang meliputi dana
pemerintah, sistem pembayaran, modal ventura, waralaba,

hingga investasi (Rijanto & Utami, 2024). Kemudahan



akses terhadap layanan keuangan dan pasar modal yang
ditawarkan oleh FinTech menjadikannya sebagai salah satu
strategi investasi yang semakin diminati masyarakat (Safitri

& Wibowo, 2025).

Seiring dengan perkembangan FinTech dan
digitalisasi layanan keuangan, peran media sosial dalam
pasar keuangan juga mengalami peningkatan yang
signifikan. Media sosial tidak hanya berfungsi sebagai
sarana komunikasi, tetapi juga menjadi kanal utama dalam
penyebaran informasi keuangan (Rachma dkk., 2024).
Platform media sosial yang menyediakan berita serta
analisis keuangan secara real-time telah menjadi sumber
informasi penting bagi investor, khususnya di negara
berkembang yang memiliki keterbatasan akses terhadap
sumber informasi keuangan tradisional (Awad dkk., 2025).
Perkembangan media sosial yang pesat turut membawa
perubahan mendasar dalam pola distribust-infermasi dan
proses pengambilan keputusan investasi (Arham dkk.,
2025). Investor kini semakin mengandalkan berbagai
platform digital, seperti situs web, forum diskusi, blog, serta
ulasan dan ekspektasi investor, untuk memperoleh
informasi terkini mengenai prospek dan prediksi kinerja

perusahaan (Safitri dkk., 2025).

Salah satu fenomena penting dalam perkembangan

media sosial ini adalah pesatnya pertumbuhan influencer



yang luar biasa (Keasey dkk., 2025). Salah satu kategori
influencer yang berkembang seiring pesatnya penggunaan
media sosial adalah financial influencer atau finfluencer.
Finfluencer memiliki karakteristik yang serupa dengan
influencer media sosial dalam konteks pemasaran
konsumen, yaitu memanfaatkan pengaruh sosial untuk
membentuk opini dan perilaku audiens (Kavitha & Balaji,
2025). Informasi yang disampaikan oleh finfluencer,
memberikan dampak yang sangat berguna untuk para
investor pemula, finfluencer biasanya memberikan
pemahaman baik mengenai strategi investasi, tips
pengelolaan dan manajemen keuangan, hingga analisis
mengenai kondisi pasar keuangan, hal tersebut terbukti
mampu mempengaruhi pengambilan keputusan investasi
seseorang (Martaningrat & Kurniawan, 2024). Tidak hanya
itu finfluencer juga mengkombinasikan informasi dengan
transparansi - media ‘sosial, fenomena 'ini’ meningkatkan
keterlibatan finansial generasi muda ‘dan menjadikan isu
keuangan pribadi,’ khususnya investasi, semakin relevan.
Hal ini dapat menyebabkan peningkatan eksponensial
dalam permintaan informasi keuangan yang gratis dan
mudah diakses dan dapat dimanfaatkan oleh masyarakat

luas (Gerritsen & Regt, 2025).

Dalam beberapa tahun terakhir, masyarakat Indonesia

khususnya generasi muda mengalami peningkatan minat



terhadap investasi di pasar modal. Investasi sudah menjadi
praktik umum yang banyak dilakukan oleh masyarakat
global, termasuk di Indonesia. Investasi dapat diartikan
dengan kegiatan penanaman modal untuk satu atau lebih
aset yang dimiliki dalam jangka waktu yang lama dengan
harapan akan mendapatkan keuntungan di masa depan
(Tiwang dkk., 2020). Dalam konteks ini, pasar modal
Indonesia memainkan peran vital guna mendorong aktivitas
investasi  sekaligus memicu pertumbuhan ekonomi
nasional. Pasar modal membantu  menyebarkan
pengalokasian dana dari pihak yang memiliki surplus dana,
yaitu investor, kepada pihak yang membutuhkan
pendanaan, yakni - emiten, -~ sehingga modal dapat
dimanfaatkan pada sektor-sektor ekonomi yang produktif
(Rohyati dkk., 2024). Investasi kini dipandang sebagai
salah satu cara yang efektif untuk menyimpan modal atau
aset yang 'dimiliki ‘seseorang dengan"tujuan memperoleh

keuntungan di kemudian hari (Latifah dkk.,2025).

Adanya peningkatan minat masyarakat terhadap
investasi, intrumen  investasi juga  mengalami
perkembangan yang pesat dan semakin kompleks
dibanding tahun sebelumnya. Berbagai instrumen baru
terus diperkenalkan, dikembangkan, dan diperdagangkan
di berbagai pasar investasi (Putri & Hanggraeni, 2022).

Instrumen keuangan di pasar modal menawarkan potensi



imbal hasil yang relatif lebih tinggi, sehingga mendorong
banyak individu untuk mengalihkan investasinya dari aset
riil ke instrumen keuangan seperti mata uang kripto, reksa

dana, obligasi, dan saham (Alfathya dkk., 2025).

Pada Oktober tahun 2025, Kustodian Sentral Efek
Indonesia (2025) (KSEI) menyatakan bahwa pertumbuhan
investor di Indonesia mencapai 2,87 persen pada instrumen
pasar modal dan 3,24 persen pada instrument lainnya.
Selain itu, Otoritas Jasa Keuangan (OJK) juga mencatat,
investor pasar modal yang dihitung berdasarkan Single
Investor Identification (SID) didominasi oleh kalangan
usia muda dengan persentase 54,25 persen dari total 17,6
juta investor per 8 Agustus 2025. Selanjutnya, KSEI juga
menyatakan bahwa pada Oktober 2025, sebagian besar
investor pasar modal berasal dari Generasi Milenial dan
Generasi Z dengan batas usia hingga 30 tahun, yakni

sebesar 34,19 persen.
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Gambar 1. 1 Statistik Peningkatan Jumlah Investor di

Indonesia
Sumber: Diolah Penulis dari Otoritas Jasa Keuangan (OJK)

Data tersebut menunjukkan bahwa adanya tren
positif mengenai peningkatan minat masyarakat untuk
berinvestasi di pasar modal dari tahun ke tahun. Namun
demikian, tidak seluruh aktivitas yang terdapat di pasar
modal sejalan dengan  prinsip-prinsip agama Islam
(Heradhyaska & Pamesti, 2021). Oleh karena itu, sebagai
alternatif yang sesuai dengan nilai-nilai syariah,

berkembanglah pasar modal, syaniah.

Pasar modal syariah’ merupakan kegiatan jual beli
efek syariah dari perusahaan.yang telah go public, di mana
seluruh produk dan mekanisme transaksinya dijalankan
sesuai dengan prinsip-prinsip syariat Islam yang
bersumber dari Al-Qur’an dan Al-Hadits. Secara
kelembagaan, pasar modal syariah merupakan bagian dari
pasar modal Indonesia, namun memiliki perbedaan

mendasar dalam penerapan prinsip syariah pada setiap



aktivitas perdagangannya. Prinsip tersebut menekankan
bahwa kegiatan investasi harus terbebas dari unsur maysir
(spekulasi), gharar (ketidakjelasan), dan riba yang
dilarang dalam Islam (Alfarauqg & Yusup, 2020).
Kehadiran pasar modal syariah menjadi alternatif investasi
yang aman dan sesuai bagi masyarakat Indonesia,
khususnya umat Muslim, karena aktivitas investasinya
telah disesuaikan dengan nilai-nilai keislaman dan regulasi
yang ditetapkan oleh Otoritas Jasa Keuangan (OJK)
(Puspitasari dkk., 2021).
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Gambar 1. 2 Pertumbuhan Saham Syariah
Sumber: Diolah Penulis dari Otoritas Jasa Keuangan (OJK)

Dalam perkembangannya, pasar modal syariah
memiliki  relevansi yang semakin kuat dengan
meningkatnya minat investasi di kalangan generasi muda,
khususnya Generasi Z. Generasi ini dikenal memiliki

tingkat literasi digital yang tinggi serta cenderung



mempertimbangkan aspek etika dan kesesuaian nilai
dalam pengambilan keputusan keuangan, termasuk
keputusan investasi (Hermita dkk., 2023). Bagi masyarakat
Muslim, investasi berbasis syariah menjadi pilihan yang
menarik karena tidak hanya menawarkan potensi
keuntungan finansial, tetapi juga memberikan kepastian
bahwa aktivitas investasi dilakukan secara halal dan sesuai
dengan prinsip agama (Maharani dkk., 2025). Selain itu,
dukungan teknologi digital dan platform investasi berbasis
syariah turut mempermudah akses terhadap produk pasar
modal  syariah,  sehingga  berkontribusi  dalam
meningkatkan minat investasi secara berkelanjutan

(Pratiwi dkk., 2023).
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Gambar 1. 3 Statistik Sukuk & Reksadana Syariah
Sumber: Diolah Penulis dari Otoritas Jasa Keuangan (OJK)

Statistik pada gambar 1.2 dan gambar 1.3

menunjukkan tren positif dari tahun ke tahunnya, tentang



pasar modal syariah, baik itu saham syariah, reksadana
syariah, maupun sukuk. Meskipun Indonesia memiliki
jumlah penduduk muslim terbesar di dunia, perkembangan
jumlah investor pasar modal syariah masih relatif rendah
dibandingkan potensi pasar yang dimiliki. Kondisi tersebut
menunjukkan bahwa pertumbuhan pasar modal syariah
belum sebanding dengan besarnya populasi muslim di
Indonesia (Azkia dkk., 2025). Sudut pandang perspektif
Islam, investasi tidak hanya diperbolehkan, tetapi juga
dianjurkan selama dilakukan sesuai dengan prinsip-prinsip
syariah. Aktivitas investasi dipandang sebagai bagian dari
ilmu dan amalan yang bernilai ibadah, sebagaimana
tercantum dalam QS. A/-Hasyr ayat 18 yang menekankan
pentingnya mempersiapkan masa depan melalui perbuatan
yang baik. Dengan demikian, investasi syariah tidak hanya
berorientasi pada keuntungan duniawi, tetapi juga pada
pencapaian ‘keberkahan 'dan kesejahteraan di dunia dan

akhirat.(Prasetyo, 2023).

Investasi syariah memiliki peran yang sangat penting
karena tidak hanya berfungsi sebagai sarana
pengembangan kekayaan, tetapi juga sebagai mekanisme
pengelolaan harta yang sesuai dengan prinsip-prinsip
syariah Islam, serta penekanan pada keadilan dan
transparansi dalam transaksi keuangan (Hassan dkk.,

2020). Literatur menunjukkan bahwa pasar modal syariah
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memiliki peran dalam mendukung pertumbuhan ekonomi
nasional dan memperluas inklusi keuangan di Indonesia,
yang secara tradisional masih berada di bawah potensi
sebenarnya mengingat karakteristik demografis negara ini
sebagai salah satu negara dengan populasi Muslim terbesar
di dunia. Investasi syariah dapat mendorong keseimbangan
antara kepatuhan agama, etika investasi, dan kontribusi
terhadap pembangunan ekonomi secara luas (Rahmadewi

dkk., 2024).

Keberadaan investasi syariah memberikan alternatif
yang halal dan etis bagi investor Muslim untuk
berpartisipasi dalam pasar modal tanpa harus bertentangan
dengan keyakinan agama mereka (Sulaeman &
Fathurrahman, 2025). Investasi syariah juga berkontribusi
pada pembangunan ekonomi yang berkelanjutan dan
inklusif, karena dana investasi dialokasikan pada sektor-
sektorn produktif yangptidak bertentangan~dengan nilai
moral dan sosial, termasuk pembiayaan infrastruktur,
UMKM, dan proyek ramah lingkungan melalui instrumen

seperti sukuk syariah (Raimi & Bamiro, 2024).
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Gambar 1. 4 Statistik Tingkat Penetrasi Pengguna Internet di Indonesia
Sumber: Diolah penulis dari Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet
Indonesia (APJII)

Generasi muda, yang tumbuh bersamaan dengan
penetrasi teknologi digital dan platform investasi online,
menunjukkan peningkatan partisipasi yang signifikan
dalam pasar modal karena kemudahan akses, biaya
transaksi rendah, dan potensi keuntungan finansial (Putri
dkk., 2025). Namun, meskipun aktif berinvestasi, tidak
semua memilih instrumen pasar modal syariah, dan salah
satu.faktor utamanya adalah keterbatasan literasi keuangan
syariah yang mereka miliki (Saepudin dkk., 2024). Selain
itu, persepsi bahwa instrumen syariah menawarkan pilihan
yang lebih terbatas atau refurn yang kurang kompetitif
sering kali membuat investor muda cenderung memilih

instrumen konvensional (Nadilah & Fasa, 2025).

Pengaruh media sosial dan social media influencer

(Finfluencer) juga berperan penting dalam pembentukan
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preferensi investasi masyarakat. Banyak konten edukatif
yang beredar di platform digital masih bersifat umum atau
konvensional sehingga memengaruhi pola pikir untuk
lebih berinvestasi pada instrumen konvensional daripada

syariah (Firmansyah & Sriyono, 2024).

Dilihat dari teori Social Cognitif Theory (SCT),
peran finfluencer yang lebih menyoroti informasi
mengenai instrumen keuangan konvensial dapat
menjadikan kognitif sikap dan niat individu secara
signifikan untuk lebih condong pada minat investasi
konvensional (Yanuardianto, 2019). Secara umum teori ini
juga menjelaskan mengenai bagaimana interaksi antara
pola perilaku, faktor pribadi dan pengaruh lingkungan,
dalam konteks ini finfluencer memainkan peran yang
cukup berpengaruh terhadap minat investasi seseorang

(Thomas & Gupta, 2021).

Sejalan dengan penelitian Tam & Thai (2025), faktor
kognitify lingkungan; dan;perilaku yang memengaruhi
adopsi sukuk di Pakistan. Temuan ini menunjukkan bahwa
kompatibilitas, pengaruh internal, pengaruh eksternal,
motivasi intrinsik dan religiusitas memiliki efek positif
yang signifikan pada investor untuk berinvestasi di sukuk.
Begitupula dengan penelitian milik Fonseca (2025) yang
mengindikasi bahwa finfluencer dapat meningkatkan

pengetahuan mahasiswa mengenai investasi dan
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instrumen-instrumennya. Namun, pada penelitian lain
Kurnia dkk. (2025) menjelaskan bahwa konten influencer
keuangan tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap
pengetahuan keuangan, penelitian ini juga menjelaskan
kemungkinan penyebabnya adalah sebagian besar konten
yang disampaikan oleh influencer keuangan cenderung
bersifat umum atau dangkal, sehingga kurang efektif
dalam meningkatkan pemahaman mendalam tentang

keuangan.

Meskipun masih terdapat perbedaan dan ketidak
konsistenan atas hasil penelitian terdahulu, influencer di
media sosial dengan informasi yang dibagikannya
memiliki pengaruh atas financial literacy para pengikutnya
(Agustini dkk., 2023). Islamic Financial Literacy atau
Literasi keuangan syariah di__definisikan  sebagai
pengetahuan dan kemampuan untuk memahami serta
menerapkan prinsip-prinsip: syanah dalam pengelolaan
keuangan pribadi (Nawi dkk., 2018). Di Indonesia, literasi
keuangan masih menjadi tantangan besar, terutama di
daerah pedesaan dengan akses terbatas terhadap informasi

dan pendidikan keuangan.

Rendahnya literasi ini berdampak pada pengambilan
keputusan keuangan yang kurang optimal, termasuk dalam
bidang investasi di sektor pasar modal syariah

(Rahmadewi dkk., 2024). Berdasarkan Survei Nasional
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Literasi dan Inklusi Keuangan (SNLIK) yang dirilis oleh
OJK bersama Badan Pusat Statistik (BPS), tingkat literasi
keuangan syariah di Indonesia berada di angka 43,42%.
Sementara itu, tingkat inklusi (penggunaan produk)

keuangan syariah tercatat sebesar 13,41%.

Literasi keuangan merupakan sebuah kombinasi
antara pengetahuan, sikap dan perilaku seseorang dalam
menghadapi sebuah permasalahan keuangan, termasuk
dalam masalah investasi. (Setiawati, 2018). Disisi lain
Otoritas Jasa Keuangan (OJK) Indonesia
mempertimbangkan  tiga  dimensi  (pengetahuan,
keterampilan, dan kepercayaan) untuk skala literasi
keuangan (Dinc  dkk., 2021). Pemilihan variabel
pengetahuan  (knowledge), sikap  (attitude), dan
kemampuan (skill), yang menjadi bagian dari financial
literacy bermaksud untuk melihat pengaruh interaksi

dengan dua variabel lain.

Islamic, financial, knowledge ~atau pengetahuan
keuangan Islam merupakan pemahaman dasar mengenai
keuangan, sehingga seseorang dapat memahami,
menguasai, menganalisis dan mengelola keuangan yang
tepat agar dapat terhindar dari masalah keuangan (Austin
& Nuryasman, 2021). Variabel lain pada Islamic financial
literacy berupa Islamic financial attitude, merupakan

pengamplikasian terkait berbagai prinsip keuangan untuk
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menciptakan dan mempertahankan nilai  melalui
pengambilan keputusan dan pengelolaan sumber daya

yang tepat (Artha & Wibowo, 2023).

Variabel terakhir pada Islamic financial literacy
adalah Islamic financial skill, Kemampuan seseorang
untuk menerapkan pengetahuan keuangan syariah dalam
aktivitas keuangan nyata, termasuk perencanaan keuangan,
pengelolaan risiko, juga pengambilan keputusan investasi
yang sesuai dengan prinsip syariah. (Oktavia dkk., 2023).
Hal ini sejalan dengan penelitian yang di lakukan oleh
(Azkia dkk., 2025), Islamic financial literacy memiliki
pengaruh signifikan terhadap minat investasi di pasar
modal syariah. Konstruksi Islamic financial literacy
memiliki peran penting sebagai prediktor minat investasi
di pasar modal syariah, semakin kuat Islamic financial
literacy, terbukti mampu mengintervensi pengambilan
keputusans, untuk pberinvestasiy di jpasars,modal syariah

(Yusfiarto dkk., 2023).

Hasil yang sama juga di tunjukan pada penelitian
yang dilakukan (Roemanasari dkk., 2022), seseorang
dengan tingkat literasi keuangan syariah yang baik
mempengaruhi niat untuk berinvestasi, dan dengan tingkat
literasi keuangan syariah yang baik, seseorang memiliki
preferensi yang lebih dalam mengelola keuangannya.

Fenomena tersebut bertentangan dengan penelitian yang
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dilakukan oleh Sun & Lestari (2022), menunjukkan bahwa
literasi keuangan tidak memiliki pengaruh positif yang
signifikan terhadap keputusan investasi. Meskipun selama
ini literasi keuangan sering diasumsikan mendorong
keputusan investasi, dalam studi ini tingkat literasi
keuangan responden tidak signifikan memprediksi

keputusan investasi mereka (Fitrianingrum & Wibowo,

2024).

Berdasarkan wuraian diatas, terdapat beberapa
kesenjangan penelitian yang ditemukan yaitu adanya
ketidak konsistenan pada beberapa penelitian terdahulu,
hal tersebut menjadi menarik untuk diteliti kembali dengan
penambahan variabel dan metode yang berbeda. Selain
adanya ketidak konsistenan penelitian terdahulu
menunjukkan masih adanya keterbatasan penelitian yang
secara khusus mengkaji peran social media influencer
dalam mendoreng niat- adopsiy pasar .modal syariah.
Munculnya kesenjangan hasil penelitian sebelumnya
mengenai salah satu faktor penting yang mempengaruhi
Islamic financial literacy, untuk meningkatkan minat
seseorang dalam berinvestasi pada instrumen keuangan

Islam atau pasar modal syariah.

Muncullah ketertarikan untuk melakukan penelitian
dengan menggunakan Social Cognitive Theory (SCT)

sebagai grand theory dalam penelitian ini, untuk melihat
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apakah informasi di media sosial atau influencer di sosial
media mampu mempengaruhi Islamic financial literacy
(knowledge, attitude, dan skill) untuk meningkatkan
intensi investor muslim pada pasar modal syariah. Oleh
sebab itu peneliti termotivasi untuk melakukan penelitian
dengan judul “Influencer Media Sosial: Apakah Mampu
Meningkatkan Intensi Adopsi Pasar Modal Syariah?”.

. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan,
penelitian ini dirancang untuk menguji sebuah model
kausalitas berantai (path analysis) yang menempatkan
Social Media Influencer (SMI) sebagai variabel pendahulu
utama yang membentuk Islamic financial literacy yaitu
Islamic Financial Knowledge (IFK), Islamic Financial
Attitude (IFA), dan Islamic Financial Skill (IFS) yang pada
gilirannya mendorong. Intention! to-adopt Islamic capital
market. Berdasarkan kerangka konseptual tersebut, maka

muncul rumusan masalah sebagai berikut:

1. Apakah Social Media Influencer (SMI) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Islamic Financial
Knowledge (IFK)?

2. Apakah Social Media Influencer (SMI) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Islamic Financial

Attitude (IFA)?
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Apakah Social Media Influencer (SMI) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Islamic Financial Skill
(IFS)?

Apakah Islamic Financial Knowledge (IFK)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Intention
To Adopt Islamic Capital Market?

Apakah Islamic Financial Attitude (IFA) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Intention To Adopt
Islamic Capital Market?

Apakah Islamic Financial Skill (IFS) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Intention To Adopt
Islamic Capital Market?

C. Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan

yang ingin dicapai dalam penelitian ini sebagai berikut:

1.

Untuk menganalisis - dan .menguji pengaruh Social
Media Influencer (SM1) terhadap Islamic Financial
Knowledge (IFK).

Untuk menganalisis dan menguji pengaruh Social
Media Influencer (SMI) terhadap Islamic Financial
Attitude (IFA).

Untuk menganalisis dan menguji pengaruh Social
Media Influencer (SMI) terhadap Islamic Financial
Skill (IFS).
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4. Untuk menganalisis dan menguji pengaruh Islamic
Financial Knowledge (IFK) terhadap Intention To
Adopt Islamic Capital Market.

5. Untuk menganalisis dan menguji pengaruh Islamic
Financial Attitude (IFA) terhadap Intention To Adopt
Islamic Capital Market.

6. Untuk menganalisis dan menguji pengaruh Islamic
Financial Skill (IFS) terhadap Intention To Adopt
Islamic Capital Market.

D. Manfaat Penelitian

Adapun manfaat yang diharapkan dari hasil

penelitian/ini yaitu:

1. Manfaat Teoritis

Penclitian ini diharapkan dapat memberikan
kontribusi terhadap pengembangan literatur di bidang
keuangan perilaku dan keuangan syariah, khususnya
dengan mengintegrasikan " Social Cognitive Theory
(SCT) dan Islamic Financial Literacy (IFL) dalam
menjelaskan perilaku investasi seseorang. Hasil
penelitian ini diharapkan mampu memperkaya
pemahaman teoretis mengenai peran social media
influencer dalam membentuk proses kognitif individu
melalui peningkatan Islamic financial literacy yang

mencakup dimensi  pengetahuan  (knowledge),
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keterampilan (skill), dan sikap (attitude). Selain itu,
penelitian ini diharapkan dapat memperkuat bukti
empiris mengenai hubungan antara literasi keuangan

syariah dan intensi investasi pada pasar modal syariah.

. Manfaat Praktis

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi
masukan yang bernilai bagi berbagai pemangku
kepentingan. Bagi regulator dan otoritas pasar modal,
seperti Otoritas Jasa Keuangan (OJK) dan Bursa Efek
Indonesia (BEI), penelitian ini dapat menjadi dasar
dalam merancang strategi edukasi dan sosialisasi pasar
modal syariah yang lebih efektif, terutama yang
berbasis media sosial dan disesuaikan dengan
karakteristik Generasi Z.

Bagi pelaku industri keuangan syariah, termasuk
perusahaan sekuritas dan manajer investasi syariah,
hasil “ ‘penelitian' “ini- 'dapat’ “dimanfaatkan untuk
mengembangkan pendekatan pemasaran dan edukasi
yang tidak hanya berfokus pada promosi produk, tetapi
juga pada peningkatan literasi keuangan syariah secara
komprehensif. Selain itu, bagi social media influencer
di bidang keuangan, penelitian ini dapat menjadi
rujukan dalam menyusun konten edukatif yang lebih

bertanggung jawab, informatif, dan mampu
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meningkatkan pemahaman investor muda terhadap

prinsip serta risiko investasi syariah.

E. Sistematika Pembahasan

Penelitian ini disusun secara sistematis dalam lima
bab yang saling berkaitan untuk memberikan memberikan
gambaran secara menyeluruh mengenai isi penelitian
sehingga memudahkan pembaca dalam memahami alur
pembahasan yang disajikan. Penulisan skripsi ini terdiri
atas lima bab yang saling berkaitan, yaitu sebagai berikut:

BAB I Pendahuluan: Bab ini merupakan bagian awal
yang memberikan gambaran umum mengenai penelitian
yang dilakukan. Pada bab ini dijelaskan latar belakang
penelitian sebagai dasar 'dilaksanakannya penelitian,
identifikasi masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian,
serta manfaat penelitian baik secara teoritis maupun
praktis. Selain itu; bab.ini juga 'memuat batasan penelitian
guna '« memperjelas “ruang - lingkup / pembahasan serta
sistematika penulisan skripsi. Seluruh pembahasan dalam
bab ini menjadi landasan dan arah penelitian yang akan
dikembangkan pada bab-bab selanjutnya.

BAB II Landasan Teori: Bab ini berisi kajian teori
yang menjadi landasan dalam penelitian. Teori-teori yang
relevan dengan variabel penelitian dijelaskan secara

komprehensif untuk mendukung analisis yang dilakukan.
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Selain itu, bab ini juga memuat hasil penelitian terdahulu
yang berkaitan dengan topik penelitian sebagai bahan
perbandingan dan penguatan argumentasi. Berdasarkan
landasan teori dan penelitian terdahulu, disusun kerangka
pemikiran yang menggambarkan hubungan antarvariabel
penelitian. Pada bagian akhir bab ini dikembangkan
hipotesis penelitian yang akan diuji secara empiris.

BAB III Metodologi Penelitian: Bab ini menjelaskan
metode yang digunakan dalam penelitian. Pembahasan
dalam bab ini meliputi jenis dan pendekatan penelitian,
lokasi dan waktu penelitian, populasi dan sampel, teknik
pengambilan sampel, sumber dan jenis data, teknik
pengumpulan data, serta definisi operasional variabel
penelitian. Selain itu, dijelaskan pula skala pengukuran
yang digunakan dalam penyusunan instrumen penelitian.
Pada bagian akhir bab ini dijelaskan teknik analisis data
menggunakan- metode ' ‘Structural “Equation Modeling—
Partial Least'Squares (SEM-PLS), yang mencakup analisis
model pengukuran (outer ‘model) ‘dan model struktural
(inner model) sebagai alat untuk menguji hubungan
antarvariabel dan hipotesis penelitian.

BAB IV Analisis Data dan Pembahasan: Bab ini
menyajikan hasil penelitian yang diperoleh melalui proses
pengumpulan dan pengolahan data. Pada bab ini dijelaskan

gambaran umum objek penelitian, karakteristik responden,
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serta analisis deskriptif terhadap data yang telah diperoleh.
Selanjutnya dilakukan pengujian model pengukuran (outer
model) dan pengujian model struktural (inner model) serta
pengujian hipotesis melalui nilai koefisien jalur (path
coefficient), nilai t-statistic, dan p-value. Hasil pengujian
yang diperoleh kemudian dianalisis dan diinterpretasikan
dengan mengacu pada teori yang relevan serta
dibandingkan dengan hasil penelitian terdahulu, sehingga
dapat memberikan pemahaman yang komprehensif
mengenai hubungan antarvariabel dan implikasi dari
temuan penelitian.

BAB V Penutup Bab ini merupakan bagian akhir dari
skripsi yang berisi kesimpulan dari seluruh hasil penelitian
yang telah dilakukan. Kesimpulan disusun berdasarkan
tujuan penelitian dan hasil pengujian hipotesis yang telah
diperoleh. Selain 1tu, bab ini juga memuat keterbatasan
penelitian “yang - 'dapat' “menjadi “pertimbangan dalam
menafsirkan® ‘hasil © penelitian. © Pada “.bagian akhir
disampaikan- saran-saran yang ‘ditujukan ‘kepada pihak
terkait maupun peneliti selanjutnya guna pengembangan

penelitian di masa mendatang.
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BAB YV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan
mengenai pengaruh social media influencer terhadap
Islamic financial knowledge, Islamic financial attitude,
Islamic financial skill, dan intention to adopt Islamic
capital market, dapat disimpulkan bahwa seluruh hipotesis
yang diajukan dalam penelitian ini diterima. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa social media influencer
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Islamic
financial knowledge. Temuan ini mengindikasikan bahwa
keberadaan influencer di media sosial mampu
meningkatkan pemahaman individu mengenai konsep,
prinsip, dan insttumen keuangan,syariah. Melalui konten
edukatif yang ‘disampaikan secara menarik dan mudah
dipahami, influencer. dapat menjadiissumberninformasi yang
membantu individu memperoleh pengetahuan mengenai
investasi dan pasar modal syariah.

Selain itu, social media influencer juga terbukti
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Islamic
financial attitude. Hasil ini menunjukkan bahwa informasi
dan pengalaman yang dibagikan oleh influencer mampu

membentuk sikap yang lebih positif terhadap pengelolaan
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keuangan dan investasi berdasarkan prinsip-prinsip
syariah. Paparan informasi yang berkelanjutan melalui
media sosial mendorong individu untuk memiliki
pandangan yang lebih baik terhadap pentingnya investasi
syariah sebagai salah satu alternatif pengelolaan keuangan
yang sesuai dengan nilai-nilai Islam.

Penelitian ini juga menemukan bahwa social media
influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Islamic financial skill. Temuan tersebut menunjukkan
bahwa influencer tidak hanya berperan dalam
meningkatkan pengetahuan dan membentuk sikap, tetapi
juga mampu membantu individu mengembangkan
keterampilan praktis dalam mengelola keuangan dan
mengambil keputusan investasi. Melalui berbagai konten
edukatif, tutorial, maupun pengalaman investasi yang
dibagikan, influencer dapat memberikan contoh nyata
yang membantu’ ‘audiens ‘memahami’ ‘cara mengelola
keuangan dan berinvestasi sesuai dengan prinsip syariah.

Selanjutnya, hasil *penelitian*menunjukkan bahwa
Islamic financial knowledge berpengaruh positif dan
signifikan terhadap intention to adopt Islamic capital
market. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi
tingkat pengetahuan seseorang mengenai keuangan
syariah dan pasar modal syariah, maka semakin tinggi pula

niatnya untuk mengadopsi dan berpartisipasi dalam
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investasi syariah. Pengetahuan yang memadai mampu
meningkatkan pemahaman individu terhadap manfaat,
risiko, serta mekanisme investasi sehingga dapat
mengurangi ketidakpastian dalam pengambilan keputusan
investasi.

Hasil penelitian juga membuktikan bahwa Islamic
financial attitude berpengaruh positif dan signifikan
terhadap intention to adopt Islamic capital market.
Temuan ini mengindikasikan bahwa individu yang
memiliki sikap positif terhadap keuangan syariah
cenderung memiliki niat yang lebih tinggi untuk
mengadopsi pasar modal syariah. Sikap yang positif
terhadap investasi syariah dapat mendorong individu untuk
lebih terbuka dalam menerima dan memanfaatkan
berbagai instrumen investasi yang sesuai dengan prinsip-
prinsip Islam.

Selain ' “itu,"“Islamic-' financial * "skill  terbukti
berpengaruh positif dan signifikan terhadap ‘intention to
adopt Islamic “eapital’ market." Hasil' ini* menunjukkan
bahwa kemampuan individu dalam mengelola keuangan,
mengevaluasi risiko, serta mengambil keputusan investasi
menjadi faktor penting dalam mendorong niat untuk
berinvestasi di pasar modal syariah. Semakin baik
keterampilan keuangan yang dimiliki seseorang, semakin

tinggi pula tingkat kepercayaan dirinya dalam melakukan
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investasi sehingga meningkatkan niat untuk berpartisipasi
dalam pasar modal syariah.

Secara keseluruhan, penelitian ini membuktikan
bahwa social media influencer memiliki peran penting
sebagai faktor lingkungan yang mampu memengaruhi
pembentukan Islamic financial literacy yang terdiri dari
Islamic financial knowledge, Islamic financial attitude,
dan Islamic financial skill. Ketiga dimensi Islamic
financial literacy tersebut selanjutnya berkontribusi dalam
meningkatkan intention to adopt Islamic capital market.
Temuan penelitian ini memperkuat Social Cognitive
Theory (SCT), yang menjelaskan bahwa individu dapat
memperoleh pengetahuan, membentuk sikap, serta
mengembangkan keterampilan melalui proses
pembelajaran  sosial (observational = learning) dari
lingkungan sekitarnya. Dalam “konteks penelitian ini,
social media “influencer berperan sebagai model sosial
yang “mampu’ memengaruhi ‘proses kognitif individu
sehingga mendorong terbentuknya niat' untuk berinvestasi

di pasar modal syariah.

. Keterbatasan

Penelitian ini telah dilaksanakan sesuai dengan
prosedur ilmiah yang ditetapkan, namun masih terdapat

beberapa keterbatasan yang perlu diperhatikan dalam
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menginterpretasikan hasil penelitian. Pertama, penelitian
ini menggunakan metode survei dengan penyebaran
kuesioner secara daring (online) sehingga jawaban yang
diberikan responden sepenuhnya bergantung pada
persepsi, pemahaman, dan tingkat kejujuran masing-
masing responden. Kondisi tersebut menyebabkan peneliti
tidak dapat mengontrol secara langsung proses pengisian
kuesioner maupun memastikan bahwa seluruh responden
memahami setiap pernyataan dengan tingkat pemahaman
yang sama.

Kedua, penelitian ini menggunakan teknik
pengambilan  data  secara  cross-sectional,  yaitu
pengumpulan data yang dilakukan dalam satu periode
waktu tertentu. Oleh karena itu, penelitian ini belum dapat
menggambarkan  perubahan  pengetahuan,  sikap,
keterampilan keuangan syariah, maupun niat berinvestasi
responden ‘dalam jangka panjang. Padahal, perkembangan
media.sosial'dan perilaku investasi merupakan fenomena
yang dinamis dan'dapat berubah'seiring waktu.

Ketiga, penelitian ini hanya memfokuskan pada
pengaruh social media influencer terhadap Islamic
financial knowledge, Islamic financial attitude, dan
Islamic financial skill serta dampaknya terhadap intention
to adopt Islamic capital market. Sementara itu, terdapat

berbagai faktor lain yang berpotensi memengaruhi niat
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seseorang untuk berinvestasi di pasar modal syariah,
seperti tingkat pendapatan, pengalaman investasi, persepsi
risiko, religiusitas, financial self-efficacy, kemudahan
akses teknologi, serta pengaruh lingkungan sosial yang
tidak diakomodasi dalam model penelitian ini.

Keempat, penelitian ini mengukur variabel social
media influencer secara umum tanpa membedakan jenis
platform media sosial maupun karakteristik influencer
yang diikuti responden. Padahal, efektivitas influencer
dalam menyampaikan informasi keuangan syariah dapat
berbeda berdasarkan platform yang digunakan, jenis
konten yang disampaikan, tingkat kredibilitas influencer,

serta intensitas interaksi yang terjalin dengan audiens.

C. Implikasi dan Saran

1. Implikasi Penelitian

Hasil " penelitian' 'inil 'memberikan implikasi
teoritis dan  praktis.. Secara  teoritis, penelitian ini
mempetkuat » Social '\ Cognitive. /Theory  yang
dikemukakan oleh Bandura (1986), yang menjelaskan
bahwa individu dapat belajar melalui proses observasi
terhadap lingkungan sosialnya. Dalam penelitian ini,
social media influencer berperan sebagai model sosial
yang mampu memengaruhi aspek kognitif, afektif, dan

perilaku individu. Temuan penelitian menunjukkan
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bahwa social media influencer tidak hanya
berpengaruh terhadap Islamic financial knowledge,
tetapi juga mampu membentuk Islamic financial
attitude dan Islamic financial skill yang pada akhirnya
meningkatkan intention to adopt Islamic capital
market. Dengan demikian, penelitian ini memperluas
penerapan Social Cognitive Theory (SCT) dalam
konteks literasi keuangan syariah dan pasar modal
syariah.

Secara praktis, hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa media sosial dapat dimanfaatkan sebagai sarana
edukasi keuangan syariah yang efektif. Bagi regulator
dan lembaga terkait, seperti Otoritas Jasa Keuangan
(OJK), Bursa Efek Indonesia (BEI), dan pelaku
industri pasar modal syariah, hasil penelitian ini
mengindikasikan pentingnya menjalin kolaborasi
dengan influencer yang memiliki kredibilitas, reputasi,
dan.’ pemahaman yang " baik mengenai 'keuangan
syariah.-Kolaborasi tersebut dapat digunakan untuk
meningkatkan kesadaran masyarakat mengenai
pentingnya investasi syariah melalui penyampaian
informasi yang lebih menarik, mudah dipahami, dan
sesuai dengan karakteristik generasi digital.

Selain itu, hasil penelitian ini juga memberikan

implikasi bagi masyarakat, khususnya generasi muda,
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bahwa peningkatan pengetahuan, sikap, dan
keterampilan keuangan syariah merupakan faktor
penting dalam mendorong partisipasi di pasar modal
syariah. Oleh karena itu, masyarakat perlu lebih
selektif dalam memilih sumber informasi keuangan di
media sosial serta aktif meningkatkan literasi keuangan
syariah melalui berbagai sumber yang kredibel agar
mampu mengambil keputusan investasi yang lebih
baik.
Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan keterbatasan
yang telah diuraikan, terdapat beberapa saran yang
dapat diberikan. Bagi regulator dan lembaga yang
bergerak di bidang pasar modal syariah, seperti
Otoritas Jasa Keuangan (OJK) dan Bursa Efek
Indonesia  (BEI), disarankan untuk memanfaatkan
media sosial sebagai sarana edukasi'keuangan syariah
dengan " melibatkan® /influencer " yang " memiliki
kredibilitas “dan’ kompetensi yang baik di bidang
investasi syariah. Strategi tersebut diharapkan dapat
meningkatkan pengetahuan, sikap, dan keterampilan

masyarakat terhadap investasi syariah sehingga
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mendorong peningkatan partisipasi di pasar modal
syariah.

Bagi para influencer dan kreator konten
keuangan, disarankan untuk terus menyajikan konten
edukatif yang akurat, mudah dipahami, dan sesuai
dengan  prinsip-prinsip  syariah.  Penyampaian
informasi yang berkualitas tidak hanya dapat
meningkatkan literasi keuangan syariah masyarakat,
tetapi juga membantu mengurangi kesalahan persepsi
mengenai investasi syariah yang masih sering
ditemukan di masyarakat.

Bagi masyarakat, khususnya generasi muda
sebagai pengguna aktif media sosial, disarankan untuk
lebih kritis dalam menerima informasi yang diperoleh
dari media sosial dengan selalu melakukan verifikasi
terhadap sumber informasi yang digunakan. Selain itu,
masyarakat juga perlu meningkatkan pengetahuan dan
keterampilan keuangan syariah secara 'mandiri agar
mampu mengambil keputusan investasi‘yang tepat dan
sesuai dengan tujuan keuangan yang dimiliki.

Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk
mengembangkan model penelitian dengan
menambahkan  variabel lain yang berpotensi
memengaruhi intention to adopt Islamic capital

market, seperti religiusitas, financial self-efficacy,
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persepsi risiko, pengalaman investasi, tingkat
pendapatan, maupun faktor teknologi keuangan
(financial technology). Penelitian selanjutnya juga
dapat memperluas cakupan responden berdasarkan
kelompok usia, profesi, atau wilayah tertentu sehingga
diperoleh hasil yang lebih representatif. Selain itu,
penelitian mendatang dapat membedakan jenis
platform media sosial dan karakteristik influencer
untuk mengetahui platform dan tipe influencer yang
paling efektif dalam meningkatkan literasi keuangan

syariah serta niat berinvestasi di pasar modal syariah
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