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MOTTO

“Banyak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan orang-orang tidak menyadari betapa

dekatnya mereka dengan keberhasilan saat mereka menyerah”

(Thomas Alva Edison)
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INTISARI

PENGARUH MEDIA PROMOSI TERHADAP MINAT BERKUNJUNG
PEMUSTAKA DI PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH

YOGYAKARTA

Oleh: Welly Riswanto/ 09140131

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana media promosi,
mengetahui bagaimana minat berkunjung pemustaka, dan untuk mengetahui pengaruh
media promosi terhadap minat berkunjung pemustaka di Perpustakaan Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif.
Variabel penelitian yang digunakan adalah variabel independen (media promosi) dan
variabel dependen (minat berkunjung). Metode pengumpulan data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah metode observasi, dokumentasi, wawancara dan
kuesioner. Pengambilan sampel secara insidental sampling, dengan jumlah sampel 99
responden. Uji validitas data menggunakan rumus korelasi Product Moment,
sedangkan uji reliabilitas data menggunakan rumus Alpha Cronbach. Metode analisis
data yang menggunakan rumus korelasi Product Moment dan diolah menggunakan
software IBM SPSS Statistics 19. Hasil penelitian menunjukan bahwa media promosi
secara umum tergolong baik terbukti dengan nilai rata-rata (Grand Mean) sebesar
2,80. Sedangkan untuk minat berkunjung secara umum tergolong baik terbukti
dengan nilai rata-rata (Grand Mean) sebesar 2,65. Ada pengaruh yang signifikan
antara media promosi terhadap minat berkunjung pemustaka di Perpustakaan
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Hal tersebut dapat dillihat dari hasil
koefisien korelasi yang diperoleh adalah sebesar 0, 566 dimana r hitung > r tabel
pada taraf signifikan 5% yaitu r tabel 0,202. Dari hasil uji hipotesis tersebut, maka
hipotesis Ha diterima, yang berarti ada pengaruh media promosi terhadap minat
berkunjung pemustaka di Perpustakaan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.
Mengacu pada hasil adapun saran, diharapkan media promosi yang sudah ada mampu
meningkatkan minat berkunjung pemustaka.

Kata kunci: media promosi dan minat berkunjung
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ABSTRACT

THE INFLUENCE OF PROMOTION OF MEDIA TOWARDS USERS INTEREST
IN VISITING THE LIBRARY OF UNIVERSITY OF MUHAMMADIYAH

YOGYAKARTA

By: Welly Riswanto/ 09140131

This research is aimed to know about the promotion of media, to know the
interest visiting of users, and to know the influence of promotion of media towards
users’ interest in visiting the Library of Muhammadiyah University of Yogyakarta.
This research uses quantitative approach. The research variable used is the
independent variable (promotion of media) and dependant variable (interest in
visiting). Methods of data collection used in this research are methods of observation,
documentation, interview and questionnaire. The sampling uses incidental sampling,
with sample of 99 respondents. Data validity test uses the formulation Moment
Product correlation, where the data reliability test uses the Alpha Cronbach
formulation. Method of data analysis used formulation of Product Moment
Correlation and processed using software IBM SPSS Statistics 19. Result of the
research shows that the promotion of media generally is good proven by average
value (Grand Mean) of 2,80. Meanwhile the interest in visiting generally is classified
as good proven by average value (Grand Mean) of 2,65. There is a significant
influence between promotion of media towards users interest in visiting the Library
of Muhammadiyah University of Yogyakarta. It can be seen from the result of
correlation coefficient which shows 0,566 where in r count > r table in significant
level of 5% i.e. r table of 0,202. From the hypothesis testing above, then the
hypothesis Ha is accepted, which means there is influencing between of promotion of
media towards users interest in visiting the Library of Muhammadiyah University of
Yogyakarta. Referring to the result as for the suggestion, hoped that promotion of
media preexist can increase the interest in visiting of users.

Keyword: promotion of media and interest in visiting.
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1. Latar belakang Masalah

Promosi adalah pertukaran informasi antar organisasi/lembaga dan

konsumen dengan tujuan utama memberi informasi tentang produk atau jasa yang

tersedia dalam organisasi dan membujuk calon konsumen untuk bereaksi terhadap

produk atau jasa tersebut (Lasa Hs, 2009:290). Selain itu menurut Sutarno NS

(2008:175) promosi adalah suatu kegiatan mempublikasikan dan memasarkan

keberadaan dan eksistensi perpustakaan. Promosi perpustakaan merupakan suatu

upaya dalam menarik minat kunjung pemustaka agar datang ke perpustakaan.

Promosi perpustakaan adalah suatu kegiatan memasyarakatkan dan

mensosialisasikan perpustakaan melalui media cetak elektronik langsung/tidak

langsung tatap muka agar orang tahu dan tertarik ke perpustakaan (Sutarno NS,

2008:175). Promosi perpustakaan merupakan rangkaian kegiatan perpustakaan

yang dirancang agar pemustaka mengetahui manfaat sebuah perpustakaan melalui

layanan yang disediakan oleh sebuah perpustakaan.

Promosi itu sendiri dapat dilakukan dengan berbagai cara dengan

mempertimbangkan berbagai aspek yang mempengaruhinya. Keberhasilan sebuah

promosi utamanya promosi perpustakaan ditentukan oleh cara yang dilakukan dan

media yang digunakan serta ide-ide yang menunjang agar promosi yang dilakukan

mempuyai kesan yang baik dan dapat diterima oleh pemustaka. Inti dari sebuah

promosi adalah pesan, maka pesan inilah yang harus sampai ke pemustaka dan
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dapat dipahami dengan baik serta menarik baik dari tampilan maupun pesan yang

disampaikan sehingga pemustaka mampu menangkap pesan yang disampaikan

oleh perpustakaan. Promosi di perpustakaan tidak mempromosikan produk

barang, tapi produk jasa, dalam hal ini adalah jasa informasi. Penyampaian

informasi melalui sebuah promosi sangatlah penting karena melalui promosi

sebuah pesan akan tersampaikan dari pihak penyampai informasi kepada pihak

penerima informasi.

Menurut Mustafa (1996:29-32) ada beberapa bentuk media promosi yang

biasa digunakan oleh organisasi antara lain:

a. Media cetak antara lain melalui iklan di media massa, brosur, dan

pamphlet.

b. Media elektronik, dapat menggunakan media televisi, radio, dan internet.

c. Media penyelenggara kegiatan, misalnya seminar, diskusi,

ceramah/konsultasi dan lain-lain.

Minat adalah suatu dorongan yang tumbuh dari dalam diri seseorang untuk

melakukan tindakan (Sutarno NS, 2008:131). Minat tidak bisa dikelompokkan

sebagai pembawaan tetapi sifatnya bisa diusahakan, dipelajari, dan dikembangkan

(Bafadal, 2006:191). Minat berkunjung seseorang dapat diartikan sebagai

kecenderungan hati yang tinggi untuk datang ke suatu tempat tertentu. Minat

berkunjung pemustaka ke perpustakaan dipengaruhi oleh berbagai faktor dan latar

belakang serta tujuan, seperti yang dijelaskan oleh Dahlan (2006:1) beberapa hal

yang membuat orang atau mendorong pengguna/pemustaka betah dan ingin

berkunjung ke perpustakaan dikarenakan:
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a. Rasa nyaman,

b. Keadaan lingkungan fisik yang memadai,

c. Keadaan lingkungan sosial yang kondusif,

d. Layanan yang diberikan perpustakaan.

Berdasarkan wawancara dengan Bapak Lasa Hs selaku Kepala

Perpustakaan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta pada tanggal 25 Maret

2013, promosi yang dilakukan di perpustakaan Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta bertujuan untuk memperkenalkan jasa atau keberadaan perpustakaan.

Promosi yang dilakukan oleh perpustakaan Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta diantaranya melalui: buku panduan perpustakaan, pembatas buku,

website perpustakaan, display majalah/buku, kegiatan bedah buku, kegiatan user

education/pendidikan pemakai, dan melalui pemuatan daftar buku/jurnal baru di

milis dan facebook.

Kemudian dari wawancara dengan Bapak RM. Bintarto Danis W, SH

selaku pustakawan pada bagian pelayanan peminjaman pustaka tanggal 10 juni

2013, mengatakan bahwa media promosi yang ada sudah baik karena sebagian

sudah berjalan lama, baik media cetak, media elektronik maupun media

penyelenggara kegiatan. Sebagai contoh promosi melalui media buku panduan

sudah berjalan lama begitu juga dengan web perpustakaan yang sudah lama

dibuat, untuk kegiatan pendidikan pemakai/ user education diadakan pada saat

penerimaan mahasiswa baru, dan untuk kegiatan bedah buku dilaksanakan kurang

lebih setiap 3 bulan sekali.
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Sedangkan dari wawancara dengan salah satu pemustaka yang bernama

Annisa Amalia Hapsari jurusan ilmu komunikasi pada tanggal 10 juni 2013,

dikatakan bahwa promosi yang dilakukan melalui media penyelenggara kegiatan

masih kurang dikenal oleh sebagian pemustaka hal ini dikarenakan pada saat

pelaksanaan pendidikan pemakai/ user education tidak semua mahasiswa baru

diwajibkan untuk mengikuti kegiatan pendidikan pemakai/ user education.

Mahasiswa lebih mengenal promosi melalui media elektronik yaitu melalui web

perpustakaan sedangkan menurut pemustaka tersebut web perpustakaannya masih

sederhana dilihat dari segi kemasan promosinya. Dikatakan juga promosi yang

dilakukan kurang tersosialisasi dengan baik karena sebagian mahasiswa belum

tahu media promosi yang ada. Hasil wawancara tersebut menunjukkan adanya

perbedaan pendapat tentang media promosi yang ada di Perpustakaan Universitas

Muhammadiyah Yogyakarta, dari perbedaan pendapat tersebut membuat penulis

ingin mengetahui apakah media promosi berpengaruh terhadap minat berkunjung

pemustaka di Perpustakaan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

Selanjutnya dari observasi di Perpustakaan Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta pada tanggal 25 Maret 2013, diperoleh data tentang kunjungan

pemustaka, berikut merupakan tabel jumlah kunjungan pemustaka ke

perpustakaan tahun 2012, yaitu:

Tabel 1
Tabel kunjungan pemustaka

No. Bulan Mahasiswa Karyawan Jumlah
1. Januari 1.692 20 1.712
2. Februari 1.091 22 1.113
3. Maret 1.897 41 1.938
4. April 1.761 68 1.829
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5. Mei 1.812 9 1.821
6. Juni 1.167 9 1.176
7. Juli 267 10 277
8. Agustus 27 5 32

Sumber: Perpustakaan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta Tahun 2012

Berdasarkan wawancara dengan Bapak RM. Bintarto Danis W, SH selaku

pustakawan pada bagian pelayanan peminjaman pustaka tanggal 10 juni 2013,

bahwa pada bulan juli dan agustus jumlah pemustaka yang berkunjung ke

perpustakaan mengalami penurunan, dikarenakan pada bulan tersebut ada

kegiatan ujian semester.

Berdasarkan dari data dan wawancara yang telah dilakukan terkait media

promosi dan kunjungan pemustaka seperti yang tercantum di atas, maka muncul

sebuah pertanyaan, apakah media promosi yang dilakukan berpengaruh terhadap

minat berkunjung pemustaka. Berangkat dari hal tersebut yang membuat peneliti

tertarik untuk mengkaji lebih jauh tentang pengaruh media promosi terhadap

minat berkunjung pemustaka di Perpustakaan Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta. Alasan penulis memilih Perpustakaan Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta karena perpustakaan tersebut telah melaksanakan kegiatan promosi

yang bertujuan untuk memperkenalkan jasa atau keberadaan perpustakaan.

1.2 Rumusan Masalah

1. Bagaimana media promosi di Perpustakaan Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta?

2. Bagaimana minat berkunjung pemustaka di Perpustakaan Universitas

Muhammadiyah Yogyakarta?
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3. Apakah ada pengaruh antara media promosi terhadap minat berkunjung

pemustaka di Perpustakaan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta?

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian

1.3.1 Tujuan Peneliti

1. Untuk mendeskrepsikan bagaimanakah media promosi yang dilakukan di

Perpustakaan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

2. Untuk mendeskrepsikan bagaimanakah minat berkunjung pemustaka di

Perpustakaan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

3. Untuk membuktikan ada tidaknya pengaruh antara media promosi

terhadap minat berkunjung pemustaka di Perpustakaan Universitas

Muhammadiyah Yogyakarta.

1.3.2 Manfaat penelitian

Hasil penelitian ini diharapkan akan berguna sebagai:

1. Secara umum dengan adanya hasil penelitian ini dapat diketahui pengaruh

antara media promosi terhadap minat berkunjung pemustaka.

2. Bagi perpustakaan, sebagai masukan bagi perpustakaan dalam melakukan

evaluasi terkait promosi perpustakaan dalam upaya meningkatkan

pelayanan perpustakaan dan sebagai dasar untuk menentukan kebijakan

pengembangan perpustakaan di masa yang akan datang.

3. Bagi penulis, semoga penelitian ini bermanfaat untuk mengasah

pengetahuan penulis mengenai teori-teori perpustakaan yang selama ini

diberikan di bangku perkuliahan.
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4. Bagi akademisi, penelitian ini diharapkan dapat berguna untuk menambah

khasanah ilmu pengetahuan, dalam bidang ilmu perpustakaan khususnya

tentang promosi dan minat berkunjung.

1.4 Hipotesis Penelitian

Menurut Nasution (1996:38) hipotesis adalah pernyataan tentatif yang

merupakan dugaan atau terkaan tentang apa saja yang kita amati dalam usaha

untuk memahaminya. Sedangkan menurut Prasetyo (2012:76) hipotesis

merupakan proposisi yang akan diuji keberlakuannya, atau merupakan suatu

jawaban sementara atas pertanyaan penelitian. Hipotesis merupakan jawaban

sementara terhadap rumusan masalah penelitian, dimana rumusan masalah

penelitian telah dinyatakan dalam bentuk kalimat pertanyaan (Sugiyono,

2009:64). Hipotesis penelitian ini adalah Hipotesis Nol (Ho).

“ Tidak ada pengaruh yang signifikan antara promosi terhadap minat

berkunjung pemustaka di Perpustakaan Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta”.

1.5 Sistematika Pembahasan

Sistematika pembahasan bertujuan untuk menunjukan rangkain

pembahasan secara sistematis sehingga jelas kerangka skripsi yang akan

diajukan. Dalam penulisan skripsi ini disajikan dalam tiga bab antara lain

sebagai berikut:

Bab I adalah Pendahuluan, dalam bab ini meliputi latar belakang

masalah, batasan masalah, rumusan masalah, tujuan dan manfaat penelitian,

dan sistematika pembahasan.
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Bab II adalah Tinjauan pustaka dan landasan teori terdiri dari dua

bagian. Pertama, tinjaun pustaka berupa hasil-hasil penelitian sebelumnya.

Kedua, landasan teori yaitu konsep-konsep yang dikemukakan para pakar

berkaitan dengan promosi.

Bab III Metode penelitian ini meliputi jenis penelitian, subjek dan

objek penelitian, teknik pengumpulan data, serta proses pengolahan dan

analisis data.

Bab IV Gambaran umum dan pembahasan, dalam bab ini berisi

tentang gambaran umum tempat penelitian, pembahasan dan hasil analisis data

yang telah diolah.

Bab V Penutup, dalam bab ini berisi tentang simpulan dari

pembahasan dan saran bagi tempat penelitian.
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BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis, maka dapat diambil

simpulan sebagai berikut :

1. Media promosi di perpustakaan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

tergolong baik, hal tersebut dibuktikan dengan hasil nilai rata-rata variabel

minat berkunjung sebesar 2,80 lebih besar dari rentang skala interval

minimum yang dikategorikan baik.

2. Minat Berkunjung pemustaka di perpustakaan Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta tergolong baik, hal tersebut dibuktikan dengan hasil nilai rata-

rata variabel minat berkunjung sebesar 2,65 lebih besar dari rentang skala

interval minimum yang dikategorikan baik.

3. Ada pengaruh yang positif dan signifikan antara variabel media promosi

terhadap terhadap minat berkunjung pemustaka di perpustakaan

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Pengaruh yang positif dan

signifikan ini dibuktikan bahwa besarnya koefisien korelasi (r) antara

variabel media promosi terhadap minat berkunjung pemustaka adalah sebesar

0.566. Karena r hitung lebih besar dari r tabel (0.566 > 0.202), maka

korelasi dikatakan signifikan, dan hipotesis ditolak. Koefisien korelasi

yang didapatkan dan dibandingkan dengan tabel maka dapat disimpulkan
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adanya pengaruh yang signifikan antara media promosi terhadap minat

berkunjung pemustaka di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

5.2 Saran

Melihat dari kesimpulan di atas tentang pengaruh media promosi terhadap

minat berkunjung pemustaka dari penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti

memberikan saran sehingga dapat dijadikan pertimbangan bagi perpustakaan

yaitu, sebagai berikut:

1. Isi atau kemasan promosi yang dilakukan perpustakaan sebaiknya lebih

ditingkatkan agar pemustaka lebih yakin lagi dengan promosi tersebut.

2. Perpustakaan sebaiknya memperbanyak promosi melalui media promosi

yang ada agar pemustaka lebih sering berkunjung ke perpustakaan.

3. Perpustakaan sebaiknya mengoptimalkan media yang ada untuk

meningkatkan minat berkunjung pemustaka.
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KUESIONER (ANGKET) PENELITIAN

PENGARUH MEDIA PROMOSI
TERHADAP MINAT BERKUNJUNG PEMUSTAKA

DI PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA

Asaalamu’alaikum, Wr. Wb.

Saya adalah mahasiswa Jurusan Ilmu Perpustakaan Fakultas Adab dan Ilmu

Budaya Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta, sedang melakukan

penelitian di Perpustakaan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta untuk menyusun

skripsi dengan berjudul “Pengaruh Media Promosi Terhadap Minat Berkunjung

Pemustaka di Perpustakaan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta”. Demi

kelancaran penyusunan skripsi ini, saya mengharapkan bantuan anda untuk bersedia

mengisi angket ini dengan sejujur-jujurnya. Identitas dan jawaban anda saya jamin

kerahasiaannya. Atas bantuan dan partisipasinya saya ucapkan terima kasih.

Wassalamu’alaikum, Wr. Wb.

Yogyakarta, Mei 2013

Hormat Saya,

Welly Riswanto
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Petunjuk Pengisian :

1. Tulislah identitas diri pada form yang telah disediakan.

2. Bacalah dengan seksama setiap pernyataan di bawah ini.

3. Berilah tanda check list (  ) setiap pernyataan sesuai pendapat anda.

4. Apabila terjadi kesalahan dalam pengisian jawaban, berilah tanda

lingkaran (O) pada jawaban yang salah tersebut, kemudian berilah tanda

check list (  ) pada jawaban yang benar.

5. Kuisioner ini terdiri dari dua bagian pernyataan, yang pertama tentang

media promosi dan yang kedua tentang minat berkunjung.

6. Periksalah kembali sebelum dikumpulkan.

7. Selamat mengerjakan.

Identitas Diri :

Nama :

Jenis Kelamin : Laki-laki (L)/ Perempuan (P)*

Pekerjaan :

Keterangan :

SS : Sangat Setuju

S : Setuju

TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju

(*) : Coret yang tidak perlu.
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1. PERNYATAAN TENTANG PROMOSI

NO PERNYATAAN
JAWABAN

SS S TS STS

1. Promosi melalui media cetak menarik perhatian
saya.

2.1. Promosi melalui media elektronik menarik
perhatian saya.

3.2. Promosi melalui media penyelenggara kegiatan
menarik perhatian saya.

4. Setelah melihat desain promosi melalui media
cetak kemudian saya tertarik dengan promosi
tersebut.

5.3. Setelah melihat desain promosi melalui media
elektronik kemudian saya tertarik dengan
promosi tersebut.

6.4. Setelah melihat desain promosi melalui media
penyelenggara kegiatan kemudian saya tertarik
dengan promosi tersebut.

7. Setelah saya melihat desain promosi melalui
media cetak muncul keinginan untuk
berkunjung ke perpustakaan.

8.5. Setelah saya melihat desain promosi melalui
media elektronik muncul keinginan untuk
berkunjung ke perpustakaan.

9.6. Setelah saya melihat desain promosi melalui
media penyelenggara kegiatan muncul
keinginan untuk berkunjung ke perpustakaan.

10. Setelah melihat desain promosi melalui media
cetak kemudian saya yakin untuk berkunjung ke
perpustakaan.
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11.7. Setelah melihat desain promosi melalui media
elektronik kemudian saya yakin untuk
berkunjung ke perpustakaan.

12.8. Setelah melihat desain promosi melalui media
penyelenggara kegiatan kemudian saya yakin
untuk berkunjung ke perpustakaan.

13. Promosi melalui media cetak membuat saya
berkunjung ke perpustakaan.

14.9. Promosi melalui media elektronik membuat
saya berkunjung ke perpustakaan.

15.10. Promosi melalui media penyelenggara kegiatan
membuat saya berkunjung ke perpustakaan.
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2. PERNYATAAN TENTANG MINAT BERKUNJUNG

No Pernyataan
JAWABAN

SS S TS STS

16. Saya berkunjung ke perpustakaan minimal 2 kali
dalam seminggu.

17. Saya sering berkunjung ke perpustakaan untuk
membaca buku.

18. Saya sering berkunjung ke perpustakaan untuk
mengerjakan tugas.

19. Saya sering berkunjung ke perpustakaan untuk
meminjam buku.

20. Saya membutuhkan informasi sehingga saya
berkunjung ke perpustakaan.

21. Saya dapat mencari informasi yang saya butuhkan
di perpustakaan.

22. Saya berkunjung ke perpustakaan mencari referensi
untuk mengerjakan tugas.

23. Saya berkunjung ke perpustakaan mencari referensi
untuk bahan perkuliahan.

24. Saya merasa senang saat berkunjung ke
perpustakaan karena pelayanannya yang ramah.

25. Saya merasa senang berkunjung ke perpustakaan
karena karena pelayanannya yang cepat.
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1. Surat ijin penelitian
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2. Surat penetapan pembimbing
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3. Surat Keterangan Penelitian
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Rekap Hasil Jawaban Responden Uji Coba Instrumen Media Promosi

Res
Jawaban Atas Pertanyaan Butir keJml

Jml1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
2 3 2 3 3 2 3 3 2 3 3 2 3 3 2 3 40
3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 40
4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
5 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 3 52
6 3 2 3 3 2 3 2 3 3 2 2 3 2 2 3 38
7 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 46
8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 58
9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
10 4 4 2 3 4 3 2 3 3 4 3 3 4 3 3 48
11 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 43
12 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 51
13 3 2 3 2 2 2 3 2 2 3 3 2 2 2 2 35
14 4 4 3 2 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 3 52
15 3 3 3 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 46
16 2 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 2 3 46
17 3 3 2 3 3 3 2 3 3 2 3 2 2 3 3 40
18 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 2 3 2 47
19 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 53
20 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 51
21 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
22 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 2 36
23 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 55
24 2 3 3 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 36
25 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 53
26 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 2 3 42
27 3 3 2 2 3 2 2 3 2 2 2 2 3 3 2 36
28 2 3 2 2 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 40
29 3 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 45
30 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59



Rekap hasil Uji Validitas Instrumen Media Promosi

Correlations

MP1 MP2 MP3 MP4 MP5 MP6 MP7 MP8 MP9 MP10 MP11 MP12 MP13 MP14 MP15 MPTOTAL

MP1 Pearson Correlation 1 .372* .214 .195 .146 .379* .198 .260 .194 .327 .257 .217 .257 .322 .130 .410*

Sig. (2-tailed) .043 .255 .303 .442 .039 .295 .165 .304 .078 .171 .250 .171 .083 .495 .024

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP2 Pearson Correlation .372* 1 .198 .268 .734** .372* .276 .494** .266 .450* .572** .395* .660** .694** .433* .677**

Sig. (2-tailed) .043 .293 .152 .000 .043 .140 .006 .155 .013 .001 .031 .000 .000 .017 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP3 Pearson Correlation .214 .198 1 .573** .181 .643** .527** .374* .403* .412* .532** .459* .355 .300 .403* .638**

Sig. (2-tailed) .255 .293 .001 .338 .000 .003 .042 .027 .024 .002 .011 .054 .107 .027 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP4 Pearson Correlation .195 .268 .573** 1 .418* .727** .422* .345 .570** .386* .330 .532** .500** .286 .679** .672**

Sig. (2-tailed) .303 .152 .001 .021 .000 .020 .062 .001 .035 .074 .002 .005 .125 .000 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP5 Pearson Correlation .146 .734** .181 .418* 1 .437* .332 .621** .517** .561** .603** .444* .684** .544** .578** .739**

Sig. (2-tailed) .442 .000 .338 .021 .016 .073 .000 .003 .001 .000 .014 .000 .002 .001 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP6 Pearson Correlation .379* .372* .643** .727** .437* 1 .461* .541** .669** .469** .504** .571** .504** .429* .626** .796**

Sig. (2-tailed) .039 .043 .000 .000 .016 .010 .002 .000 .009 .004 .001 .004 .018 .000 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP7 Pearson Correlation .198 .276 .527** .422* .332 .461* 1 .503** .713** .587** .553** .559** .397* .263 .525** .690**

Sig. (2-tailed) .295 .140 .003 .020 .073 .010 .005 .000 .001 .002 .001 .030 .160 .003 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP8 Pearson Correlation .260 .494** .374* .345 .621** .541** .503** 1 .633** .508** .796** .366* .464** .747** .401* .758**

Sig. (2-tailed) .165 .006 .042 .062 .000 .002 .005 .000 .004 .000 .047 .010 .000 .028 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP9 Pearson Correlation .194 .266 .403* .570** .517** .669** .713** .633** 1 .482** .518** .659** .339 .201 .622** .730**

Sig. (2-tailed) .304 .155 .027 .001 .003 .000 .000 .000 .007 .003 .000 .066 .286 .000 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP10 Pearson Correlation .327 .450* .412* .386* .561** .469** .587** .508** .482** 1 .710** .621** .710** .412* .515** .776**

Sig. (2-tailed) .078 .013 .024 .035 .001 .009 .001 .004 .007 .000 .000 .000 .024 .004 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP11 Pearson Correlation .257 .572** .532** .330 .603** .504** .553** .796** .518** .710** 1 .424* .528** .710** .465** .804**

Sig. (2-tailed) .171 .001 .002 .074 .000 .004 .002 .000 .003 .000 .020 .003 .000 .010 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30



MP12 Pearson Correlation .217 .395* .459* .532** .444* .571** .559** .366* .659** .621** .424* 1 .424* .092 .635** .693**

Sig. (2-tailed) .250 .031 .011 .002 .014 .001 .001 .047 .000 .000 .020 .020 .629 .000 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP13 Pearson Correlation .257 .660** .355 .500** .684** .504** .397* .464** .339 .710** .528** .424* 1 .621** .643** .764**

Sig. (2-tailed) .171 .000 .054 .005 .000 .004 .030 .010 .066 .000 .003 .020 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP14 Pearson Correlation .322 .694** .300 .286 .544** .429* .263 .747** .201 .412* .710** .092 .621** 1 .302 .647**

Sig. (2-tailed) .083 .000 .107 .125 .002 .018 .160 .000 .286 .024 .000 .629 .000 .105 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP15 Pearson Correlation .130 .433* .403* .679** .578** .626** .525** .401* .622** .515** .465** .635** .643** .302 1 .742**

Sig. (2-tailed) .495 .017 .027 .000 .001 .000 .003 .028 .000 .004 .010 .000 .000 .105 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MP

TOTAL

Pearson Correlation .410* .677** .638** .672** .739** .796** .690** .758** .730** .776** .804** .693** .764** .647** .742** 1

Sig. (2-tailed) .024 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Rekap hasil Uji Reliabilitas Instrumen Media Promosi

Case Processing Summary

N %

Cases Valid 30 100.0

Excludeda 0 .0

Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

.928 15
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Rekap Hasil Jawaban Responden Uji Coba Instrumen Minat Berkunjung

Res
Jawaban Atas Pertanyaan Butir ke

Jml
16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

1 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 21
2 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 28
3 3 3 3 2 2 3 3 2 3 3 27
4 3 3 3 2 2 3 3 3 2 3 27
5 3 3 4 4 3 4 4 4 3 2 34
6 3 2 2 3 3 2 2 3 2 3 25
7 4 3 2 3 3 4 3 3 3 3 31
8 2 2 2 4 2 4 2 4 3 4 29
9 3 3 2 2 2 3 3 2 2 2 24

10 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 31
11 3 3 3 2 3 3 3 3 2 2 27
12 3 4 4 3 4 2 3 4 3 3 33
13 2 2 2 2 3 2 2 3 2 3 23
14 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 35
15 3 3 3 3 2 3 2 3 3 4 29
16 3 3 3 3 3 4 2 3 2 3 29
17 2 3 2 2 4 2 2 4 3 3 27
18 2 2 3 4 3 2 2 3 2 2 25
19 1 3 3 2 3 3 4 3 2 3 27
20 2 3 2 2 4 2 3 4 2 2 26
21 2 3 2 2 2 3 3 3 2 2 24
22 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 28
23 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 34
24 3 3 3 2 2 2 2 3 2 2 24
25 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 35
26 2 2 2 2 2 3 3 2 2 3 23
27 2 2 2 3 2 3 3 3 2 2 24
28 1 3 3 3 2 2 2 3 2 3 24
29 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 28
30 2 2 3 3 3 2 3 3 3 3 27



Rekap Hasil Uji Validitas Instrumen Minat Berkunjung

Correlations

MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8 MB9 MB10 MBTOTAL

MB1 Pearson Correlation 1 .352 .249 .288 .115 .454* .240 -.046 .432* .203 .584**

Sig. (2-tailed) .056 .185 .123 .546 .012 .201 .807 .017 .282 .001

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MB2 Pearson Correlation .352 1 .457* .048 .237 .240 .476** .220 .271 .060 .566**

Sig. (2-tailed) .056 .011 .802 .206 .202 .008 .242 .147 .754 .001

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MB3 Pearson Correlation .249 .457* 1 .431* .175 .191 .385* .284 .438* .104 .637**

Sig. (2-tailed) .185 .011 .017 .354 .312 .035 .128 .015 .584 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MB4 Pearson Correlation .288 .048 .431* 1 .123 .479** .241 .383* .518** .356 .689**

Sig. (2-tailed) .123 .802 .017 .518 .007 .200 .037 .003 .053 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MB5 Pearson Correlation .115 .237 .175 .123 1 -.187 .131 .439* .286 -.017 .380*

Sig. (2-tailed) .546 .206 .354 .518 .322 .491 .015 .125 .929 .039

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MB6 Pearson Correlation .454* .240 .191 .479** -.187 1 .510** .154 .339 .306 .637**

Sig. (2-tailed) .012 .202 .312 .007 .322 .004 .416 .067 .100 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MB7 Pearson Correlation .240 .476** .385* .241 .131 .510** 1 .094 .266 -.016 .594**

Sig. (2-tailed) .201 .008 .035 .200 .491 .004 .621 .155 .934 .001

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MB8 Pearson Correlation -.046 .220 .284 .383* .439* .154 .094 1 .280 .110 .492**

Sig. (2-tailed) .807 .242 .128 .037 .015 .416 .621 .134 .562 .006

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30



MB9 Pearson Correlation .432* .271 .438* .518** .286 .339 .266 .280 1 .535** .735**

Sig. (2-tailed) .017 .147 .015 .003 .125 .067 .155 .134 .002 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MB10 Pearson Correlation .203 .060 .104 .356 -.017 .306 -.016 .110 .535** 1 .443*

Sig. (2-tailed) .282 .754 .584 .053 .929 .100 .934 .562 .002 .014

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

MBTOTAL Pearson Correlation .584** .566** .637** .689** .380* .637** .594** .492** .735** .443* 1

Sig. (2-tailed) .001 .001 .000 .000 .039 .000 .001 .006 .000 .014

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Rekap Hasil Uji Reliabilitas Instrumen MinatBerkunjung

Case Processing Summary

N %

Cases Valid 30 100.0

Excludeda 0 .0

Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

.772 10
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Rekap Hasil Jawaban Responden Variabel Media Promosi

Res
Jawaban Atas Pernyataan Butir ke

Jml
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

1 2 4 3 2 3 3 3 3 3 2 4 3 3 3 3 44
2 4 2 4 3 2 3 4 2 3 3 3 3 4 2 3 45
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 44
4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
5 4 3 3 2 3 3 2 2 2 3 2 3 3 2 4 41
6 3 2 3 4 2 2 3 2 2 2 1 3 3 3 3 38
7 3 4 4 3 2 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 51
8 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 43
9 1 3 2 4 3 1 4 2 3 4 2 1 3 2 4 39

10 3 3 3 3 3 3 3 4 3 2 3 3 3 3 3 45
11 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
12 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 53
13 3 3 3 3 3 2 3 3 2 2 3 2 3 3 2 40
14 3 4 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 34
15 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
16 2 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 44
17 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
18 3 2 3 3 2 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 47
19 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 30
20 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 50
21 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
22 3 2 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 41
23 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
24 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 31
25 2 3 2 2 3 2 2 2 2 2 3 2 2 3 2 34
26 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 54
27 4 4 3 3 2 3 4 2 3 2 2 2 3 3 3 43
28 3 2 3 3 2 3 4 4 4 3 2 3 3 2 3 44
29 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 44
30 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 3 43
31 3 2 3 3 3 4 3 3 3 2 3 4 2 3 3 44
32 2 3 3 2 3 2 2 2 3 2 3 3 2 3 3 38
33 2 4 2 2 4 2 2 4 2 2 4 2 2 4 2 40
34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60



121

35 3 3 3 2 2 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 41
36 3 3 3 3 3 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 39
37 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
38 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
39 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 47
40 1 4 2 1 4 2 3 3 3 3 3 3 3 4 3 42
41 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
42 2 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 2 3 3 41
43 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 50
44 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 44
45 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
46 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 52
47 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 49
48 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
49 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
50 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 43
51 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
52 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 39
53 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 42
54 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 2 3 3 2 41
55 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 55
56 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 49
57 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 43
58 3 3 3 3 2 3 3 2 3 2 2 3 2 2 2 38
59 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 35
60 3 2 3 3 3 3 4 4 3 2 2 3 3 3 3 44
61 2 4 3 3 4 3 2 4 3 3 4 3 2 4 3 47
62 3 3 3 2 4 3 4 4 4 3 3 4 3 3 3 49
63 3 3 2 3 2 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 41
64 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60
65 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 42
66 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 30
67 3 4 2 2 3 2 3 2 3 3 4 2 3 4 2 42
68 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 35
69 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 43
70 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
71 2 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 41
72 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 43
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73 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 4 3 3 2 3 45
74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60
75 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 47
76 3 3 3 2 2 2 3 3 2 2 3 2 3 3 2 38
77 2 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 3 2 34
78 2 3 3 2 3 3 2 3 3 2 4 3 2 4 3 42
79 2 3 3 3 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 44
80 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 46
81 3 4 2 3 3 2 3 3 2 2 2 2 3 3 3 40
82 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 35
83 3 3 2 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 2 41
84 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
85 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 2 3 3 2 41
86 2 2 2 2 2 2 3 3 2 3 3 2 3 3 2 36
87 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 30
88 3 3 2 2 3 2 3 3 2 2 3 2 3 3 2 38
89 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 30
90 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 50
91 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 33
92 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 47
93 3 3 4 3 3 4 3 2 4 3 4 3 3 2 4 48
94 2 3 3 2 2 3 3 3 3 2 2 3 3 2 4 40
95 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
96 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45
97 3 3 3 3 2 3 3 2 3 2 2 2 3 2 3 39
98 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 35
99 3 2 4 3 2 3 3 2 3 3 2 3 3 2 3 41
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Rekap Hasil Jawaban Responden Variabel Minat berkunjung

Res
Jawaban Atas Pernyataan Butir ke

Jml
16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

1 2 2 3 2 2 4 3 4 3 3 28

2 4 3 3 2 2 2 4 3 3 3 29

3 2 2 2 2 3 2 3 2 2 2 22

4 2 2 2 1 2 2 4 4 3 2 24

5 3 3 2 2 4 2 4 3 2 2 27

6 3 2 2 2 3 3 2 2 3 3 25

7 3 3 3 4 3 3 3 3 2 3 30

8 2 3 2 2 2 3 3 2 2 3 24

9 3 3 2 2 3 4 3 2 1 2 25

10 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 31

11 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

12 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 33

13 2 2 2 2 4 2 3 3 2 2 24

14 3 3 2 2 1 2 4 2 2 3 24

15 3 3 4 3 4 4 3 2 3 3 32

16 2 4 2 3 2 4 4 3 3 3 30

17 3 4 4 3 2 3 2 3 3 3 30

18 4 3 4 3 4 2 2 3 3 3 31

19 2 2 3 1 3 4 3 4 3 3 28

20 1 3 2 3 3 3 2 3 3 4 27

21 2 2 3 3 2 3 3 2 2 3 25

22 1 1 1 4 3 2 3 2 1 2 20
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23 1 3 1 2 3 3 2 3 2 3 23

24 3 2 3 4 3 3 3 2 3 2 28

25 2 2 2 2 2 4 4 4 2 3 27

26 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 34

27 3 4 3 4 4 4 3 2 3 3 33

28 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 28

29 3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 30

30 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 28

31 3 3 2 2 3 2 2 1 3 4 25

32 2 2 2 3 2 2 3 2 2 2 22

33 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 21

34 3 3 3 3 4 3 4 3 3 4 33

35 3 2 1 1 3 3 2 1 3 3 22

36 2 3 4 2 2 3 3 3 2 3 27

37 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 29

38 2 2 3 3 3 2 3 2 3 3 26

39 4 3 3 2 3 3 3 2 3 3 29

40 3 3 4 3 1 4 4 3 1 1 27

41 3 3 3 2 3 2 4 3 2 3 28

42 2 3 2 3 3 2 3 3 2 3 26

43 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 35

44 3 3 4 4 4 1 3 3 3 3 31

45 3 3 3 3 4 3 2 3 2 2 28

46 3 3 2 3 4 3 3 2 2 2 27
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47 3 3 2 1 2 3 4 2 3 3 26

48 4 3 2 2 3 2 3 2 2 3 26

49 3 3 3 4 3 3 2 3 3 3 30

50 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 29

51 4 3 3 3 2 3 2 2 3 2 27

52 3 3 3 4 2 1 2 3 2 3 26

53 2 3 2 2 3 2 3 2 2 4 25

54 2 3 2 2 2 2 3 2 3 3 24

55 2 3 2 3 3 3 4 3 2 3 28

56 2 3 2 2 3 3 3 2 3 3 26

57 2 2 2 3 3 3 2 3 2 3 25

58 2 2 2 3 3 3 2 2 2 2 23

59 3 3 3 4 4 1 2 2 3 3 28

60 2 3 3 3 4 2 3 3 4 3 30

61 3 3 2 3 3 2 4 3 2 2 27

62 3 3 2 4 3 2 4 2 4 3 30

63 2 2 3 3 2 2 2 3 3 2 24

64 2 3 3 2 4 4 4 4 2 4 32

65 3 3 4 2 3 3 3 3 3 4 31

66 1 2 1 1 3 2 2 3 1 2 18

67 1 2 1 2 4 2 4 3 2 2 23

68 3 3 2 3 3 2 2 2 3 2 25

69 3 3 2 2 2 3 3 3 2 2 25

70 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30
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71 3 3 2 2 3 2 2 2 2 3 24

72 2 2 3 3 3 2 3 2 2 3 25

73 3 3 4 3 4 3 2 3 3 3 31

74 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 32

75 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 34

76 3 3 2 2 2 2 3 2 2 2 23

77 2 2 2 2 2 2 3 3 3 2 23

78 2 2 2 2 2 2 4 3 3 3 25

79 2 3 2 2 4 2 4 2 2 2 25

80 3 3 3 2 3 2 4 2 3 3 28

81 3 3 2 2 4 4 4 4 3 3 32

82 3 3 2 2 2 3 3 2 3 2 25

83 3 4 3 2 4 3 3 2 2 3 29

84 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 29

85 2 4 2 4 3 2 3 3 3 3 29

86 2 4 1 1 3 2 3 2 3 3 24

87 2 2 2 2 2 2 3 2 3 2 22

88 3 3 2 1 2 2 4 1 2 2 22

89 1 1 2 2 3 2 3 2 2 2 20

90 3 3 2 4 4 2 4 3 4 4 33

91 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 28

92 3 3 3 4 3 4 3 4 2 2 31

93 2 2 3 2 3 2 3 3 3 3 26

94 3 2 4 4 3 3 3 2 2 2 28
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95 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 29

96 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

97 3 3 3 3 3 2 2 3 3 2 27

98 4 3 4 4 4 2 2 2 2 2 29

99 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 28
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Rekap Hasil Korelasi Pearson Product Moment

Correlations

Media_Promosi Minat_Berkunjung

Media_Promosi Pearson Correlation 1 .566**

Sig. (2-tailed) .000

N 99 99

Minat_Berkunjung Pearson Correlation .566** 1

Sig. (2-tailed) .000

N 99 99

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Dokumentasi Media Promosi Perpustakaan Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta

1. Buku Panduan Perpustakaan

2. PembatasBuku
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3. TampilanFacebookPerpustakaan UMY
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4. Tampilan Milis Perpustakaan UMY
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5. Tampilan Website Perpustakaan UMY
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6. Foto Kegiatan Pendidikan Pemakai (User Education)
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7. Brosur Pengumuman Diskusi Buku
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